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RESUMO

AVESSO E DIREITO:
MOVIMENTO HIPPIE E MERCADO CULTURAL DA MODA

No que se refere a multiplicidade de praticas e propostas
revolucionarias que procuraram redimensionar valores estéticos, comportamentais
e culturais nos idos dos anos 1960 nos Estados Unidos e que se retne sob a égide
da “Contracultura”, o movimento hippie foi, indubitavelmente, a manifestagdo que
conseguiu elaborar uma das mais radicais e sistematicas criticas a sociedade
ocidental e as suas institui¢des. Essa critica dos padrdes ocidentais foi veiculada,
em grande medida, através da composi¢ao indumentaria adotada pelo movimento
hippie e, em decorréncia disso, a roupa, num primeiro momento, representou um
cédigo de identidade do movimento e de contestacdo dos valores conservadores
legitimados pela sociedade capitalista ocidental. Porém, a medida em que os
produtos culturais caracteristicos do movimento hippie viao sendo massificados
pelo mercado cultural, eles perdem sentido enquanto cédigo contestatorio, uma vez
que ficam irremediavelmente vinculados a uma esséncia que antes rejeitavam: a
légica da sociedade de consumo. Tendo, pois, como ponto de referéncia o universo
vestimentario hippie e partindo de wuma perspectiva que compreende a
indumentaria como um produto cultural que busca significar as relagdes sociais, o
principal objetivo que norteia o presente trabalho ¢ a analise da potencialidade da
moda como linguagem, seu significado e relevancia como codigo de contestagao
no ambito do movimento hippie e o exame do processo que possibilita que, através
da atuacdo de agentes (editores, stylits, produtores, ...) do mercado cultural da
moda, movimentos de carater fundamentalmente contestatorio convertam-se em

meros argumentos de consumo.

Palavras-chave: Historia e linguagens, moda e consumo.
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ABSTRACT

As for the multiplicity of practical and revolutionary proposals that they had looked to
remold aesthetic, mannering and cultural values in 1960 in the United States and that it is
congregated under aegis of the "Counterculture", the movement hippie was, doubtless, the
manifestation that obtained to elaborate one of the most radical and systematic critical to
the occidental society and its institutions. This critical one of the occidental standards was
propagated, in great measured, through the dressing composition adopted by the movement
hippie, in result of this, the clothes, at a first moment, represented a code of identity of the
movement and plea of the values legitimated conservatives for the occidental capitalist
society. However, according to the cultural products characteristic of the movement hippie
go being changed for the cultural market, they lose sensible while refuting code, a time
which are entailed to an essence that before they rejected: the logic of the consumption
society. Having, therefore, as control point the dressing hippie universe and leaving of a
perspective that understands the clothes as a cultural product that it searches to mean the
social relation, the main objective that guides the present work is the analysis of the
potentiality of the fashion as language, its meaning and relevance as code of plea in the
scope of the movement hippie and the examination of the process that it makes possible
that, through the performance of agents (publishers, stylists, producers...) of the cultural
market of the fashion, movements basically opposing convert themselves in mere

arguments of consume.

Keywords: History and language, fashion and consume
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Se a cultura é o sistema de significacao
através do qual uma ordem social é
comunicada, reproduzida, experimentada e
explorada, a moda, vestimenta e ornamento
podem ser conceituadas como algumas das
praticas cotidianas mais significativas (junto
com as artes, filosofia, jornalismo e
publicidade, por exemplo) para formar a
cultura como um sistema geral de significados.
Moda e vestimenta sédo algumas das formas em
que a ordem social € experimentada,
explorada, comunicada e reproduzida.'

Ha cerca de 8 anos vi-me instigada e fascinada pela riqueza da
linguagem da moda. Naquele momento, ainda sentiam-se aqui no Brasil os reflexos
do fendmeno que se convencionou chamar na imprensa especializada nacional de
hippie chic, neo-hippie ou ainda de hippie de boutique. Esse fendmeno baseava-se
no resgate de alguns conceitos estéticos da antimoda hippie e na sua aplica¢do nas
cole¢des do prét-a-porter. A partir das imagens que registravam aquele revival em
editoriais de moda, catadlogos de colecdes e desfiles, dirigi a minha atencdo para a
fonte com a qual dialogavam. Nesse sentido, o movimento hippie e a sua
composicdao indumentaria caracteristica constituiram-se no foco inicial de minhas
preocupagdes intelectuais. Tendo como corpus documental uma filmografia® que
possuia a contracultura como o seu argumento central, o estudo do movimento
hippie e do seu aparato indumentario foi entdo sistematizado em uma pesquisa de
Iniciacdo Cientifica financiada pelo CNPQ que, posteriormente, assumiu a forma

de uma monografia apresentada como requisito parcial para a obtenc¢ao do titulo de

' BARNARD, Malcolm. Fashion as communication. London: Routledge, 1996, p. 36. O conceito de cultura
utilizado por Barnard esta presente em WILLIAMS, Raymond. Culture. Glasgow: Fontana/Collins, 1981, p.
13.

% Hair (Dire¢io: Milos Forman. Estados Unidos: MGM, 1979) e Woodstock (Diregdo: Michel Wadleigh.
Estados Unidos: Warner Bros. Pictures, 1994).
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bacharel em Historia®. No trato com aquelas fontes e no proprio movimento de
reflexdo da pesquisa, varias interrogagdes se impuseram e constituiram-se no
conjunto de hipodteses que deram origem a um projeto de mestrado que se
consolidou no presente trabalho. Nele busco langar um pouco de luz sobre os
processos de releitura e de recepg¢ao dos indices estéticos que compunham a
antimoda hippie, situando, assim, a discussdo no ambito do mercado cultural
contemporaneo.

Uma rapida observagdo no cenario cotidiano ¢ suficiente para
que se verifique que o individuo do século XXI se informa e forma a sua
identidade por meio da sua composicdo indumentaria®. Esta constatacio torna claro
o lugar ocupado pela moda e a sua condigdo como importante dado de
comunicagao visual na atualidade. Ainda presenciamos um momento no qual a
moda estabelece a sua legitimidade como fonte de estudo no territorio das ci€ncias
sociais, o que, obviamente, ndo elimina desafiar problemas metodologicos
importantes. Assim, a moda, mais que registrar a percepcao estética e as condi¢des
técnicas especificas de uma época e uma cultura, denota uma experiéncia histérica
singular.

E necessario, contudo, estar atento as variagdes que podem

mediar a relagdo tecida entre vestuario e significagdes, haja vista que nao ¢

> GONCALVES, Denise Oliveira. Avesso e direito: Um estudo da composi¢io indumentaria
hippie. Monografia de conclusio de curso. Historia/UFU. 2001.

* A adogio do conceito de composicdo indumentéria, elaborado por Carlos Eduardo Machado Jr., ao colocar
em evidéncia a condi¢do da vestimenta como uma forma de comunicagdo ndo-verbal que compreende as
expressoes individuais e grupais, permite desenvolver de modo preciso a problematizagdo proposta por esta
pesquisa. Segundo este conceito, “a composi¢do indumentaria, como forma expressiva de comunicacdo, é o
corolario dos conceitos de indumentaria — entendida como a arte de cobrir o corpo — ¢ da moda — como as
variagdes ciclicas do estilo do traje — retratando, assim, o somatorio das for¢as que produzem a estatica e a
dindmica do traje usado. Enquanto a moda, pela sua natureza ciclica e com possibilidades de exploragao
econdmica, vincula-se mais estreitamente ao processo de crescimento econdmico e de industrializacdo, a
indumentaria deriva sua natureza, marcadamente, da capacidade simbolizadora do homem, num exercicio
mais livre da composi¢do de seu discurso. [...] A composi¢ao indumentaria ¢ entendida como uma dimensao
ndo-verbal da comunicagdo humana que expressa, em sua manifestacdo, determinadas realidades sociais de
contato, e que ¢ elaborada e utilizada pelos individuos com objetivos especificos de informar sua visdo de
mundo, ou apresentar proposta de transforma-lo.” (MACHADO JR., Carlos Eduardo. Composigédo
indumentaria: Forma expressiva de comunicagédo. Dissertagdo de mestrado. ECA/USP, 1979, p. 2-3.)
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possivel atribuir um significado imutavel e fixo a qualquer forma. “O vestuario é
sempre construido com um sistema geral de signos, as significagdes deste sistema

’,5

ndo sdo estaveis, evoluem e passam ao sabor da historia”. Ou seja, esta relagdo

vestuario/significacdes ¢ mediada, sobretudo, pelo contexto e, nesta medida, ¢
licito concluir que a moda € um objeto caro a analise historica.

Em casos nos quais a documentagcdo apresenta-se escassa ou,
por vezes, inexistente, a incorporagdo de novos objetos no seio da pesquisa
historiografica constitui-se numa alternativa viavel e legitima. A esse respeito,

assim manifesta-se Theodore Roszak:

Grande parte do que a contracultura tem de
mais valioso ndo chega a ser publicado — uma
consideracdo importante para quem deseja
compreendé-la. Talvez seja mais facil perceber
0 que desejam os jovens prestando atencao a
cartazes, botfes de lapela, trajes e dancas — e
sobretudo & musica pop, que hoje une todo o
grupo etario dos treze aos trinta anos.’

Ou seja, de acordo com Roszak, o universo cultural, as roupas ai incluidas,
daqueles jovens que estavam comprometidos com a contracultura’ configura-se
numa testemunha eloqiiente que nos fala dos propositos, perspectivas e
expectativas do movimento.

Apesar da evidéncia da viabilidade da utilizacdo da moda, esta

aparece ainda como um campo pouco explorado ou, muitas vezes, as varias

> BARTHES, Roland. O gréo da voz. Rio de Janeiro: Francisco Alves, 1995, p. 71.
® ROSZAK, Theodore. A contracultura. Petropolis: Vozes, 1972, p. 290.

7 Etiqueta coletiva aplicada as subculturas alternativas ou revolucionarias de jovens politizados,
principalmente da classe média, na década de 60 e principio dos anos 70. O termo foi adotado nos EUA por
tedricos como Marcuse e Roszak e serviu para integrar as ideologias, praticas e metas de tais movimentos,
como os hippies, e estudantes radicais em uma expressdo amplamente unificada de protesto politico jovem e
resisténcia contra o velho estabelecimento em ambos os lados do Atlantico. (O’SULLIVAN. Contracultura.
In: et al. Conceitos-chave em estudos de comunicagéo e cultura. Piracicaba: UNIMEP, 2001,
p. 63.)
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Histérias da Moda limitam-se a cronica linear e cronoldogica das variagdes
sucessivas que afetam o vestuario e os modos ou ao julgamento estético. Ainda
assim ¢ possivel identificar, através de um breve mapeamento bibliografico,
algumas possiveis abordagens que este objeto suscita.

No que se refere ao campo especifico da moda, despontam
trabalhos que, mesmo nao tendo um cunho académico, representam importantes
contribui¢des por introduzirem elementos atuais no debate deste tema, isto ¢, a
moda. Estou me referindo aqueles trabalhos que sdo lastreados na experiéncia
profissional de pessoas que atuam como agentes do mercado cultural da moda em
suas diversas esferas (produgao, consultoria e editoria de moda, etc.) e que, em
decorréncia do enfoque assumido, configura-se numa linha de abordagem a parte.
Esta linha compreende, fundamentalmente, as obras de Gloria Kalil® e Costanza
Pascolato’, entre outras, e¢ seu objetivo principal & apresentar a rela¢do
moda/identidade/estilo como parte constitutiva da imagem publica e sua relevancia
na (re)construgcdo dos padrdes contemporaneos de masculinidade e feminilidade.
Também a jornalista de moda Erika Palomino pode ser incluida nesta mesma linha
com a sua “biblia” fashion Babado Forte'®. A partir do trinémio
moda/musica/comportamento, que para ela ¢ o minimo multiplo comum que
norteia a cultura jovem, Palomino busca compreender a articulagdo das
sociabilidades grupais contemporaneas, tendo como paradigma o universo clubber.
Observa-se que estas publicagdes oriundas do campo especifico da moda ja nao
mais se limitam a serem simples manuais de boas maneiras ou guias destinados a
ditar “o certo” e “o errado” na hora de se vestir. A principal idéia que perpassa o
horizonte destas obras ¢ a que associa o vestuario a condi¢do de um importante

recurso visual que colabora na elaboragdo e constru¢do de um estilo pessoal que

¥ KALIL, Gloria. Chic: Guia bésico de moda e estilo. Sdo Paulo: SENAC/Sdo Paulo, 1997 ¢ Chic
(Homem): Manual de moda e estilo. Sdo Paulo: SENAC/Séo Paulo, 1998.

Y PASCOLATO, Costanza. O essencial. Sio Paulo: Objetiva, 1999.

" PALOMINO, Erika. Babado forte: Moda, musica e noite. Sdo Paulo: Mandarim, 1999.
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permite a comunicagdo num nivel plastico, emitindo, e algumas vezes omitindo,
informagdes sobre o individuo.

A relagdao entre moda, capitalismo e vida moderna ¢ bastante
estreita e ¢ necessario ter esta constatacdo presente na producdao de novos estudos
que tenham a moda contemporanea como cerne de analise. De fato, a moda &,
como mostra o socidlogo Gilles Lipovetsky'', um fenémeno historicamente
localizado na modernidade, associado aos valores ¢ formas de socializagao
caracteristicos do tipo de organizagdo social moderna. Essencialmente, o que a
define ¢ a volubilidade e o carater do “novo”, subjetividade esta intrinseca também
ao capitalismo. Dai porque, segundo Lipovetsky, seria impréprio falar em moda
nas sociedades tribais, antigas e medievais, uma vez que nestas verifica-se o valor
atribuido as permanéncias, o que impediria a formag¢ao do gosto pela mudanga, o
culto do tempo presente, a importancia do novo e a legitimidade da acado humana
sobre o mundo. Em suma, € preciso considerar que a moda surge num contexto
historico especifico, o de ascensdao e afirmagao da burguesia, momento que da
evidéncia a dois valores que estdo presentes na dinamica da moda: a importancia
do novo e a expressio da individualidade humana'?.

Sobretudo a historiografia produzida sob o signo do movimento
denominado Nova HistoOria, legitimou a produ¢do de uma histéria fundamentada
em novos objetos, novos problemas e novos métodos. O expoente maximo desse
movimento demonstrou de forma exemplar a viabilidade de associagao entre moda
e cultura material e sociedade. Na busca de uma historia sem fronteiras e de
estabelecimento de um didlogo com outras ciéncias sociais, principalmente a

economia ¢ a geografia, Fernand Braudel, em um item do seu revolucionario

" LIPOVETSKY, Gilles. O império do efémero. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1990.

'2 possivelmente em decorréncia dessas caracteristicas, o uniforme seja a modalidade de indumentaria que
mais permanece alheia a volubilidade tipica da moda: composto a partir de signos convencionalmente
associados a determinados grupos e apoiando-se na tradi¢@o, o uniforme limita a expressao da individualidade
e salienta a fungdo de quem o veste.
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estudo sobre o mediterraneo!®, vincula o fendmeno moda com a nog¢ao de “novo” e,
assim, busca condicionar o desenvolvimento dos trajes as transformagdes sociais.

A importancia do apelo visual numa sociedade onde mesmo os
nobres raramente eram alfabetizados fazia com que os trajes € os modos se
constituissem em sinais distintivos. Deste modo, o autor constata que com a
Revolucdo Francesa e a queda do Antigo Regime ocorre o declinio das leis
suntuarias'® e, entdo, os camponeses franceses que antes usavam apenas roupas de
algodao cru tingido com casca de carvalho, adotam a seda e a cor vermelha em
seus trajes, tecido e cor cujo uso era considerado privilégio da nobreza.

Ainda no dominio exclusivo da producao historiografica, pode-se
observar no artigo “Vida privada e ordem privada no Império”, de Luiz Felipe de
Alencastro’ , a busca de uma abordagem ancorada na analise da vida cotidiana,
onde a moda e os costumes tém lugar como instancias de representacao.
Mapeando, pois, as modas da Corte e os costumes do Império, Alencastro
demonstra o significado politico de varios modismos e habitos e como eles
implicam em gestos publicos de uma sociabilidade em formagao.

Praticando com desenvoltura um exercicio de
interdisciplinaridade e recorrendo, principalmente, a producao literaria machadiana
(contos e romances), Valdeci Rezende Borges'® analisa os costumes e moda na
sociedade fluminense da segunda metade do século XIX. Além de se ater a

discussao da funcdao da moda naquela sociedade, percorrendo os significados e os

" BRAUDEL, Fernand. Civilizagdo material, economia e capitalismo. Vol. 1 — As estruturas do
cotidiano: O possivel e o impossivel. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1997.

" Leis que, em tempos de escassez, definiam a metragem que poderia ser empregada para a confecgdo de um
traje, bem como o material. Em virtude do desejo de imitar a nobreza, a burguesia recorria ao vestuario
luxuoso, buscando ostentar o seu poder econdmico e, conseqiientemente, burlava essas leis, diminuindo a sua
eficacia. Esse afd de distingdo por meio da indumentaria luxuosa, Veblen denominou como “consumo
conspicuo” (VEBLEN, Thorstein. A teoria da classe ociosa. Sdo Paulo: Pioneira, 1996, p. 15-21).

> ALENCASTRO, Luiz Felipe de. “Vida privada e ordem privada no Império”. In: Histéria da vida privada
no Brasil. Vol. 2. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1998, p. 12-93.

' BORGES, Valdeci Rezende. “O reinado do efémero: trajes, modos e moda”. In: Histéria & Perspectivas.
N. 14/15. Uberlandia, 1996, p. 37-65.
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valores a ela atribuidos, o autor ainda se propde a refletir sobre o estabelecimento
do fendmeno do gosto e do consumo. Considerando a emergéncia de um novo tipo
de vida social, Borges v€ o vestuario € mesmo o comportamento como
constituintes de uma “midia primaria”, capaz de oferecer uma imagem publica
cuidadosamente cultivada.

De fato, ¢ realmente impressionante como a composicao
indumentaria atua na criagdo da sociabilidade e na defini¢do de comportamentos
grupais. De acordo com o antrop6logo inglés Ted Polhemus'’, a partir dos anos
1960, assistimos a manifestagdo de varias culturas e subculturas caracterizadas por
sua existéncia pontual e efémera, cuja identidade ¢ estabelecida em torno de gostos
musicais, praticas esportivas, eventos consumistas, etc. Contando, muitas vezes,
com uma linguagem plastica, visual, ndo-verbal, a comunicagcdo dessas “tribos”
ndo se baseia na palavra, ¢ antes a composi¢ao indumentaria que constitui-se na
sua logica identificatoria. Ainda segundo Polhemus, ndo s6 o vestuario, mas
também os gestos e o vocabulario sdo elementos que funcionam como status
symbols, espécie de “cartas de membro” que atuam como sinais de reconhecimento
externo.

Essas consideragdes sio particularmente validas se pensarmos
no cenario contemporaneo, pontuado pela experiéncia da pés-modernidade, onde a
indumentaria atua identificando e agrupando individuos. Nesse sentido, a

argumentagao de Barnard ¢ pertinente:

O curioso perfil cultural usado pela moda e
vestimenta pode ser compreendido como o
resultado do conflito entre o desejo de que
exista algo “além” do processo de eterno
adiamento e diferenciacdo em que o
significado dos termos é sempre o resultado de
uma relacdo com outros, diferentes e ausentes
termos; e a constatacdo que esse ““além” nédo
pode existir. Os que véem a moda e vestimenta
como algo trivial e enganador e que se
desapontam com sua natureza rasa e

" POLHEMUS, Ted. Stylesurfing: What to wear in the 3" millenium. Londres: Thames & Hudson, 1998.
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exploratéria sdo os que desejam tal ““além™.
Eles sdo os que desejam um fim ou ficar do
lado de fora do jogo de diferencas porque
acreditam que isso levaria a significados
estaveis e fixos."®

Verifica-se, assim, que a inexisténcia de referenciais precisos e
imutaveis e a auséncia de valores absolutos em moda reflete mesmo a face de uma
sociedade que apresenta estas mesmas caracteristicas. Desta feita, qualquer
tentativa de cientificizar ou estabelecer constantes matematicas para as tendéncias

de moda é um exercicio vao e infrutifero, como reflete Dorfles:

Foram feitas muitas tentativas para encontrar
uma ligacdo, uma constante ciclica, um
principio geral que pudesse fazer pensar em
uma qualquer ordem na rotagdo das modas,
na alternancia de certos usos (pesquisou-se
sobre a alternancia do uso de saias longas ou
curtas, de vestido justos ou largos, de ““zonas
de respeito” em torno das partes do corpo, a
manter cobertas ou a descobrir) e, no entanto,
apesar de muitas tdo engenhosas quanto
meticulosas analises, nunca foi alcancado um
resultado definitivo e convincente. Exatamente
porque as ““leis da moda”, tal como as leis da
arte, s6 podem ser essencialmente irracionais
e escapar a toda tentativa de canaliza-las
dentro de esquemas tdo cémodos."

A moda ¢ regida pela dindmica do novo e pela logica da
efemeridade. Sendo um dado socialmente construido, ‘“verdadeiro mapa do

. 20 ~ 7. ~ . . ~ . L, .
universo cultural”™, é necessario nao perder de vista a sua dimensao historica e

'8 BARNARD, Malcolm. Fashion as communication. Londres: Routledge, 1996, p. 175.
' DORFLES, Gillo. Modas & Modos. Lisboa: Edigdes 70, 1979, p. 19.

2 SAHLINS, Marshall. “Notas sobre o sistema de vestuario americano”. In: Cultura e razdo prética. Rio de
Janeiro: Zahar, 1979, p. 199.



Museu do Traje Centia de

Shio Brds die Alpomel || DGC umsEiitsg bk

20

social. Analisando o sistema de vestudrio americano, assim o antropologo Marshall

Sahlins define o lugar da moda na sociedade capitalista industrial:

‘Mera aparéncia’, deve ser uma das mais
importantes formas de manifestacdo simbdlica
na civilizagéo ocidental. Porque é através das
aparéncias que a civilizacdo transforma a
contradicdo basica de sua construcdo num
milagre de existéncia: uma coesa sociedade de
estranhos.”’

Centrando a sua andalise na percepcao do vestuario como produto
da economia capitalista, Sahlins explora os significados ensejados pelo vestuario e
a apropriacdo dos individuos sobre o mesmo, objetivando significar as suas
relagdes sociais e sua identidade.

Aparente  superficialidade, signos, imagens, indices
constitutivos de um codigo que permite que os individuos se identifiquem, se
comuniquem e se relacionem, antes mesmo de se conhecerem, numa linguagem
bastante antiga, a linguagem das roupas.

Como se vé, refletir sobre a moda implica em fazer referéncia a
signos e imagens. Roland Barthes®’, pioneiro na analise semioldgica da moda,
considera o vestuario como um sistema de comunicag¢ao, introduzindo o termo
“vestuario escrito” (em contraposicdo ao ‘“vestuario real” e ao “vestuario imagem”
ou “icdnico”), demonstrando como o mercado cultural acrescenta significados a
moda.

Um outro trabalho que ndo poderia deixar de ser citado, ¢ o da
filosofa Gilda de Mello e Souza, que, pela forma precisa segundo a qual encaminha
um dos principais problemas relativo a questdo do vestuario, qual seja, a sua

funcao enquanto estratégia de distingao social e sexual, j& se tornou uma referéncia

*! Ibidem, p. 224.

22 BARTHES, Roland. Sistema da moda. Sdo Paulo: Nacional, 1976.
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obrigatoria e voz de autoridade para aqueles que se dedicam ao tema da moda no
Brasil. Gilda de Mello e Souza no ensaio O espirito das roupas™ vé o vestuario do
século XIX como um elemento de distingdo e ainda como signo de comunicagao.

Todo estudo da moda na contemporaneidade deve,
necessariamente, ir além dos limites impostos pelo campo especifico da moda. A
sistematizacdo de um campo de mediado pela interdisciplinaridade entre historia,
moda e estética faz-se necessaria com o intuito de legitimar a moda como objeto da
pesquisa historica.

Deste modo, € tendo como referéncia o universo vestimentario
hippie*, procurar-se-a discutir neste trabalho a condi¢io do vestuario como
linguagem e o processo de releitura® realizado a partir da composicdo
indumentaria caracteristica daquele movimento cultural de juventude. Com vistas a
atender a esta questdo, a moda sera percebida como uma instancia de representagao
e, logo, tanto quanto outras linguagens da esfera da cultura, passivel de analise
histérico-cultural. Ha muito o conceito de representacdo constitui-se num
instrumento central para operacionalizar a analise no campo das ciéncias humanas
e diversos autores dedicaram-se a desenvolvé-lo. No entanto, o conceito de
representacdo adotado, tal qual elaborado por Roger Chartier, revela-se mais

pertinente aos propositos desta reflexdo, uma vez que me apoiarei na analise de

2 SOUZA, Gilda de Mello e. O espirito das roupas: A moda no século dezenove. Sdo Paulo: Companhia das
Letras, 1996.

* A opgdo por este movimento cultural de juventude deve-se ao fato de que compreendo que, em meio a
multiplicidade de propostas e praticas revolucionarias que foram engendradas no interior do movimento de
contracultura, ele foi capaz de elaborar a mais consistente e radical critica dirigida, em particular, ao american
way of life, o estilo de vida norte-americano, baseado na afluéncia material ¢ no consumismo, ¢ de uma
maneira mais geral a sociedade ocidental e suas principais institui¢des, tais como a tecnocracia e a pratica
politica mediada por partidos e sindicatos. Essa critica expressou-se, em grande medida, por meio da
composi¢do indumentaria hippie e, por isso, a vestimenta tornou-se um dos principais elementos
identificadores deste movimento.

* De acordo com Ménica Moura, “a releitura, ou recriagdo, implica em criar novamente partindo de um
pressuposto ja existente”. Este termo, muito empregado no ambito das artes visuais ¢ também designado
como citagdo, identifica um processo que, partindo de uma referéncia, cria algo que pode ser formalmente
idéntico ao original, mas cujo conteudo ¢ modificado a medida em que ¢é recontextualizado. Cf.: MOURA,
Mbnica. O citacionismo. In: Leitura/Releitura. Sdo Paulo: Comité de Estilo do Curso Superior de Moda da
Faculdade Anhembi Morumbi, 1996, p. 4.
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reprodugdes de fotografias e de um editorial de moda®® que possuem como tema e
argumento central o movimento hippie, buscando apreender as praticas sociais
envolvidas.

Ao fixar como pressuposto a condi¢do da moda e da vestimenta
como instancias de representacdo da realidade, creio ser preciso sublinhar que
entendo que as representagdes s6 podem ser analisadas de modo proficuo quando
consideradas no interior de seu contexto de construgao. Somente nesta perspectiva
que atente para o estreito vinculo que une a realidade e as representagdes que sao
construidas sobre ela é possivel uma abordagem conseqiiente a partir da Histéria

Cultural. Nas palavras de Chartier, esse conceito de representacao

permite articular trés modalidades de
relacdo com o mundo social: em primeiro
lugar, o trabalho de classificacdo de
delimitacdo que produz as configuractes
intelectuais maultiplas, através das quais a
realidade ¢é contraditoriamente construida
pelos diferente grupos; seguidamente, as
praticas que visam fazer reconhecer uma
identidade social, exibir uma maneira propria
de estar no mundo, significar simbolicamente
um estatuto e uma posicao; por fim, as formas
institucionalizadas e objectivadas gracas as
quais uns  “‘representantes’”  (instancias
colectivas ou pessoas singulares) marcam de
forma visivel e perpetuada a existéncia do
grupo, da classe ou da comunidade.”” (grifo
meu)

Ou seja, estabelecendo a articulagao entre texto e contexto, e a multiplicidade de
interpretagoes dela decorrentes, percebe-se a impossibilidade de entender uma

Historia Cultural desvinculada de uma Historia Social, visto que as representagoes

® JANIS JOPLIN LIVES HERE: A rebeldia dos anos 60 estd de volta com o neo-hippie. In: Elle (Brasil).
Fevereiro de 1999, p. 186-191. (Ficha técnica: Fotografia, Bob Wolfenson; Edi¢do, Paula Lang ¢ Produgéo,
Andréa Braganholo).

2" CHARTIER, Roger. A histéria cultural: Entre praticas e representagdes. Lisboa/Rio de Janeiro:
Difel/Bertrand Brasil, 1990, p. 23.
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sao sempre produzidas a partir de praticas socialmente localizadas. O
questionamento da delimitagdo que opOe praticas e representagdes €, de acordo

com Chartier, uma das atribui¢des do historiador da cultura, isto é

[...] acabar com os falsos debates
desenvolvidos em torno da partilha, tida como
irredutivel, entre a objectividade das
estruturas (que seria o terreno da histéria
mais segura, aquela que, manuseando
documentos seriados, guantificaveis,
reconstr6i as sociedades tais como eram na
verdade) e a subjectividade das
representacdes (a que estaria ligada a uma
outra histdria, dirigida as ilusdes de discursos
distanciados do real).”®

Segundo este suposto, explicita-se a nog¢dao de que as
representagdes coletivamente produzidas, fundamentadas na experiéncia social, sdo
indissociaveis dela. Isto significa que se, por um lado, as representagdes através das
quais uma sociedade se d4a a ler sdo construidas em determinado contexto, por
outro lado, também ¢ por meio dessas mesmas representagdes que ela, a sociedade,
busca estabelecer a sua identidade. Em outras palavras, a Historia Cultural cabe a
compreensao das representagdes que traduzem posicdes, valores e interesses dos
atores sociais € que, ao mesmo tempo, buscam descrever a sociedade tal qual
pensam que ela € ou tal qual a idealizam, identificando “o modo como em
diferentes lugares e momentos uma determinada realidade social ¢ construida,
pensada, dada a ler”?.

E imperativo, portanto, entender essa concep¢do de Histéria

Cultural

[...] como a andlise do trabalho de
representacao, isto é, das classificacfes e das

8 Ibidem, p.17-18.

* Ibidem, p. 16-17.
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exclusdes que constituem, na sua diferenca
radical, as configuracdes sociais e conceptuais
préprias de um tempo ou de um espaco. [...]
Por outro lado, esta histéria deve ser
entendida como o estudo dos processos com 0s
guais se constrdi um sentido. Rompendo com a
antiga idéia que dotava os textos e as obras de
um sentido intrinseco, absoluto, Unico - o qual
a critica tinha a obrigacdo de identificar -,
dirige-se as praticas que, pluralmente,
contraditoriamente, dao significado ao
mundo.*

O tema moda ndo se encerra no vestir, mas esta também
visceralmente interligado a questdao do consumo e da midia. Assim, a publicidade
impressa, na forma de editorial de moda, configurou-se como objeto de analise em
virtude de ela se constituir como uma fonte extremamente rica em imagens,
discursos ndo-verbais e figuragdes de memoéria®' que apresentam uma eloqiiéncia
muito intensa e que permite a elaboragao de indagagdes instigantes. Portanto, sem
reduzir essas imagens a simples ilustragcdes do texto, sera considerado o seu
entorno na intencdo de nao lhes impor a condi¢cdo de algo que se apresenta como
pretensamente absoluto e definitivo, uma vez que as imagens nao se reduzem em
si: ha nelas sempre algo a mais a ser apreendido do que nos ¢ revelado ou nos ¢
dado a ler. Talvez seja esse precisamente o maior desafio na lida com o material
iconografico. A beleza da imagem publicitaria ndo pode tao-somente seduzir € nos
conduzir a interpreta-la como a propria realidade histérica, mas ser avaliada como

portadora de “marcas de historicidade™, ou seja, indicios, representagdes, simbolos,

3 Ibidem, p. 27.

3! De acordo com o que é exposto por Eduardo Franga Paiva, “o universo iconografico ¢ demasiadamente
extenso e envolve inimeros tipos de imagens e¢ grande quantidade de técnicas usadas na sua produgdo”.
Dentre a diversidade de modalidades pontuadas pelo autor, estio “nossas imagens de honestidade, de
patriotismo, de dor, de fé, de sofrimento, de felicidade, entre tantas outras” que “estdo associadas, quase
sempre, a idéias e a representacdes que variam entre pessoas € grupos, assim como no tempo e no espago”. A
essa modalidade de imagens, que nem sempre possuem uma representagao plastica e ainda assim constituem a
“base de formagéio e sustentagdo do imaginario social”, Paiva denomina figuragdes de memoria. (Verificar:
PAIVA, Eduardo Franga. Historia & Imagens. [Col. “Historia &... Reflexdes”] Belo Horizonte: Auténtica,
2002, p. 14).
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tragos de imaginarios capazes de trazer a luz aspectos da sociedade no interior da
qual foi produzida.

Numa anéalise como a proposta neste trabalho, por meio da qual
buscar-se-4 matizar questoes tais como o carater do espago de circulagdo dos bens
simbolicos®* (mercado cultural), o desejo do consumidor (apropriagio, leitura e
releitura) e as representagdes que sao construidas sobre o consumo, a discussao
sobre o lugar da publicidade no ambito das sociedades pos-industriais assume um
papel de relevancia.

No estudo das representagdes que sao construidas sobre o
consumo, a publicidade certamente constitui-se numa fonte bastante significativa.
A partir dessa consideragdo, uma obra que deve, pelo seu pioneirismo, ser
mencionada ¢ A embalagem do sistema®. Originalmente uma dissertagio de
mestrado defendida no Departamento de Ciéncias Sociais da Universidade de Sao
Paulo, em 1979, e publicado em 1985, o trabalho de Maria Arminda Arruda
conserva a data de sua elaboracdao. Num cenario assinalado pelos debates sobre o
processo de redemocratizagdo politica no Brasil, o texto de Maria Arminda
desponta inaugurando uma tematica: herdeira de uma tradi¢do historiografica
marxista, a autora estabelece como eixo tematico a publicidade no contexto do

capitalismo brasileiro.

32 Os bens sdo considerados simbolicos em fungdo da percepgio individual ou coletiva que se estabelece em
torno de um determinado objeto ou situa¢do. A vestimenta é um elemento de identificag@o entre o individuo e
o sistema simbolico que as diferentes midias da indéstria cultural manipulam. Em grande medida, esta
identificacdo ¢ efetivada porque a vestimenta ao incorporar conceitos caracteristicos da composi¢do
indumentaria de personagens em evidéncia em algum meio da industria cultural (revistas, filmes ou nos astros
da musica pop, por exemplo), permite ao consumidor o acesso ao glamour das paginas editoriais ou do mundo
do entretenimento. (Esta reflexdo acerca das especificidades dos bens simbodlicos pode ser verificada em
ENZENSBERGER, Hans Magnus. Elementos para uma teoria dos meios de comunicagéo. Rio de Janeiro:
Tempo Brasileiro, 1978, p. 122 e seguintes).

3 ARRUDA, Maria Arminda do Nascimento. A embalagem do sistema: A publicidade no capitalismo
brasileiro. Rio de Janeiro: Duas Cidades, 1985.
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Fixando em seu horizonte de analise uma perspectiva
economicista®®, Maria Arminda Arruda procede a um rigoroso trabalho de arquivo,
elencando uma diversidade de fontes que lhe permite uma rica analise do tema. Seu
corpus documental ¢ composto, principalmente, de graficos, tabelas e dados
estatisticos, e na exploracdo destas diferentes fontes ¢ estabelecido um didlogo
critico com autores das areas de sociologia, sobretudo os tedricos da Escola de
Frankfurt, ¢ da economia e, nesse sentido, o trabalho se aproxima daqueles
produzidos sob o signo da Historia Economica; todavia, ¢ importante reafirmar que
ele inova na tematica abordada.

No universo das questdes propostas pelo trabalho, a autora
considera a publicidade vinculada antes a esfera da produgdo e nao
necessariamente ao espago do consumo, visto que ela percebe a publicidade como
um dos momentos da produg¢do monopolista, um dos aspectos fundamentais de sua
racionalidade. Assim, Maria Arminda Arruda coloca a fun¢ao da publicidade neste
contexto histdrico especifico. Para a autora, diante de um mercado dominado pelos
oligopdlios, a distingdo entre os produtos manifesta-se através de marcas, patentes,
embalagens”. Deste modo, para que um determinado produto possa se destacar de
forma significativa entre seus similares ¢ preciso que ele adquira atributos aos
olhos dos consumidores, ou seja, cabe a publicidade “introduzir uma maior certeza

do consumo™>°.

3 Ainda que minha intengio seja abordar a publicidade a partir de uma outra perspectiva, privilegiando a sua
dimenséo discursiva, é importante pontuar que A embalagem do sistema é uma obra que possui seu lugar na
producdo historiografica acerca da publicidade.

3% No caso especifico da moda, seria mais pertinente pensar na nogdo de griffe, um dos elementos que, ao lado
da diferenciagdo e do luxo, faz parte de um processo de traducdo, media¢do e conseqiiente elei¢do que tem
por fim estabelecer a condicdo de “indispensaveis” a objetos aparentemente intteis e sem grandes atrativos
(Cf. BOURDIEU, Pierre. Questbes de sociologia. Rio de Janeiro: Marco Zero, 1983, p. 155). O consumo
ostentatorio de uma griffe, ou seja, da assinatura que legitima uma escolha, conduziria, segundo o tedrico da
literatura Hans Gumbrecht, ao paradoxo de que na atualidade tem-se que pagar para exercer uma fungdo
publicitaria, ao invés de sermos pagos para isso (GUMBRECHT, Hans Ulrich. A dialética das passarelas. In:
Mais! Folha de Sao Paulo. Sao Paulo, 5 de Maio de 2002, p. 8).

3 ARRUDA, Maria Arminda do Nascimento. Op. cit., p. 46.
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Ndo resta a menor davida de que a
publicidade se converteu em um dos momentos
do planejamento que envolve toda a producédo
de mercadorias nas grandes empresas. Dessa
forma, as determinantes implicitas no processo
de criacdo publicitéria, penetram
intrinsecamente a estrutura produtiva, cuja

7

manifestacdo mais evidente é o *‘design”
assumido pelo produto.®’

Pode-se afirmar que existe, portanto, um privilegiamento dos
processos de produgao sobre os de recepcao das mensagens publicitarias, o que
equivale a dizer que a idéia de industria se sobrepde a de comunicagdo e,
paralelamente, os diferentes meios de comunicacdo de massa sdo tratados como
empresas, haja vista que seus produtos sdo mercadorias. Nos termos colocados por
Maria Arminda, a publicidade responde a necessidade de reprodugao do capital: a

4

publicidade ¢ abordada “enquanto um componente fundamental da acumulacao
capitalista na etapa monopolista™®.

Parte-se, pois, da concepcao da publicidade como técnica de
vendas, cujo objetivo principal é acelerar as metamorfoses do capital, que se
concretizam no momento do consumo’’. Deste ponto de vista, nio seria uma
funcao primeira da publicidade criar imagens absolutamente inéditas na sociedade
e que nao estabelecessem uma imediata identificacdo entre o consumidor € o
produto anunciado, pois seria uma atitude incoerente e contraproducente de acordo
com a logica do capital, porque afinal significaria ceder ao risco de ndo responder a
capacidade produtiva instalada®.

Essa linha de abordagem decorre, obviamente, da prépria

natureza das fontes analisadas pela autora. As conseqiiéncias extraidas da analise

37 Ibidem, p. 46-47.
3 Ibidem, p. 18.
% Ibidem, p. 187.

* Ibidem, p. 109.
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de dados estatisticos, graficos e tabelas que revelam informagdes sobre a produgao
das agéncias de publicidade e os gastos com a veiculagdo das campanhas nas
diversas midias da industria cultural se prestam a discussdao do problema proposto
por Maria Arminda Arruda. Em fungdo disso, nota-se uma exploragao bem
superficial das pecgas publicitarias propriamente ditas.

Na condugao da reflexdao por mim proposta, o foco da analise ¢
deslocado para as imagens, os discursos nao-verbais e as figuracdes de memoria
trabalhadas a partir do conceito hippie por agentes do mercado cultural da moda
(produtores, fotografos, stylists, etc.) e que podem ser verificadas em material de
divulgacao, tais como reproducdes de fotografias de época e editorial de revista.
Isto posto, evidencia-se que as reflexdes desenvolvidas por Gilda de Mello e
Souza*', mais talvez do que as de Maria Arminda, contribuem sobremaneira para a
elucidacao do problema colocado pela pesquisa. Assim como o trabalho de Arruda,
também o de Gilda de Mello e Souza é datado, mantém com clareza a data de sua
elaboracdo. A proposito, o texto original era a tese de doutoramento da socidloga e
se constituiu numa espécie de “desvio” em relacdo as teses defendidas na
Universidade de Sdo Paulo naquele inicio da década de 1950*.

Nele ¢ abordado um dos principais problemas relativos a
questao do vestuario: a sua dimensdo de estratégia de distingao social e sexual.
Partindo da andlise da moda enquanto linguagem possivel, Gilda vé o vestuario do
século XIX como um elemento de distin¢cdo entre os géneros (o que ela denominou
como ‘“‘antagonismo’) e ainda como fator de comunicagao social, capaz de criar
novos codigos de sociabilidade que podem ser parcialmente decifrados por meio

dos efeitos de modelagao e remodelacdo dos corpos pelas roupas.

' SOUZA, Gilda de Mello e. Op. cit.

20 texto de Gilda de Mello e Souza apenas foi publicado sob a forma de livro em 1987, ou seja, somente 36
anos apos a defesa da tese A moda no século XIX. Até entdo, sua tnica publicagdo havia sido nas paginas da
Revista do Museu Paulista (Nova Série, Volume V, 1950). Porém, como a prdpria autora constata na
“Apresenta¢do” do livro, com o transcorrer do tempo, o tema assumiu uma atualidade inesperada e, acredito
eu, que o pioneirismo de Gilda e o tratamento rigoroso que ela dispensa ao tema transformaram-na em voz de
autoridade e referéncia obrigatdria nos estudos de moda.
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A posicdo de marginalidade a qual a autora foi relegada no
universo académico deve-se, segundo Heloisa Pontes, ao fato de Gilda de Mello e
Souza ter optado por um tema “fatil” como a moda (“coisa de mulher’) para a sua
tese. O episddio da disputa da cadeira de Sociologia I também indica o lugar dos
temas no campo académico daquele momento. A posi¢ao antes ocupada por Roger
Bastide, de quem Gilda era assistente, foi assumida por Florestan Fernandes que,
mesmo tendo defendido sua tese posteriormente a da socidloga, havia se dedicado
a um tema sério e viril, a guerra. Coube entdo a ela a cadeira de Estética. O tom
ensaistico segundo o qual Gilda de Mello e Souza apresentou sua tese, sua ligacao
com o debate estético através do grupo Clima e o proprio fato de ser mulher seriam
motivos que, de acordo com Heloisa Pontes, teriam conduzido a professora a uma
posicdo marginal dentro da academia®.

O estudo de Gilda de Mello e Souza, O espirito das roupas,
indubitavelmente indica o potencial da abordagem de uma histOria vista através da
moda. A autora, embora parta do enunciado geral de que a moda “é¢ uma linguagem

9944

que se traduz em termos artisticos”"’, ndo se furta a estabelecer um didlogo entre

este objeto estético, isto €, a moda, e a sociedade na qual ele ¢ produzido. Nesse

sentido, a autora argumenta que

[...] ndo é possivel estudar uma arte, téo
comprometida pelas injuncdes sociais como é
a moda, focalizando-a apenas nos seus
elementos estéticos. [...] devemos inseri-la no
seu momento e no seu tempo, tentando
descobrir as ligacdes ocultas que mantém com
a sociedade.*

* Cf.: PONTES, Heloisa A. Destinos mistos: O grupo Clima no sistema cultural paulista (1640-1968).
Tese de doutoramento em Antropologia. Sdo Paulo, Universidade de Sdo Paulo, 1996, p. 307-309.

* SOUZA, Gilda de Mello e. Op. cit., p. 29.

* Ibidem, p. 50-51. Ou ainda, nos termos expostos por Alexandre Bergamo num comentario sobre esta obra
da sociologa, “A moda em si s6 pode ser estudada enquanto indicio de uma determinada sociedade. Vocé
nunca estuda a moda em si, na verdade, a moda é um pretexto, € um gancho, para se tentar investigar a
propria sociedade. Portanto, ndo se pode falar da moda, mas falar da sociedade através da moda, o que €é
muito diferente. (BERGAMO, Alexandre. Concepgdes em debate. In: WAINMAN, Solange & ALMEIDA,
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Com o precursor trabalho de Gilda de Mello e Souza foi
langado um foco de luz sobre um tema freqiientemente considerado futil. Embora,
ainda nos dias correntes, seja por vezes creditada a moda um qué de futilidade e
superficialidade, notam-se esfor¢cos crescentes no sentido de fundamentar
solidamente a moda como objeto de estudo no ambito das Ciéncias Humanas. Em
1987, com a implantacdo do primeiro curso superior de moda no Brasil, o da
Faculdade de Desenho de Moda Santa Marcelina, em Sao Paulo, ¢ a partir de
meados de 1990, pode-se situar um certo movimento da intelectualidade no que se
refere a institucionalizagdo e a sistematizacdao do estudo académico da moda, o que
pode ser constatado por meio do surgimento de grupos de pesquisa, como o CEM
(Centro de Estudos da Moda), o SBEM (Sociedade Brasileira de Estudos da Moda)
e o NIDEM (Nucleo Interdisciplinar de Estudos da Moda)*. Todas essas
iniciativas somam-se ao movimento ocorrido na historiografia dos ultimos vinte
anos que, como expde Daniel Roche, cria um cendrio favoravel para a abordagem
de alguns angulos da histéria da cultura material e da vida cotidiana que
contribuem para uma releitura mais pertinente da historia social. Romper com uma
tradicdo que “desde Rousseau e Marx concebe a relagdo das sociedades com as

coisas de maneira alienante™’, pde em relevo a qualidade da moda como

[...] fato social de comunicacdo, que traduz
também a evolucdo da cultura, da
sensibilidade, das técnicas, a inteligéncia dos
produtores e a tolerancia dos consumidores. A
moda, entre liberdade e sujeicdo, se presta a
todos o0s jogos da distincdo, do poder.

Adilson José de [orgs.]. Moda, comunicagéo e cultura: Um olhar académico. Sdo Paulo: Arte e Ciéncia,
2002, p. 221.)

% Ver: MARINHO, Maria Gabriela S. M. C. Moda: Condicionantes sociais de sua institucionalizacdo
académica em Sdo Paulo. In: ALMEIDA, Adilson Jos¢ de. & WAJNMAN, Solange (orgs.). Moda,
comunicagao e cultura: Um olhar académico. Sdo Paulo: Arte & Ciéncia, 2002, p. 13-26.

" PALLARES-BURKE, Maria L. As muitas faces da histéria: Nove entrevistas. Sdo Paulo: UNESP, 2001.
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Podemos considerar a vestimenta em primeiro
lugar entre os agentes da “‘civilizacdo dos
costumes™ e da “civilizacdo de corte”, mas
sempre levando em conta o laco profundo que
se cria entre o mundo e o individuo.*®

A pesquisa em historia implica, necessariamente, em uma
possibilidade de modificagdo e os conceitos apenas sao forjados ao longo do
movimento de reflexdo empreendido no trabalho de pesquisa. Deste modo, os
conceitos sdo utilizados na condicdo de expectativas, como instrumentos
provisorios que auxiliam no encaminhamento da reflexdo e ndo como categorias
estaticas e definitivas. Ignorar esta especificidade do oficio do historiador ¢ ainda
ignorar a dinamicidade caracteristica do objeto do conhecimento histérico®. Em
face do carater dinamico deste objeto, também se movimentam e modificam-se as
questdes adequadas a interrogacdo das marcas de historicidade. O repertorio
teodrico-metodologico apenas se define a partir de um contato mais estreito com a
documentacao.

Diante disso, ao me propor o estudo de um fen6meno tal como a
moda, acredito ndo ser possivel separar algumas questdes intrinsecas a este objeto,
porque significaria, conseqiientemente, optar por problematizar ou ndao o tema de
modo pertinente. A perspectiva estética, sem duavida, ¢ um dos pontos de partida da
analise, contudo nao seu fio condutor. Creio que um trabalho consistente em
Historia Cultural nao se sustenta apenas na afirmagao da estética pela estética, mas
quando ¢ capaz de contemplar a relagdo existente entre a cultura e o universo

social, sem fixar compartimentagao ou subordinacdao de uma dimensao sobre outra.

* ROCHE, Daniel. Histéria das coisas banais: Nascimento do consumo nas sociedades do século XVII ao
XIX. Rio de Janeiro: Rocco, 2000, p. 13-14.

* Ver THOMPSON, Edward P. Intervalo: a légica historica. In: A miséria da teoria ou Um planetario de
erros. Rio de Janeiro: Zahar, 1981, p. 48. De acordo com este historiador, o estabelecimento do didlogo
historiografico da-se no momento da produgdo do conhecimento histérico, mediante a relagdo
evidéncia/teoria/evidéncia. Esse didlogo, ainda segundo Thompson, ¢ assinalado pelas questdes que o
historiador coloca para seu objeto. Essas questdes estdo em constante transi¢do, assim como o objeto de
investigagao.
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Uma abordagem a partir dessa concepgao de historia ndo deve
se limitar a descri¢cdo dos aspectos formais das vestimentas, mas também procurar
compreender como a maneira de se vestir se situa num todo cultural na sua relagao
com outras praticas sociais. Uma perspectiva, indicada por Roche, seria a analise
do vestuario e da moda a partir do consumo, numa tentativa de conciliar as
exigéncias da cultura material e os supostos de uma Historia Cultural preocupada
com as praticas e as representacdes’’.

A moda ¢ um dos aspectos da cultura que expressam de modo
mais profundo uma sociedade, uma civilizagdo, uma economia, testemunhando
seus impulsos, potencialidades, reivindicagdes, sua alegria de viver’!. Isso é
particularmente verdadeiro se tivermos como referéncia sociedades urbanas, nas
quais impera a mobilidade social e os individuos buscam significar suas relagdes
sociais por meio da aparéncia™.

Em meio a multiplicidade de praticas contestatérias que foram
desenvolvidas no interior do movimento de contracultura na década de 1960, o
movimento hippie foi capaz de elaborar uma das mais criativas, consistentes e
radicais criticas direcionadas a sociedade capitalista ocidental e, em grande
medida, esta critica expressou-se por meio da composi¢ao indumentaria adotada
pelos membros deste movimento cultural de juventude, de modo tal que as
caracteristicas batas e tunicas de inspiracdo oriental, as cal¢as bocas-de-sinos

customizadas e o amplo emprego do artesanato constituem-se num dos principais

% ROCHE, Daniel. Op. cit., p. 19.
> BRAUDEL, Fernand., Op. cit., p. 281.

32 A propésito, o socidlogo e tedrico da moda Gilles Lipovetsky ao procurar estabelecer o conceito de moda
chama a percepcdo a impropriedade de se utilizd-lo ao se referir as sociedades tribais, antigas e medievais,
dado que nestas verifica-se o valor atribuido as permanéncias, o que impediria a formagdo do gosto pela
mudanga, o culto do tempo presente, a importancia do novo e a legitimidade da a¢do humana sobre o mundo.
Em suma, para este autor, é sempre importante ponderar que a moda ¢ um fenémeno historicamente
localizado na modernidade, associado aos valores e formas de sociabilidade caracteristicos do tipo de
organizagdo social moderna. (Cf.: LIPOVESTKY, Gilles. O império do efémero: A moda e seu destino nas
sociedades modernas. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1999, p. 27-35.)

3 Do inglés customer, ou seja, consumidor. A customizagio ¢ uma pratica que consiste em promover
interferéncias em pegas de roupas ou em acessorios com o objetivo de personaliza-las.
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elementos identificadores do movimento hippie. Nesse contexto, o vestuario
desempenhou plenamente a sua condi¢do de linguagem, sublinhando a expressao
de uma recusa de alguns valores conservadores e a adogao de valores alternativos.
Para além de sua materialidade, como mero recurso de vestuario que busca atender
a necessidade do ser humano se agasalhar ou simplesmente estar vestido, a

composicao indumentaria ¢ ainda uma forma expressiva de comunicagao.

A moda é também a busca de uma nova
linguagem, para derrubar a antiga, uma
maneira de cada geracdo renegar a
precedente e distinguir-se dela (pelo menos
numa sociedade em que exista conflito de
geracéo).”

Em fungao dessa sua dimensao de linguagem, a indumentaria foi
imputada a condicdo de um dos principais elementos de identidade visual da
contemporaneidade. Especificamente no ambito do movimento hippie, verifica-se
que a composi¢ao indumentaria concorre para a constru¢do de uma linguagem de
recusa a determinados padrdes que intentam estabelecer um “discurso de
adequacao”, do qual consta um amplo elenco de especificagcdes que determinam o
modo “correto” de se vestir.

A partir destes apontamentos € de uma analise critica e rigorosa
do material selecionado, tentarei examinar o caminho percorrido pela linguagem da
moda no ambito do movimento hippie das calgadas as passarelas, ou seja, da leitura
a releitura.

Com vistas a atender a problematiza¢cdo colocada pela pesquisa,
o presente trabalho desenvolveu-se em trés capitulos. Num momento inicial da
reflexdo, que constitui o Capitulo I, ”A Moda como Linguagem”, o objetivo foi
pensar a moda a partir de uma perspectiva que a considerasse como integrante de

um ato de consumo e, conseqiientemente, um fato de comunicag¢ao. Nesta medida,

> BRAUDEL, Fernand. Op. cit., p. 293.
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o vestuario, entendido como o dominio arquetipico da moda, foi analisado nao
apenas na sua dimensao material, mas ainda como um produto que responde as
exigéncias de um bem simbodlico que expressa uma determinada atitude perante o
mundo e objetiva significar as relagdes sociais e a identidade dos sujeitos
histéricos. Também neste capitulo, tomando como paradigma o movimento hippie,
procedi a uma andlise de alguns aspectos presentes na composi¢cao indumentaria
deste movimento contracultural que constituem sua identidade e sua linguagem de
contestacgao.

No Capitulo II, “Juventude e Consumo”, foi recuperado o
quadro politico e social dos Estados Unidos do p6s-II Guerra, procurando enfatizar
o clima de repressao gerado pelo Macarthismo, o surgimento da cultura jovem e de
uma consciéncia etaria e o significado da geragdo beat como fatores que nortearam
a atitude contestatéria caracteristica dos movimentos culturais de juventude que
desenvolver-se-iam durante a década de 1960. Ainda neste capitulo, busquei
compreender algumas das principais questdes que constituiam a polémica agenda
daquela década, tais como a sociedade de consumo, o carater da oposicao
desenvolvida pelo movimento hippie e o sentido assumido pelo uso de drogas
perceptivas no interior deste movimento.

Buscando explorar os usos e significados que sao atribuidos a
composicdao indumentaria pelos sujeitos que se apropriam dela, no Capitulo III, “A
Apropriagdo do Conceito Hippie Pelo Mercado Cultural da Moda”, dediquei
atencao a analise das tendéncias e propostas de moda elaboradas a partir universo
vestimentario hippie. Expus ainda minha analise acerca da significativa influéncia
das informagdes oriundas da rua na produgdo da moda, tomando como ponto de
partida a trajetoria de Yves Saint Laurent.. As questdes que orientaram a reflexao
que foi efetuada neste capitulo concernem ao processo de apropriagao e releitura de
elementos caracteristicos da composi¢do indumentaria hippie pelo mercado
cultural da moda.

Faz-se necessario registrar que a analise optou por privilegiar a

abordagem do contetido presente na composi¢do indumentaria hippie sem, todavia,
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negligenciar um olhar sobre os seus aspectos formais quando este indicava a
possibilidade de uma compreensao mais plena das perspectivas de um tempo, de
um processo historico, ou, pelo menos, de fragmentos destes. Pretende-se com este
trabalho contribuir com o debate intelectual sobre os movimentos culturais de
juventude, fazendo emergir os significados inscritos em sua composicao
indumentaria, as derivagdes decorrentes de sua releitura ¢ a sua relacdo com o

mercado cultural da moda na sociedade pos-industrial.
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CAPITULO I
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A MODA COMO LINGUAGEM

Com efeito, o futuro
pertence, quanto mais ndo seja por simples
coincidéncia, as sociedades suficientemente
fateis para se preocuparem em mudar de
cores, de material, de formas do traje e
também em mudar a ordem das categorias
sociais e 0 mapa do mundo — isto &, as
sociedades em ruptura com as suas tradicdes.
[...] Talvez para abrir as portas & inovagéo,
instrumento de todos o0s progressos, seja
necessaria uma certa inquietacado que vai até a
roupa, a forma dos sapatos e os penteados...”

Durante um periodo consideravel o fendmeno moda esteve
associado a expressao da distingao sexual e social. Em verdade, este parece ter sido
considerado, por muito tempo, o papel dominante do vestuario, tanto por aqueles
que o utilizam como recurso de indumentaria quanto por aqueles que o abordam
como objeto da pesquisa académica.

Sem duvida, ainda hoje o vestuario atua com essa finalidade
distintiva, marcando e reproduzindo pela aparéncia as divisdes e subdivisoes
existentes entre as classes sociais e revelando, as vezes velando, a distingdo entre
feminilidade e masculinidade. Porém, esta possibilidade distintiva ¢ apenas uma
das faces deste complexo fendmeno e nao a Unica chave que permite dar conta da

inteligibilidade da moda. E necessario ampliar o horizonte de andlise e deslocar a

> BRAUDEL, Fernand. Op. cit., p. 292.
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énfase, cotejando outras vias de abordagem do tema e verificando que talvez na
contemporaneidade a moda constitua-se num elemento privilegiado para entender a

dinamica e a logica da sociedade atual. Em outras palavras,

admitir que o futil, ou o que temos o habito de
chamar assim, se mostra finalmente bem
menos anddino do que parece a primeira vista
€ mesmo as vezes mais ““sério” do que o sério
autenticado como tal; que a aparéncia pode
refletir, traduzir ou simplesmente veicular
idéias fortes, agudas, complexas, sutis,
espantosas; que ela expressa ou provoca, em
certos casos, uma revolta radical, inédita,
definitiva, e que ela seja mesmo a Unica a
poder fazé-lo.*°

Todo esse esforco teodrico parte, pois, da constatacdo da
necessidade de abandonar uma perspectiva reducionista e olhar este fendmeno de
forma mais abrangente, ousando a afirmacdao de que o vestuario, em ultima
instancia, demarca o tempo, o lugar e os individuos enquanto situados numa

determinada ordem cultural.®’

1.1 MODA, COMPORTAMENTO E EXPRESSAO SOCIAL

Afora a evidente centralidade ocupada pela moda® na

contemporaneidade, seja como fendmeno sociocultural, definindo novas formas de

¢ BOLLON, Patrice. A moral da mascara: Merveilleux, zazous, dandis, punks, etc. Rio de Janeiro: Rocco,
1993, p. 163.

57 Verificar: SAHLINS, Marshall. Notas sobre o sistema de vestuario americano. In: Cultura e razéo
pratica. Rio de Janeiro: Zahar, 1979, 199-225. Neste texto, o autor parte da analise do vestuario para afirmar
que o universo simbodlico de uma categoria social se expressa através de objetos ndo meramente utilitarios,
mas que também contém em si uma significagdo que se torna uma espécie de “linguagem cotidiana”.

¥ A fim de se evitar uma imprecisio conceitual que possa impossibilitar uma nitida formulagio do problema,
ha que se atentar para as duas conotagdes da palavra “moda”. Uma ressalta o carater voluvel e transitorio das
mudangas de referenciais que atingem as mais diversas atividades (produgdo intelectual e artistica, design de
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sociabilidade e introduzindo novos padrdes estéticos, seja como elemento de
comunicag¢ao visual, pode-se constatar que esta, a moda, na condi¢ao de objeto da
pesquisa em historia, carece nao apenas de reconhecimento enquanto campo de
saber, mas também de revisao tedrico-metodologica.

Uma certa marginalidade da moda nos estudos académicos
parece ter comprometido o avanc¢o da discussdao no sentido de repensar algumas
questdes que precisam ser pontuadas quando se pretende proceder a compreensao
da dinamica da moda. Nesse sentido, domina o cenario da produgao historiografica
obras com abordagens reducionistas que, ora limitam-se a cronica linear e
cronologica das variagdes sucessivas que afetam o vestuario, ora adotam um
enfoque que vincula a moda exclusivamente as estratégias de distingao socio-

econdmica e sexual®’.

Assunto bastante privilegiado pela tradi¢do sociologica® e,
concomitantemente, relegado ao universo das frivolidades, a moda, no ambito de
uma historia cultural, deve ser pensada ao lado de outras linguagens da esfera da
cultura, pois, assim como estas, também a moda ¢ uma forma de expressao dos

valores que moldam uma época e, desta feita, fala-nos acerca da sociedade que a

produziu. Contudo, a moda, do mesmo modo que ocorre com outras modalidades

objetos, discurso politico, comportamento, etc.), o que permite defini-la como o “império do efémero”
(LIPOVETSKY, Gilles. O império do efémero: a moda ¢ seu destino nas sociedades modernas. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 1999.). Uma outra conotacdo refere-se exclusivamente ao vestudrio, uma vez que este
constitui-se no dominio arquetipico da moda e num meio estratégico para a compreensdo deste fendmeno.
Salvo indicag¢@o em contrario, no seio deste trabalho o termo “moda” é empregado neste segundo sentido.

%% Acredito que analises como as presentes em LAVER, James. A roupa e a moda: uma historia concisa. Sdo
Paulo: Companhia das Letras, 1989 ¢ em BOEHN, Max von. La moda: historia del traje en Europa — Desde
los origenes de cristianismo hasta nuestros dias. Barcelona: Salvat Editores, 1945, constituem-se num ponto
de partida seguro para o desenvolvimento de estudos que tenham como proposta uma reflexdo que parta do
principio de que a moda e o vestuario sdo instancias de representacdo da realidade. A observagdo que faco é
quanto ao risco de ceder a uma concep¢do de historia que dissocia praticas e representacdes e,
conseqiientemente, impossibilita uma nitida problematiza¢édo e compreensdo do fendmeno.

8 Cf., entre outros e a titulo de exemplo, VEBLEN, Thorstein. A teoria da classe ociosa. Sdo Paulo:
Pioneira, 1996. No Brasil, também Gilberto Freyre sublinhava o fato da moda ser um assunto “q[...]
antropologica, psicologica, socioldgica, estética, eticamente complexo. [...] Frivolo coisa nenhuma: em varios
de seus aspectos, gravemente complexo.” (FREYRE, Gilberto. Modos de homem e modas de mulher. Rio
de Janeiro: Record, 1986, p. 28)
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de expressao, apenas adquire significado em razdo do contexto no qual esta
inserida. A maneira de uma palavra que, isolada, ndo possui significado preciso,
uma pec¢a de vestimenta necessita ser contextualizada e combinada em “locugdes”
para gerar sentido. Ao assim fazé-lo, a moda se comporta como uma forma de
linguagem.

Vista a partir deste prisma, entende-se que a moda ¢ um fato de
comunicagdo e, do mesmo modo que outros dominios do comportamento (os
lugares que se freqiienta, a musica que se ouve, o que se 1€, etc.), envia mensagens
mais ou menos precisas sobre quem somos ou quem gostariamos de ser®’. A moda
informa como o individuo se revela, ou se vela, mas também como ele se relaciona
com o grupo ¢ com o quadro sociocultural mais amplo nos quais ele se encontra
inserido.

Postas estas consideragdes, parece-me mais pertinente
desenvolver uma reflexao menos nos termos de uma “histéria da moda” do que de
uma “histéria vista através da moda”, onde esta ndo seja percebida apenas como
“mais um enfeite estético, um acessorio da vida coletiva”, mas como “sua pedra
angular”®. Pois, para além de um mero reflexo social, a moda é um dos elementos
da sociedade contemporanea que sustenta uma ordem regida pelo imediatismo e
pelo consumismo. Dentro dessa perspectiva, € preciso ultrapassar o campo
especifico da reflexao estética, visto que a elaboragdo de uma linguagem nao pode
ser dissociada das condig¢des histéricas nas quais foi produzida sob o risco de nao
se conseguir apreender as relagdes que estdo necessariamente envolvidas numa
determinada forma de representagao.

Com vistas a atender a problematizacdo colocada pelo presente
trabalho ¢ importante lidar com a questao da materialidade do vestuario e, ao

mesmo tempo, com a sua dimensao de bem cultural. Desta feita, ¢ preciso pontuar

5! Ndo se pretende aqui afirmar que a fungdo da moda limita-se 4 comunicagio; mas antes que ela hoje
responde a finalidades outras, que ndo unicamente o pudor, a protecdo e o enfeite.

2 LIPOVETSKY, Gilles. Op. cit., p.12.
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algumas questdes que se apresentam na articulagdo desses dois polos, produgdo e
consumo, na intengao de melhor explicitar o problema em questao.

Em Historia das coisas banais, Daniel Roche cincunstancia, a
partir dos supostos teoricos da andlise da cultura material, as alteragdes operadas
na relagdo dos homens com os objetos, abordando a emergéncia da moda e a
questdo do gosto. O autor, partindo de um didlogo com as ciéncias sociais,

estabelece a viabilidade da adog¢do desse enfoque:

A histéria das atitudes em relacdo ao objeto e
a mercadoria em nossa sociedade é aqui
capital; ela postula que uma histéria do
consumo é uma maneira de reconciliar o
sujeito com o objeto, a interioridade com a
exterioridade. O principal argumento da
histéria da civilizacdo material é a relacéo
dos homens com as coisas e os objetos.*

Numa analise como a que ¢ aqui proposta, onde estdo em
evidéncia questdes tais como o carater do espago de circulagao dos objetos
(mercado cultural), a atuagao do desejo do consumidor (apropriacao e releitura) e
as representagdes que sao construidas sobre o consumo, € necessario questionar a
classica oposicdo entre a infra-estrutura e a superestrutura, entre o real e as
representagdes elaboradas sobre ele. Os objetos e as relagdes humanas
estabelecidas a partir deles ndo podem ser reduzidas a uma realidade material.
Deve ser trilhada a trajetoria que conduz do “pordo ao sb6tdo”, e vice-versa, na
tentativa de explorar os valores culturais que estdo envolvidos na relagdo entre
produg¢ao e consumo, o que, no seu limite, pode conduzir a confluéncia de
contextos sociais onde se verifica a relacdo dos individuos com o mundo.

Partindo desses pressupostos, Roche procede a sua andlise, ndo
se limitando as questdes de ordem material, mas ainda explorando as implica¢des

sociais e politicas das alteragdes advindas com o nascimento da cultura do

8 ROCHE, Daniel. Op. Cit.., p. 17.
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consumo. Nesse sentido, no que diz respeito a discussao referente ao vestuario e a
aparéncia, o autor observa que as finalidades principais das roupas apenas
adquirem os relevos de fato de vestuario por meio do reconhecimento dos

diferentes grupos sociais ¢ sua linguagem. Assim, a moda,

no século XVII, [...] designava o habito, o
conformismo dos usos e das maneiras de agir,
e secundariamente tudo o que mudava
segundo 0 momento e o lugar; era também
uma maneira de caracterizar a hierarquia
social, ao mesmo tempo fixa e mével, por fim,
era um habito moral para denunciar a

“inconstancia do mundo™.%

O autor prossegue afirmando que

A moda aprendeu a jogar com todas as
possibilidades da linguagem para acelerar o
consumo e as variacBes de um vocabulario
muito especializado seguiram a mudanca,
contribuindo ao mesmo tempo para sua
evolucdo. Medir as inovacbes ou as
transformacdes depende em parte da nossa
capacidade de compreender essa
multiplicidade de sentidos.®

Nesta medida, evidencia-se que, para Daniel Roche, o vestuario,
para além de atender a um imperativo simplesmente utilitario, respondendo a
necessidade do ser humano estar agasalhado ou vestido, responde a uma fungao de
comunicagdo, uma vez que ele busca significar as relagdes sociais e a identidade
dos sujeitos histéricos. Propondo uma mudanga de atitude em relagdo a

historiografia tradicional, o autor rejeita uma analise politica sem real significagao

%4 Nessa reflexdo, Roche estabelece um didlogo com o psicanalista inglés John-Carl Fliigel, que afirma que as
roupas atendem a trés finalidades principais: enfeite, pudor e prote¢ao (cf. FLUGEL, John-Carl. A psicologia
das roupas. Sao Paulo: Mestre Jou, 1965.).

% 1 oc. cit.
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e enfatiza a necessidade de voltar o olhar para os contextos de produgdo e
consumo, procurando perceber as implica¢des culturais, econdmicas e sociais que
ai estdo postas. Articular a cultura material com a dimensao estética representa,
para Roche, a possibilidade de preencher algumas lacunas da histéria mais

tradicional.

A indumentéria, mais que qualquer outro
elemento da cultura material, incorpora os
valores do imaginario social e as normas da
realidade vivida; é o campo de batalha
obrigatdrio do confronto entre a mudanca e a
tradicéo.®

Acredito que € precisamente nesse embate entre permanéncia e
ruptura que fica estabelecida com extrema clareza a dimensao da moda enquanto
linguagem. Desse ponto de vista, a moda, enquanto argumento de consumo, ¢ um
fato de comunicagdo. Num texto que caminha na perspectiva de elucidacao das
relagdes entre os conceitos de moda, comunicagao e cultura, Malcolm Barnard®’
parte da no¢dao da moda como uma forma de comunicag¢ao nao-verbal por meio da
qual “experiéncias sociais, valores e opinides sdo comunicadas através de praticas,
artefatos e instituicdes”®®. Desta nocdo de moda decorre um conceito de cultura que
parece muito bem corresponder a problematizagdo colocada por este trabalho. Este
conceito estabelece a inclusdo de todas as “praticas significativas™® no interior de
um campo mais amplo que compreende ndo apenas as atividades artisticas e
intelectuais, como também os conhecimentos, técnicas ¢ artefatos e os padrdes de
comportamento e atitudes que caracterizam uma sociedade. Diante do exposto,

evidencia-se uma proposta de se proceder a uma analise que tenha no seu horizonte

5 ROCHE, Daniel. Op. cit., p. 262.
" BARNARD, Malcolm. Fashion as communication. London: Routledge, 1996.
58 Ibidem, p. 26.

% Cf. WILLIAMS, Raymond apud BARNARD, Malcolm. Op. cit., p. 36-37.
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a premissa de que todas as praticas sociais, ai incluido o consumo, sao

essencialmente culturais.

1.2 MODA, SOCIEDADE E CONSUMO

A moda ¢ sempre um meio, um pretexto, para se investigar a
prépria sociedade. Ou seja, em historia ndo ¢ pertinente falar da moda, mas pensar
a sociedade a partir da moda, buscando ir além do discurso auto-referenciado do
campo da moda, o que supde colocar em evidéncia as relagdes sociais que estdao
envolvidas nesta forma de representacgao.

Admite-se que o conceito de “moda” tal qual ele ¢ hoje
compreendido, enquanto uma mudanca acelerada do ciclo de vida do vestuario,
pode ser historicamente localizado no término do século XIV na Europa Ocidental.
As profundas mudangas socioculturais e econOmicas que tiveram lugar naquele
contexto, como o desenvolvimento das cidades e do comércio e a organizagao da
vida social das cortes, oportunizou a intensificagao das situagdes de contato social
e inspirou o desenvolvimento dos dois movimentos antagdnicos € complementares
caracteristicos do funcionamento dos ciclos da moda: imitagdo — inovagdo —
imitagéo70.

Compreender a fun¢do da moda como linguagem exige analisa-
la além do refrao da distingdo sexual e sdcio-econOmica e percebé-la, por outro
viés, como uma possibilidade de expressao de valores que configuram uma cultura,
como um locus privilegiado para a observacdo da producdo e reprodugdo de

padrdes de comportamento.

" Ver: LIPOVETSKY, Gilles. Op. cit., p. 30 e ss. A propdsito, quanto a este aspecto o autor enfatiza a
ineficacia das leis suntudrias, pontuando que ha séculos, maltiplos decretos, com prescrigdes minuciosas,
proibiam as classes plebéias de copiar os tecidos, acessorios e até as formas do vestuario nobre. Sabe-se que,
apesar das ameacas e multas de que eram acompanhados, jamais tiveram eficacia e foram muitas vezes
transgredidos, pois a cada vez que a nobreza elaborava novos sinais externos de respeitabilidade, distingdo e
status, a burguesia acompanhava este movimento, adotando este ou aquele elemento do vestudrio
aristocratico, alimentando, desta feita, a dindmica caracteristica da moda.
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E preciso dizer que, como informagdo estética nao-verbal, o

vestudrio comunica mensagens €, nesse sentido, a construcao da propria aparéncia

torna visiveis as caracteristicas de uma cultura e de uma historia especificas.

Roupas e moda sdo formas através das quais
as pessoas comunicam, nao apenas coisas
como estados de espirito e sentimentos, mas
também os valores, esperangas e crencas dos
grupos sociais de que sdo membros. Elas séo,
entdo, as formas em que a sociedade é
produzida e reproduzida: as pessoas ndo sao,
a principio, membros de um grupo depois
comunicam sua inscricdo, mas aquela
inscricdo é negociada e estabelecida através
de comunicac&o.”

O consumo de moda, em particular no que concerne ao universo

jovem, encerra os termos da busca de articulagdo de uma linguagem que consiga

significar perspectivas e expectativas dos grupos sociais. A aquisi¢ao de uma pega

de vestuario pode, entao, representar o acionamento de um cédigo de identidade.

Na busca tipica de auto-afirmagao e preocupagao com a propria imagem, O

vestuario torna-se o principal objeto na pauta de consumo juvenil, na sua tentativa

de definir uma identidade.

"' BARNARD, Malcolm. Op. cit., p. 36-37.

[...] um dos sectores mais importantes dos
consumos juvenis € exactamente o do
vestuario, quer a nivel quantitativo (¢ a
despesa mais importante), que a nivel
qualitativo (0 modo de vestir é um dos
simbolos mais importantes da sub-cultura
juvenil).”?

2 LIVOLSI, Marino. Moda, consumo ¢ mundo jovem. In: ECO, Umberto (org.). Psicologia do vestir.

Lisboa: Assirio e Alvim, 1975, p. 37.
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A apropriacdo e manipulagao desse codigo e sua eficacia enquanto
linguagem de identidade revela que as imagens e os significados simbdlicos
contidos nas mercadorias culturais sdo tdao “reais” quanto o material de que sao

feitas e a fungao pratica a que se destinam.

1.3 A CONTESTACAO NO VESTUARIO: UMA LEITURA POSSIVEL

Na medida em que a identidade ¢ socialmente construida, pode-
se, como conseqiiéncia, constatar que os estilos sdo também socialmente mediados
e, portanto, socialmente significativos. Nesta perspectiva, a moda pode ser
apreendida como resultado de atribui¢cdes sociais de significado. A partir desse
suposto, percebe-se que movimentos culturais de juventude objetivam, através da
adocdo de uma composi¢ao indumentaria plena de indices identificatérios, traduzir

e materializar uma linguagem de contestagao. E necessario, todavia, ponderar que

Sempre existiram individuos — nem sempre
jovens e ainda menos necessariamente
“marginais® — que se expressassem e se
afirmassem através de um estilo, simples pose
de traje ou entdo um modo de vida global em
ruptura com as normas, aceitas por sua época,
da “elegéncia”, do “bom gosto” e da
“respeitabilidade”. Homens — e certamente
mulheres também — que pretendem com sua
aparéncia contestar um estado de coisas, uma
escala de valores, uma hierarquia de gostos,
uma moral, habitos, comportamentos, uma
visdo de mundo ou um projeto, tais como sédo
refletidos pelo traje dominante, pelo estilo
obrigatorio ou pela referéncia estética comum
da sociedade em que vivem. Enfim, homens
gue sdo, querem ser ou se imaginam “‘outros”,
diferentes, estranhos, singulares e pretendem
mostra-lo com o que se vé em primeiro lugar:
a aparéncia.”

? BOLLON, Patrice. Op. cit., p. 11.
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Ainda assim, ¢ ao longo do século XX, mais precisamente a
partir de 1950 como ja pontuei, que se percebe de forma mais nitida a associagdo
que ¢ estabelecida entre a juventude e um padrao de contestagdo que tem na
composi¢do indumentaria um de seus principais canais de expressdo. Os jeans
como sinonimo de liberdade e rebeldia e sutids queimados para indicar a forga
social do feminismo emergente sao imagens eloqlientes que consolidaram
construcdes simbolicas acerca de um determinado momento historico.

Sem duavida, a peca de indumentaria mais comumente associada
a um instrumento de contestagio é de fato o jeans’*, a cal¢a de brim tingida de
indigo, popularmente conhecida como blue jeans. Uma peca de vestuario
originalmente associada a esfera da produgao e a um contexto rural (pois
inicialmente utilizada por trabalhadores nas minas do oeste norte-americano em
meados do século XIX) o jeans oferece-nos um exemplo paradigmatico de como a
roupa pode constituir-se num veiculo de expressao de um modo de ser.

A época do boom do consumo do jeans, que ocorreu nos idos dos
anos 1970, era veiculada uma pega publicitaria de uma conhecida marca de jeans
cujo slogan era “Liberdade é uma calga velha, azul e desbotada”. Associava-se o
consumo dessa modalidade de vestudrio a todo um universo imaginario
relacionado a liberdade. Deste modo, a aquisicao do referido jeans dava acesso
também ao que ele representava, nesse caso, a liberdade.

Num artigo no qual tece consideragdes quanto ao modo como o
uso do jeans, devido a sua aderéncia ao corpo, implica na adogdo de determinada

postura, Umberto Eco afirma: Eu vivia para meus blue-jeans e conseqiientemente

™0 termo jeans deriva do inglés “genoese” e designa um tecido sarjado e tingido com as folhas de um
vegetal, o indigo, que lhe confere um tom azul escuro. Levi-Strauss, um jovem alemao que havia se instalado
nos Estados Unidos durante a “febre do ouro”, passou a importar de Nimes, Franga, grandes quantidades
desse tecido que, pela sua resisténcia e durabilidade, foi inicialmente utilizado na fabrica¢do de barracas, e
inicia a confec¢do de calgas utilitarias para os mineradores de ouro, com cinco bolsos (as classicas five
pockets) e rebites de cobre reforgando-os. (cf. O’HARA, Georgina. Jeans. In: Enciclopédia da moda. Sio
Paulo: Companhia das Letras, 1992, pp. 152 e 259). Desde ento (1856, data de fabricacdo do primeiro Levi’s
501), essa pega sofreu poucas alteragdes significativas em relagdo ao modelo original. O que mudou sim foi o
seu significado: de uma roupa restrita a um ambiente de trabalho, o jeans, ao lado da camiseta e dos ténis, foi
algado a condi¢@o de “uniforme juvenil”.
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assumia o comportamento exterior de alguém que veste jeans. De qualquer
maneira assumia uma ““atitude”””. Desse modo o autor se expressa para se referir a
influéncia exercida sobre ele por esta pega de vestuario que, pressionando a regiao
sacrolombar e sustentando-se por aderéncia, impunha-lhe um jeito diferente de
andar, sentar-se e, embora fosse um traje antietiquetal por exceléncia, cobrava-lhe
uma nova etiqueta. Tudo isso culminaria, segundo Eco, com a constru¢cdo de uma
atitude, ou seja, uma estética e um comportamento exterior comuns aqueles que
usam jeans, comunicando uma forma particular de “estar no mundo”, instituindo
uma codificagdo sem contato. Impondo uma postura exterior, as roupas sao
artificios semiéticos, ou seja, maquinas de comunicar’®.

Sua origem relativamente recente ndo o impede de ser
considerado como o uniforme da contestagdo juvenil. Sendo também bastante
utilizado desde o final do século XIX por marinheiros e cowboys dos Estados
Unidos, o jeans, por sua resisténcia, durabilidade e caracteristicas utilitarias, era
considerado uma espécie de uniforme de trabalho desses profissionais. Um dos
primeiros grupos a adotd-lo como elemento de contestacdo parece ter sido
intelectuais e artistas nos anos 1940-1950, posteriormente seguidos por outros
grupos que se encontravam a margem da sociedade, como os motoqueiros € mais
tarde, ja na década de 1960, por estudantes, hippies e ativistas da Nova Esquerda

que se opunham radicalmente as culturas dominantes e as normas convencionais.

1.4 OS CONCEITOS DA ANTIMODA HIPPIE

Buscar na linguagem das roupas o significado histérico das
propostas e perspectivas apresentadas pelo movimento hippie, exige entendé-la a

partir de sua condi¢ao de produto cultural e de signo cujo significado € socialmente

7 ECO, Umberto. O pensamento lombar. In: Viagem na irrealidade cotidiana. Rio de Janeiro: Nova
Fronteira, 1990, p. 259.

76 Ibidem, p. 262.
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convencionado’’. Nesta medida, na intencdo de abordar o vestuario como um
produto passivel de analise historico-cultural, faz-se necessario considerar a
composicao indumentaria como um dos momentos de representacdao da realidade,

visto que

[...] as mudancas da moda dependem da
cultura e dos ideais de uma época. Sob a
rigida organizacdo das sociedades fluem
anseios psiquicos de que a moda pressente a
direc&o.”

Isto significa que, a exemplo do que ocorre com outras
modalidades de linguagem, também a moda presta-se ao exame das leituras que os
sujeitos histéricos elaboram a respeito de si mesmos e do contexto social no qual
estdo inseridos.

Sdo pertinentes, antes de prosseguir, algumas palavras a respeito
da no¢do de moda no ambito do mercado cultural da sociedade pds-industrial, pois
o senso comum freqiientemente baralha as no¢des de vestuario e indumentaria com
a no¢io de moda. E importante salientar as especificidades destes termos,
objetivando definir com precisdo o significado assumido pela idéia de moda na
contemporaneidade. Vestuario ou indumentaria sdo termos que fazem referéncia a
roupa ou ao conjunto de roupas usado em dada sociedade, dado momento histérico
ou por um determinado segmento profissional ou grupo social e que define uma
identidade. A partir desta perspectiva, seria procedente falarmos em uma
indumentaria tipicamente oriental, caracterizada sobretudo pelas sobreposigdes,
onde predomina a monocromia, as vezes surpreendida por um padrio de

estamparia onde sao comuns os motivos formados por arabescos. Nesta mesma

" BARTHES, Roland. Sistema da moda. Sdo Paulo: Editora Nacional, 1976. Ainda que o enfoque desta obra
seja a analise semiologica do vestudrio feminino, realizada a partir de jornais e revistas franceses de moda
publicados entre junho de 1958 e junho de 1959, ela oferece elementos essenciais para a compreensdo da
natureza da moda enquanto produto cultural.

" SOUZA, Gilda de Mello e. Op. cit., p. 25.
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linha, seria ainda possivel pensar na indumentaria adotada por um escravo que,
mesmo estando vestido com um traje de bom corte, ainda traz nos pés descalgos o
estigma de sua condigao social, ou também o vestuario caracteristicamente jovem
de meados dos anos 1950, que buscava, por meio do uso de calgas cigarretes com
suéteres e sapatos que se assemelhavam a sapatilhas de balé, acentuar a distingao
entre jovens e adultos. Ao passo que o termo moda, quando empregado no contexto
do mercado cultural da sociedade pods-industrial, refere-se a um vestuario ou
indumentaria composto a partir de tendéncias e valores artificiais que procuram
“forjar” uma dada identidade, o que nos permite refletir acerca de uma moda hippie
numa alusdo ao look que ficou conhecido como “hippie de boutique” e que estaria,
segundo a hipotese central que orientava este trabalho, dissociado do significado
originalmente contido na composi¢ao indumentaria hippie da década de 1960.

Frente a essas apropriagdes, a antimoda, a moda que vem das
ruas € nasce com o0s grupos juvenis de estilo como uma reacao dirigida ao préprio
sistema da moda, elabora uma nova proposta de vestuario. Como pode ser
constatado, ndo representaria a verdade, ¢ mesmo seria inocente, reduzir a moda a
algo decidido por meia duzia de pessoas que definem o que o resto do mundo irad
vestir, como algo simplesmente feito para iludir e enganar, sob pena de perder de
vista as implicagdes socioldgicas e mesmo psicologicas que este fendmeno abarca
e a contribuicdo representada pela moda dos guetos, dos nichos e a moda
alternativa, espagos cujo ethos expde uma tentativa de singularizagdo, de busca de
expressdao de uma ruptura com os padroes dominantes. Feitas estas consideragdes,
verifica-se que o proprio conceito de “ditadura da moda™, que atingiu seu auge na
década de 1950 e a partir de entdo comegou a perder sua forca, parece ter sido
abalado por dois “terremotos” jovens: no final dos anos 1960, com a contracultura,
e nos anos 1990, com o advento das tribos urbanas.

Sendo o movimento cultural de juventude responsavel pela
produ¢do de algumas das mais radicais transformagdes na esfera do

comportamento, a composicdo indumentaria no contexto do movimento hippie
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adquire o relevo de uma referéncia a um modo de ser que ndo se enquadrava nos
padrdes vigentes aquela época. Para além de sua materialidade e de sua finalidade
pratica como recurso de vestuario, a moda deve ser apreendida na sua dimensao
expressiva. Porque a roupa, sendo esta segunda pele que € exposta sobre este
campo de batalha que ¢ o corpo, permitiu a elaboracdo de uma linguagem de
contestagdo. Sendo assim, compreendo que foi estabelecida alguma coeréncia entre
as propostas do movimento e a composi¢cdo indumentaria assumida por seus
membros.

Em decorréncia dessa funcdo expressiva que o vestuario possuli,
a ele foi imputada a condi¢ao de um dos principais elementos de identidade visual
da contemporaneidade, sendo que, freqlientemente, esta identidade significa
necessariamente uma maneira de ser que € definida a partir de uma oposi¢ao a uma

outra maneira de ser.

[...]Jo ato de vestir uma roupa tipica de um
determinado contexto ou situacdo significa
transformar-se em veiculo de um modo de ser,
disseminado o mesmo estilo na generalidade
de sua manifestagdo. De igual sorte, a roupa
que se veste, representa ndo apenas o
conteddo de suas formas e cores como
principalmente a identidade desse mesmo
modo de ser, que por vezes pode traduzir a
repulsa de uma outra maneira de ser.”

Assim, o vestuario, como bem simbolico, ndo se limita apenas a
atender um imperativo da necessidade, mas responde ainda as exigéncias de uma
mercadoria cultural que se destina, além da sua finalidade pratica de preencher as
necessidades de sobrevivéncia e bem estar, a satisfacdo do gosto, do prazer

estético e do desejo™. Adota-se ndio apenas as cores, as linhas e as texturas que

" CORREA, Tupa Gomes. Op. Cit., p. 22.

% BOLOGNESI, Mario F. A mercadoria cultural. In: Trans/Form/Acdo: Revista de Filosofia. Sdo Paulo:
UNESP, Vol. 19, 1996, p. 82.
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compdem o vestuario, mas o conteudo de tudo o que ele busca representar. O que
admite inferir que a indumentaria além de ser um bem material que responde a
necessidade do se humano se agasalhar ou simplesmente estar vestido, assume a
dimensao de um elemento que permite a elaboracdo de uma linguagem nao-verbal.
Ou seja, o uso de um determinado vestuario pode representar o acionamento de um
codigo, cujo significado estabelece identidade entre as pessoas que fazem uso deste
mesmo vestuario. Por isso, justifica-se a caracterizacdo do vestuario como uma
mercadoria cultural capaz de traduzir a identidade de quem o adota. Deste modo, a
composicao indumentaria ¢ definida menos em decorréncia de seu aspecto material
do que em virtude do sentido que ela pode assumir ao ser usada. Ainda assim, ¢
necessario considerar que, enquanto linguagem que se expressa em termos
plasticos, ¢ importante voltar o olhar para os aspectos materiais e estéticos que
definem o conceito presente na composi¢cdo indumentaria hippie e que estdo em
estreita coeréncia com as perspectivas e propostas deste movimento contracultural.
Ao exibir de modo mais nitido alguns dos mais significativos
tragos da moda como linguagem, a composi¢cdo indumentaria hippie apresenta-se
como um objeto privilegiado. Depositario de uma das mais ricas manifestacdes de
cultura material, o movimento hippie foi prodigo na producdo artesanal e na
confecgdo de produtos que tornar-se-iam verdadeiros icones de reconhecimento
externo do movimento (batas de inspiragdo indiana, calgas jeans “boca-de-sino”
com aplicagdes, acessorios artesanais, o visual flower power, enfim) e que colocam
em evidéncia o seu carater de contestagdo a um determinado padrao de progresso.
Na elaboragao do vestuario hippie, observa-se que o emprego de
técnicas artesanais ¢ bastante freqliente. Além do jogo de motivos, as proprias
texturas dos tecidos exprimem uma linguagem particular e revelam uma identidade
cultural. A utilizagdo do tweed, da 1a e do tecido de fio cru de algoddo repete as
texturas naturais da madeira, da grama e do contato com a terra e faz referéncia a
um tempo onde a tecnologia parecia um sonho distante sem os problemas que ela
trouxe em sua esteira. Configura-se como uma citagdo a uma antigiiidade cultural

que expoe a preconizacdo de uma forma legitima de afirmac¢do com o antigo, a
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natureza ¢ a liberdade. Esta afirmacao, no seu sentido critico, indica uma forma de
identificacdo individual e uma oposi¢cdo aos modelos de modernidade e de

progresso tal qual foram impostos pela sociedade ocidental.

[...] a aversdo dos hippies ao plastico e a
preferéncia que testemunhavam por todos os
materiais naturais foi adoptada também por
outros sectores muito mais activos e
comprometidos, que nem de longe encaravam
uma posicéo tdo extrema. A flor de plastico
com a qual Mary Quant enfeitou a sua moda
“Lolita” tornou-se, no final da década (de
1960), uma verdadeira flor, um simbolo do
direito a paz. Muitos jovens e também muitos
adultos se sentiram atraidos pelo movimento
do flower power promovido pelos hippies.
Com as flores manifestavam-se contra as
diferencas de classe, contra a intolerancia, o
racismo e a guerra.®’

Ja no que se refere aos padroes de estamparia utilizados, o
movimento hippie foi prédigo em romper as barreiras que insistiam em delimitar a
monocromia dos tecidos. Estimulando a experimentagao, a imaginagao e pregando
a maxima do do it yourself (“faca vocé mesmo”), em contraposi¢do as facilidades
da possibilidade de reproducao, permitiu a criacdo de pecas Unicas. Nesse sentido,
uma das técnicas mais empregadas foi o tie-dye®”.

A referéncia a iconografia téxtil indiana € uma pratica recorrente
e aparece sob a forma de aplicagao de arabescos bordados nas batas e vestidos que
caem soltos sobre o corpo e sob a forma da utilizacdo da padronagem cashmere

(que reproduz os desenhos feitos nos xales indianos de 13 extraida da tosquia da

81 SEELING, Charlotte. Moda: o século dos estilistas. p. 343.

82 Método de tingimento pelo qual pequenos segmentos do tecido sdo amarrados com linha, evitando que a
cor passe a essas partes e formando, assim, um padréo irregular. Camisetas e camisas informais tie-dye
estiveram em voga na década de 60. (O’HARA, Georgina. Tie-dye. In: Enciclopédia da moda. Séo Paulo:
Companhia das Letras, 1992, p 265).
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cabra caxemir). A posterior reproducdo industrial deste padrao levou o governo
indiano a conservar e, principalmente, a garantir a preservagao desse patrimonio
cultural, incentivando a producgio artesanal téxtil nas aldeias®. Pode-se observar
também a ampla utilizagao dos motivos psicodélicos, que buscavam reproduzir o
efeito optico das experiéncias alucinatorias provocadas pelo LSD. A estética
psicodélica foi também bastante empregada nos logotipos de muitas bandas que
embalaram o sonho de Paz & Amor e ainda como tipo nos cartazes dos varios
festivais de musica®. Deve-se lembrar que o uso de drogas perceptivas no contexto
do movimento hippie configurou-se numa forma de oposicdo a racionalidade da
sociedade tecno-burocratica e a tudo aquilo que decorreu de seu desenvolvimento.
A alusao aos estados alterados de consciéncia contida neste padrao de estamparia
remete aquela postura de recusa.

Os hippies possuiam alguns sinais de reconhecimento externo
facilmente identificaveis (vocabulario, vestudrio, rituais, enfim uma cultura que
lhes era caracteristica) e que os colocava em franca oposi¢do em relagcdo aqueles
considerados integrados ao “sistema”. A identidade desse movimento mantém-se
em evidéncia tendo como referenciais a musica que se ouvia, o padrio de

comportamento assumido e, € claro, o vestuario adotado.

As roupas flower power dos hippies eram
superposicdes de tdnicas, anaguas, calcas
largas, o que dava uma liberdade nova e
propiciava combinacdes excéntricas. O
movimento hippie foi o precursor do encontro
entre Oriente e Ocidente.*

Os indices de contestagdo e de recusa presentes na composicao

indumentaria hippie podem ser definidos em fungdo de seu carater de oposi¢do a

8 VINCENT-RICARD, Frangoise. As espirais da moda. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1998, p. 187.
¥ TAMBINI, Michael. O design do século. Sio Paulo: Atica, 1999, p. 229.

% VINCENT-RICARD, Frangoise. Op. cit., p. 88.
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estética estabelecida e ao padrdao que foi consolidado como sendo o “bom tom™.
Nesta medida, a definicdo quanto a no¢ao de uma indumentéria jovem, o conceito
de vestuario unissex e a conseqiiente aboligdo dos limites entre o guarda-roupa
masculino e feminino ganham um impulso significativo com o advento da
antimoda hippie. Num momento ainda inicial do movimento, esta indumentaria
possuia uma consistente logica identificatéria, constituindo-se num capital cultural
cujos dominio e manipulagdo eram acessiveis apenas aos seus membros.

Na origem dessa antimoda® hippie estava também um
questionamento de um modo de ser jovem socialmente imposto, que exigia do

individuo a sua adesdo incondicional ao “principio de realidade da tecnocracia”:
divid d d lao “ d lidade da t i

Aos jovens é dito que agora sao oficialmente
““adultos, mas acontece que demoraram
muito a tomar contato com as durezas e as
hipocrisias que supostamente um adulto é
obrigado a enfrentar. De repente, a General
Motors exige cabelos aparados, pontualidade
e respeito adequado pelas submissbes
impostas por uma hierarquia funcional .*’

A funcdo do vestuario como fator de distingdo entre jovens e
adultos pode ter a sua origem localizada ja nas sociedades primitivas. Nestas, o
ingresso na vida adulta era assinalado com a adog¢do de adornos, trajes e mesmo
tatuagens (e outras técnicas de modificacdo corporal) ou marcas tribais que
conferiam ao jovem a condi¢do de adulto. Na Grécia e na Roma Antigas, quando
atingia a maioridade o garoto abandonava a toga curta e adotava a tunica varonil,
peca de vestuario que indicava publicamente a sua faixa etaria. Contudo, a partir da

Idade Média, as criancas até os trés anos vestiam-se com camisoldes e gorros, sem

% 0O termo antimoda refere-se a composigdo indumentaria elaborada a partir de “normas francamente hostis
aos canones oficiais” e “que ganharam corpo socialmente mas, longe de destruir o principio da moda, sé
tornou mais complexa e diversificou sua arquitetura geral.” (cf. LIPOVETSKY, Gilles. Op. cit., p. 127)

¥ ROSZAK, Theodore. Op. cit., p. 15.
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grandes distingdes entre 0s meninos € as meninas e, apos essa idade, pareciam
miniaturas de homens e mulheres - vestiam-se, entdo, com versdes reduzidas da
indumentaria adulta. E s6 a partir da segunda metade do século XVIII que a
infancia passa a ser entendida em toda a sua complexidade e a crianga deixa de ser
vista como um adulto miniaturizado e, sim, como um ser com valores e
necessidades proprios. Sao abandonadas todas as inconveniéncias da indumentaria
adulta: espartilhos, crinolinas e salto alto pelas meninas; gibao, chapéus
ornamentados e botas, pelos meninos*®.

A definicdo de um vestudrio jovem emergiu nos anos 1950 e
afirmou-se na década seguinte com o movimento hippie. E interessante notar que
esse vestuario jovem nao pretendia simplesmente evidenciar a saida da infancia e o
ingresso no mundo adulto, mas antes estabelecer uma explicita distingdo em
relacdo ao vestuario adulto, constituindo-se num canal de expressio de uma
distin¢do que se verificava em diferentes niveis.

O advento do prét-a-porter® no periodo entre-guerras e a sua
consolidagao apds o término da Segunda Guerra Mundial foram possiveis gragas,
em grande medida, por ter coincidido com o surgimento de uma sociedade mais
preocupada com o presente, mais hedonista, euférica com o “novo” e com as
possibilidades de consumo. Neste campo fértil, a cultura juvenil foi um elemento
definitivo no desenvolvimento estilistico do prét-a-porter e também na afirmagéo
de uma cultura de consumo. A partir de entdo, a moda assumia uma conotagao
explicitamente jovem, dando visibilidade a um estilo de vida emancipado, alheio as

coagodes e indiferente aos canones oficiais.

88 ARIES, Philippe. Op. cit., p. 69-81.

% «prét-a-porter ¢ o nome francés para ‘pronto para usar’ — que em inglés é ready to wear. Em linhas gerais
pode-se dizer que o ready to wear significa a produgdo em série e em tamanhos pré-definidos — o nosso velho
e bom P-M-G. O advento do prét-a-porter foi responsavel pela real difusio da moda e pela adequagdo a
novos tempos para consumidores e varejo.” (PALOMINO, Erika. A moda [Col. Folha Explica]. Sdo Paulo:
Publifolha, 2002, p. 26)
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Essa nova cultura é que foi a fonte do
fenbmeno “‘estilo” dos anos 1960, menos
preocupado com perfeicdo, mais a espreita de
espontaneidade criativa, de originalidade, de
impacto imediato. Acompanhando a
consagracdo democratica da juventude, o
préprio prét-a-porter engajou-se em um
processo de rejuvenescimento democratico dos
protétipos da moda.”

Traje juvenil por exceléncia, os jeans foram uma das principais
pecas de vestuario disputadas nessas primeiras linhas de prét-a-porter, e nas suas
versdes com boca-de-sino, aplicagdes de flores artesanais e aspecto puido

estabeleceram-se uma das principais marcas visuais do movimento hippie.

Carregado intrinsecamente de uma conotacao
anticonformista, o jeans foi adotado em
primeiro lugar pelos jovens, refratarios as
normas convencionais sempre em vigor, mas
antindmicos aos novos valores hedonistas das
sociedades liberais voltadas para o consumo.
[...] Expressdo das aspiracfes a uma vida
privada livre, menos opressora, mais maleavel
0 jeans foi a manifestacdo de uma cultura
hiperindividualista fundada no culto do corpo
e numa sensualidade menos teatralizada.”

Desta maneira, o jeans representou o advento de uma nova
sensibilidade ético-erotica. O citado anticonformismo representado pela adocao do
jeans pelo movimento hippie encontra o seu significado ndo apenas nas estratégias
de distingdo em relagdo ao mundo dos adultos, mas também na afirmagao de
valores concernentes a uma nova forma de se relacionar com o proprio corpo, uma

nova perspectiva de encarar a propria sensualidade. Concorreu ainda para a

% LIPOVETSKY, Gilles. Op. cit., p. 115.

! Ibidem, p. 130.
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inauguracdo dessa sensibilidade ético-erdtica a consolidacdo do conceito de
vestuario unissex.

Até aproximadamente os anos 1960, havia uma nitida distingao
entre o vestuario masculino e o feminino. Além de definir nitidamente a posigao
social do individuo, até aquela década o vestuario também mantinha uma
acentuada diferenga entre os sexos. Tradicionalmente denotando uma condigao
masculina urbana, indicando uma participacao efetiva na esfera da produgao e uma
posicao social privilegiada, o terno entrava naquela década como um traje que
cerceava a liberdade de quem o vestia, e a gravata, seu completo obrigatério, como
o simbolo nao s6 de adaptacdo a uma ordem estabelecida, mas também
metaforizava uma pressdao que tangia os limites do sufocamento. Com a
emergéncia da antimoda hippie, operava-se ndo s6 uma maior informalidade na
composicdao indumentaria jovem, como ainda uma redugao das diferengcas no
vestuario de homens e mulheres. Os cabelos masculinos, antes mantidos
cuidadosamente aparados, passaram a cair sobre os ombros, em desalinho, ao
mesmo tempo em que mulheres comecam a assumir pecas do guarda-roupa

masculino.

A divisdo enfatica e imperativa no parecer dos
sexos se esfuma; a igualdade das condicGes
prossegue sua obra, pondo fim ao monopélio
feminino da moda e ““masculinizando”

parcialmente o guarda-roupa feminino.”?

Na cultura ocidental, o uso do vestido esta culturalmente
associado a mulher e, assim, o vestuario masculino, ha pelo menos seis séculos,
define-se, em grande parte, contra os codigos de seducao, o futil e o superficial,
considerados prerrogativas da indumentaria feminina. As tinicas de inspiragao
oriental, ampla e indistintamente usadas tanto por homens quanto por mulheres do

movimento hippie, apontam, nesse sentido, para uma forma de transgressido aos

%2 Ibidem, p. 148.
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canones oficiais. Também assumir o uso de cabelos longos traduziu uma ruptura
com o padrdao estético e os valores dominantes. Normalmente no Ocidente os
cabelos longos estdo ora associados a imagens de beatitude e abnegacdo, ora
vinculados a rebeldia, auséncia de assepsia ou mesmo a criminalidade. Deste
modo, pode-se constatar que, por exemplo, na Roma Antiga o cabelo longo usado
pelos povos designados como ‘“barbaros” era um indicador do restrito
desenvolvimento da cultura daqueles povos. Assim como, no caso dos roundheads
da Revolugao Puritana, o cabelo curto cortado bem rente a cabega era usado como
o indicador de uma austeridade radical para se distinguirem de seus adversarios

monarquistas que mantinham longas madeixas empoadas e vestiam-se com luxo

ostensivo’”.

Como qualquer um que viveu o0s anos 60 sabe,
os estilos de cabelo (especialmente o0s
masculinos) podem ser um indicador politico
importante. [...] O corte dos fuzileiros navais e
do pessoal da penitenciaria e a cabeca
raspada dos monges implicam arregimentacéo
e disciplina, quer impostos de fora, quer por
deciséo prépria. Cabelos mais compridos, por
outro lado, sempre indicaram liberdade.”

Particularmente no que diz respeito ao movimento hippie, os
cabelos longos, freqiientemente adornados com flores e displicentemente penteados
pelo vento foram um dos principais elementos que compunham o sistema
identificador do movimento, simbolo da ruptura dos tabus e outorga de todas as
liberdades: compridos para os homens, no estilo black power para os negros numa
atitude de assumir a ascendéncia afro, mas, acima de tudo, os cabelos deviam ser

naturalmente livres.

% LAVER, James. A roupa e a moda: Uma histéria concisa. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1989, p. 25-
49 e 103-125.

% LURIE, Alison. Op. cit., p. 180.
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As imagens registradas no periodo de maior efervescéncia do
movimento hippie (1968-1972) indicam com freqiiéncia a forte influéncia oriental
e a presenga explicita do conceito de moda unissex (vide Imagem II), as referéncias
étnicas ¢ o emprego do jogo de sobreposi¢gdes e do artesanato (Imagem I) e a
producao de uma indumentaria a partir do conceito de moda jovem (Imagem III).
Em boa medida, as caracteristicas que emergem, bem como as praticas culturais e
os dados do comportamento cotidiano, ficaram gravadas nas imagens produzidas
nesse periodo.

Essas imagens sugerem uma possibilidade de exercicio de leitura
de uma dimensdo ainda pouco explorada do movimento hippie. Significam uma
chave que permite compreender a relagdo desse movimento com o seu tempo, com
as perspectivas que estavam em seu horizonte. Evidencia-se, assim, algo de
dramatico, que quase tange a teatralidade, nessa composi¢ao indumentaria:
pretendia-se, ou imaginava-se, ser outro, comunicando ao mundo, com a aparéncia,
a adesao e o pertencimento a um universo cultural alternativo.

Tais representagdes construidas a partir dessas imagens estao
necessariamente vinculadas as praticas e também, do mesmo modo que ocorre com
outros documentos, revelam determinados fragmentos de um complexo processo
historico, impedindo, desta feita, a fixacdo de algo como uma legenda descritiva
definitiva, visto que a cada nova época sao colocadas novas indagagdes que
originam diferentes interpretacdes. Nesse métier ficam expressas as opgdes, as
arbitrariedades e a parcialidade proprias do oficio do historiador. E possivel,
portanto, que épocas distintas leiam a mesma imagem de forma totalmente diversa,
dependendo das questdes colocadas, do momento histoérico e das escolhas tedrico-
metodologicas assumidas. Esta relatividade ndo invalida a cientificidade do
conhecimento histérico, ao contrario, assinala a dinamicidade deste campo do
conhecimento e o quanto ele nao cessa de se auto-analisar e se transformar.

Nessa perspectiva, as imagens podem ser compreendidas
como “‘pontes” entre a realidade historica registrada e o presente historico no qual

ela ¢ lida, indicando uma possibilidade de compreensao do passado a partir das
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mediagdes operadas no interior do “mundo das representagdes”. E é em fungdo
desse aspecto que daquelas imagens emergem significados outros que se
encontram além da sua materialidade, ou melhor dito, é possivel afirmar que
daquela materialidade afloram figuragdes de memoria que nos remetem a idéia de
liberdade, descompromisso com as convengdes estabelecidas e a reivindicagao de
uma nova sensibilidade.

Ao situar essas representacdes no contexto histérico no qual
tiveram origem, no intento de melhor relativiza-las no tempo, pode-se colocar em
relevo o didlogo estabelecido entre a juventude, enquanto sujeito histérico, e as

injungdes sociais.
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CAPITULO 11
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JUVENTUDE E CONSUMO

Ha, na juventude, um significado que a
transcende. Ela se afirma como uma etapa de
arrogante sacrificio, sendo a resposta da
propria sociedade a incapacidade adulta de
construir uma vida mais plena e mais rica. [...]
Mas nao ha virtude especial em ser jovem.
Acontece apenas que chegou o momento dos
jovens entrarem na historia.”

O contexto histérico do pos-II Guerra Mundial € o cenario da
emergéncia e do desenvolvimento de uma diversidade de movimentos culturais de
juventude, cujas identidades sdo estabelecidas, sobretudo, por meio da aparéncia.
Neste momento, com a ampliagdo do consumo de massa e a afirmacdo da
juventude como categoria social, avulta-se o fendmeno cultural das primeiras
modas ou, mais precisamente, “antimodas” juvenis.

Como resposta ao caracteristico impulso juvenil de busca de
socializagdo e, ao mesmo tempo, de individualizagdao, na Franca de meados da
década de 1950 do século XX, os jovens ja se evidenciavam pelo culto apaixonado
ao jazz e pela elegancia ostentatoria e artificial dos zazous; ao passo que na
Inglaterra, a rivalidade existente entre os rockers, os teddy boys e os mods
expressava-se através do vestuario; enquanto que nos Estados Unidos, o

despojamento ascético assumido pelos beatniks configurava-se no antincio de um

% FORACCHI, Marialice Mencarini. A juventude na sociedade moderna. Sio Paulo: Pioneira, 1972, p. 33.



Museu do Traje Centia de

Shio Brds die Alpomel || DGC umsEiitsg bk

64

espirito de revolta latente contra a opuléncia material da sociedade norte-
americana. Em maior ou menor grau, nesses € em tantos outros movimentos
culturais de juventude que foram engendrados apos o término do segundo conflito
mundial, a composi¢ao indumentaria desempenhou a sua func¢do de linguagem,
estabelecendo, em grande medida, a identidade daqueles movimentos, fixando
figuracdes de memoria que permitem ao senso comum ainda hoje vincula-los a
determinadas imagens. Nesse contexto, o consumo de determinados itens, ai
incluidos a musica e o vestuario, representou o acionamento de um codigo que

conferiu identidade ao respectivo movimento.

2.1A_RADICALIZACAO DOS MOVIMENTOS CULTURAIS DE
JUVENTUDE A PARTIR DA DECADA DE 1960 DO SECULO XX *°

A década de 1960 nos Estados Unidos iniciou-se com a
inesperada vitoria nas eleigdes presidenciais de John Fitzgerald Kennedy, um
democrata considerado progressista que prometia “por a América novamente em
movimento”. Porém, todas as esperangas depositadas neste jovem presidente foram
logo frustradas, mais precisamente apos trés meses de sua posse, com a fracassada
iniciativa de invasdo a Cuba através da Baia dos Porcos. Outros fatos também
contribuiram para intensificar a decep¢do da opinido publica em relagdo ao
governo Kennedy, tais como o acirramento da Guerra Fria (com a constru¢dao do
Muro de Berlim) e a indefinicdo quanto ao término da intervengdo militar no

. o ~97
Vietna™'.

% Parte significativa das reflexdes que sio desenvolvidas neste capitulo tiveram origem nas leituras e
discussdes propostas na disciplina “Topicos Especiais em Historia da América”, ministrada pela Profa. Dra.
Rosangela Patriota Ramos.

%7 Para uma discussdo a respeito da “crise da democracia” instalada nos E.U.A. a partir do fim da Segunda
Guerra e que se aprofunda no governo Kennedy, cf. CHOMSKY, Noam. Camelot: Os anos Kennedy. Sdo
Paulo: Scritta Editorial, 1993, principalmente p. 9-13 e 59-71.
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Todavia, ¢ neste mesmo governo que sdo abertas novas
possibilidades que propiciaram o desenvolvimento ¢ a atuagdo de um novo
radicalismo, que passou a ser designado como ‘“contracultura”. Este novo
radicalismo era constituido por um amplo repertorio de praticas contestatorias que
iam desde as criticas e propostas da Nova Esquerda até a veemente negacdao dos
pressupostos da racionalidade ocidental praticada pelo movimento hippie, passando
pela campanha em defesa dos Direitos Civis, o novo feminismo e as manifestagdes
contra a Guerra do Vietna.

A vitoria eleitoral de Kennedy representou também um estimulo
ao movimento em defesa dos Direitos Civis, ampliando o debate acerca da
segregacao racial e possibilitando a organizagao de um movimento negro de cunho
pacifista, liderado pelo pastor protestante Martin Luther King, que possuia na
desobediéncia civil a sua mais poderosa arma politica. O movimento dos Direitos
Civis foi uma ponte que estabeleceu a articulagdo de forcas entre militantes negros
e outras minorias, como os movimentos Gay Power e Women’s Lib, somando
forgas ainda com o protesto dos intelectuais da Nova Esquerda. A propria posi¢ao

particular ocupada pelo negro no interior da sociedade norte-americana,

visivelmente oprimido e radicalmente
excluido frente ao ‘American way of life’, ele
nao apenas detém um enorme potencial de
revolta, como também se constitui num aliado
quase que natural do jovem branco de
camadas nédias que se rebela diante do
Sistema, recusando suas eventuais ofertas e
vantagens]...].”®

Ainda que tenha logrado vitorias significativas, como, por
exemplo, a aprovacao da Lei dos Direitos Civis em 1964, o assassinato, em 1968,

de Luther King, um dos mais conhecidos lideres do movimento, e a permanéncia

% PEREIRA, Carlos Alberto Messeder. O que é contracultura. Sio Paulo: Brasiliense, 1992, p. 41.
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da questao da exclusao politica e econdmica do negro nos Estados Unidos, fez com
que adquirisse uma maior visibilidade uma vertente mais radical do movimento
que, com a atuagdo do Black Panther Party (Partido da Pantera Negra), passou a
assumir uma postura mais agressiva, defendendo, inclusive, a adog¢dao da luta
armada, na exigéncia de uma participagao politica e econdmica mais efetiva do
negro na sociedade norte-americana.

Concomitante ao surgimento de toda esta agitacao contracultural,
evidenciavam-se os contornos da organizagao de uma reagao contra-revolucionaria,
da qual ¢ testemunha a articulagdo de forcas dos setores conservadores na luta pela
eliminagao dos focos de contestagdao, expressa quando da reeleicdo de Richard

Nixon. De acordo com Herbert Marcuse,

este governo estabeleceu a organizacao
contra-revolucionaria da sociedade em todas
as direcdes [...]. Todo o peso da represséo cai
sobre os dois centros da oposicéo radical: as
universidades e os militantes negros e pardos,
a atividade no ‘campus’ esta sufocada, o
Partido da Pantera Negra foi
sistematicamente perseguido e cacado, antes
de desintegrar-se em conflitos internos. Um
vasto exército de agentes de informacéo se
espalhou pelo pais e penetrou em todos o0s
ramos da sociedade.”

A década de 1960 nos Estados Unidos, e mais
especificadamente os movimentos de contracultura, podem ser melhor analisados e
compreendidos, se contextualizados no cenario mais amplo do pos-II Guerra
Mundial, evidenciando a emergéncia da cultura jovem e o peso significativo da
geracdo beat, pois creio que estes temas levantaram questdes que afloraram nos
anos seguintes € que compdem o repertério de radicalizagdo dos movimentos

culturais de juventude.

% MARCUSE, Herbert. Contra-revolugdo e revolta. Rio de Janeiro: Zahar, 1973, p. 32.
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Devido a posicao assumida pelos Estados Unidos na Segunda
Guerra Mundial e sua situacgao especifica apos o término deste conflito, foi possivel
o seu estabelecimento e consolidacdo enquanto poténcia capitalista hegemonica.
Ao tomar parte numa guerra internacional, sem que o seu territorio fizesse parte da
area de conflito, os Estados Unidos puderam desenvolver uma poderosa industria
bélica, cuja base, apos o fim da guerra, foi convertida para a industria civil na
producdo de bens de consumo. Deste modo, teve inicio a difusdo de uma cultura de
consumo voltada para uma classe média. Embora neste momento o mercado
consumidor norte-americano fosse composto em sua maioria por este segmento
socio-econdmico, a cultura de consumo acabou se expandindo por toda a
sociedade. Através dos incipientes meios de comunicagdo de massa, um novo estilo
de vida baseado na opuléncia material e tecnoldgica dos Estados Unidos invadiu os
lares americanos.

Desfrutando dessa situagdo privilegiada, o governo norte-
americano, receoso de que se repetisse uma crise econdomica nos moldes da que
assolou o mundo no inicio dos anos 1930 (Crack da Bolsa de Valores de N.Y.),
procurou fornecer apoio militar € economico aos paises europeus que haviam sido
arrasados pela Segunda Guerra Mundial. Assim, auto-proclamando-se “defensores
da democracia no Ocidente” e alegando terem como objetivo principal conter o
avanco do ‘“fantasma do comunismo”, os E.U.A. anteciparam-se a U.R.S.S. na
corrida imperialista do pos-II Guerra, reconquistando seus principais mercados
consumidores na Europa e garantindo a imposi¢do de um modelo econdmico que
manteria a hegemonia norte-americana e ampliaria a sua area de influéncia.

O contexto historico do pos-guerra nos E.U.A., notadamente
marcado pela polarizagdo ideoldgica da Guerra Fria, foi palco da afirmagao de
varias instituigdes consumistas (os supermercados, os fast foods, os shopping
centers, p. ex.) que no seu conjunto definiram o American Way of Life, o Estilo de
Vida Americano, regido pelo consumismo e pelo imediatismo exacerbados.
Exportado para os demais paises do mundo com relativo éxito, o American Way of

Life era um antidoto contra o comunismo ¢ uma espécie de vitrine que exibia para
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todo o ©planeta a abundancia material dos Estados Unidos, sendo,
concomitantemente, um importante elemento na expansao do mercado consumidor
externo deste pais. Nesta medida, além de ter se constituido numa forma de conter
0 avango comunista ¢ de garantir a hegemonia norte-americana no mercado
internacional, o Estilo de Vida Americano tornou-se uma das principais referéncias
da cultura mundial do Poés-II Guerra Mundial, criando necessidades que nao
poderiam ser satisfeitas sendo no ambito de uma sociedade capitalista.

Essa cultura consumista que surgia nos Estados Unidos ap6s a 11
Guerra encontrou uma realidade que permitiu o seu total desenvolvimento. Com o
pais perto do pleno emprego e fixando-se como o Unico capaz de opor-se a
investida soviética, as reduzidas expectativas dos anos da Depressao cederam lugar
as ambigdes consumistas justificadas pela nova realidade economica. Nela ja nao
era mais adequada a tipica familia norte-americana com dois filhos.
Acompanhando a expansdao econdmica sobreveio entdo uma explosao demografica
(baby boom) sem precedentes, garantindo um mercado consumidor em constante

crescimento. Os boomers

... tinham muito mais poder aquisitivo que seus
antecessores, gracas a prosperidade e pleno
emprego da Era de Ouro e a maior
prosperidade dos pais que tinham menos
necessidade do dinheiro dos filhos para o
orcamento familiar. Foi a descoberta desse
mercado jovem em meados da década de 1950
que revolucionou o comércio da mausica
popular e, na Europa, o0 mercado de massa das
industrias de moda.'®

Além disso, o chamado baby boom ocorrido na afluente

sociedade  norte-americana permitiu a emergéncia de uma cultura

% HOBSBAWN, Eric. “Revolugdo cultural”. In: Era dos extremos: O breve século XX. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 1995, p.321.
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caracteristicamente jovem, responsavel pela instauracdao de novos comportamentos
e pela transformacao radical de alguns padrdes sociais.

Nas palavras do socidlogo Jack Newfield'”, esta juventude
norte-americana dos anos 1950 era considerada uma “geracdo que nunca existiu”,
uma vez que nado existia nada que a caracterizasse enquanto uma geragao a parte, a
ndo ser a sua apatia e seu alheamento. Em decorréncia da afirmacdao do
Macarthismo como o fendmeno politico mais importante do pais, uma sensagao de
que nada valia a pena ser feito tomou conta de grande parcela da juventude norte-
americana. A impossibilidade de rejuvenescer os quadros dos partidos de esquerda,
cujo banco de idéias estava defasado desde o New Deal, tornava impossivel o
estabelecimento de um debate social acerca de temas que estavam colocados na
ordem do dia pelo cenario do pos-1I Guerra, tais como a corrida nuclear entre os
E.U.A. e a UR.S.S., as revolugdes antiimperialistas que ocorriam na Asia, na
Africa e na América, etc. Praticamente expulsos da vida publica norte-americana,
aos radicais e liberais restava apenas o siléncio que reforgava o sentimento de
desesperanga e impoténcia. O radicalismo seria finalmente nocauteado quando do
episodio da revelagao, em 1957, dos crimes politicos de Stalin, conduzindo a um
questionamento do comunismo e a elaboragdo de criticas aos PC’s de todo o
mundo. Segundo Newfield, faltava a essa “geracdo que nunca existiu” paixdes,
sonhos, deuses, enfim, algo em que acreditar, o que acabou por leva-la a se
recolher num isolamento timido e impassivel. Todavia, compreendo que o
isolamento deliberado de parte da juventude dos E.U.A. na década de 1950
traduzia a sua radical recusa em participar de um projeto social e politico
comprometido com o imperialismo, a repressao e o conservadorismo.

A cronica musical dessa época nao deixava duvidas sobre o
carater fundamentalmente contestatorio dessa geracdo e, naquele contexto, o rock

n’ roll deu expressdo a rebeldia juvenil.

10 NEWFIELD, Jack. Movimientos revolucionarios en E.U.A. Barcelona: Martinez Rocha, 1969.
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Entretanto, o inicio da segunda metade do século XX nos
Estados Unidos ndo foi feito unicamente da rebeldia juvenil, cuja energia foi
canalizada pelo rock. A chamada “geracdo beat”, que assumia publicamente a sua
aversdo ao rock n’ roll e a sua preferéncia pelo jazz, também desmentia os
prognosticos daqueles que afirmavam existir apenas apatia e desinteresse.

Compreendida por alguns autores, como Jacoby'®, enquanto
uma geragao que criticava valores caracteristicamente norte-americanos, como a
acumulagdo financeira, a racionalidade e a politica, os beats assinalaram o
surgimento nao apenas de uma nova literatura, mas de toda uma cultura marcada
pelo envolvimento pessoal, pela importancia assumida pelas pequenas realidades
do cotidiano e pela identificagdo com as minorias raciais. Porém, outros
intelectuais, como Newfield, compreende-os como uma pequena facgao literaria
composta por um grupo de amigos que se reunia em bares de jazz para ler poesia e
que nao conseguiram canalizar seu descontentamento para a constru¢do de um
projeto politico. Entretanto, para além de um simples movimento estético-literario,
entendo que a “geragdo beat” configurou-se enquanto uma critica a cultura do
consumismo, tendo como principal referéncia a adog¢do de um estilo de vida
alternativo ao proposto e legitimado pela sociedade norte-americana. Antecipando
alguns dos principais elementos (como o sexo livre, o antiintelectualismo e a visao
holistica, p. ex.), que desenvolver-se-iam na década posterior com o movimento
hippie, os beats prenunciaram e deram expressao artistica a insatisfagdo latente.

Ao negar as mais prezadas instituicdes'” que sustentavam e
legitimavam a ordem capitalista, os beats viveram a América da segunda metade
da década de 1950 pautando suas atitudes, tanto na vida quanto na arte, pelo

improviso e pela auséncia de regras preestabelecidas. Na realidade, os poetas e

122 JACOBY, Russell. Os tltimos intelectuais. Sio Paulo: Trajetoria Cultural/EDUSP, 1990.

1 Estas instituigdes responsaveis pela manutengio da ordem capitalista seriam: a acumulagdo financeira, a
familia, a religido e o Estado. Contudo, ha ainda que se considerar a onipresenca da tecnocracia, uma forma
social caracterizada pelo regime totalitario da técnica e da ciéncia e que se encontra plenamente desenvolvida
nos Estados Unidos do pds-II Guerra e que, ao lado das instituicdes acima citadas, buscara justificar a
dominagao exercida.
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escritores desta geracdo efetuaram uma articulagcdo entre vida/arte, recuperando,
assim, o cotidiano como matéria-prima da literatura, independente do
reconhecimento das “culturas dominantes”'%*.

As posturas assumidas pela geragdo beat (“pobreza voluntaria,
absoluta, integridade artistica, desengajamento social, compromisso com valores

. 5105
pessoais”

) implicaram numa nova estética literaria, na qual a métrica e a rima
tradicionais eram substituidas por recursos ritmicos (influéncia direta do be-bop e
do cool jazz) e a sonoridade da fala norte-americana era amplamente explorada,
sendo a poesia e a prosa produtos de um contato direto do autor com o espirito do
seu tempo.

Circulando sempre em um universo underground (bares de jazz,
rodovias, quartos de fundo, etc.), a agdo dos personagens dos romances beat nao
era orientada por um leitmotiv, um argumento que se constituia no fio condutor da
elaboracdo do enredo. Em contrapartida, havia uma nitida constru¢do do clima
psicologico dentro do qual se desenvolvia toda a narrativa. O existencialismo
caracteristico da atitude desses “ultimos boémios” traduzia a sua recusa em aceitar
a imposicdo da necessidade de cada acdo humana ser guiada por uma finalidade,
por um objetivo, pois entendiam que “estar no mundo” significava estar aberto as
multiplas experiéncias colocadas pela vida.

Para tornar possivel a verificagdo de todo o potencial
contestatorio presente nesta manifestacdo sociocultural, isto é, na geragdo beat,
acredito ser necessario um redimensionamento da propria nog¢do de politica,
considerando-a, a partir de entdo, enquanto uma acdo que nao precisa necessaria e
exclusivamente desenvolver-se no ambito institucional politico-partidario. Na
medida em que se considere apenas este universo como o unico espago legitimo de

atuacdo da militancia politica, sdo excluidas do debate social experiéncias

104 Ver, entre outros e a titulo de exemplo: BURROUGHS, William. O almogo nu. Sdo Paulo: Brasiliense,

1992; GINSBERG, Allen. Uivo, Kaddish e outros poemas. Porto Alegre: L & PM, 1984 ¢ KEROUAC,
Jack. On the road (P¢ na estrada). Sao Paulo: Brasiliense, 1984.

19 JACOBY, Russell. Op. cit., p. 79.
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relevantes e que sdao fundamentais para a compreensao do que ocorreria na década

seguinte com o movimento hippie, uma vez que os beats

sdo 0s ultimos boémios e o0s primeiros
membros da contracultura dos anos 60. [...]
Os estudos sobre os anos 60 mencionam de
passagem o0s ‘beats’, mas é necessario mais
que uma mencao passageira. Ndo o marxismo
e 0 maoismo revividos, mas a sexualidade, as

drogas, o misticismo e a loucura dos anos 60

devem muito aos ‘beats’.””!%

No seu limite, a proposta de redimensionamento da no¢ao de
politica implica no reconhecimento da existéncia e validade de formas alternativas
de ativismo politico, desvinculadas da politica institucional encarnada pelos
partidos e sindicatos, e mesmo da possibilidade de formas alternativas de se
apreender o proprio processo historico. Admitir a gratuidade das agdes humanas,
ignorando a imposi¢ao da necessidade de cada acdo humana possuir uma meta
determinada a priori, conduz a oportunidade de exploragdo das multiplas
possibilidades de se apreender o real e também atuar sobre ele. Ao apontar para as
varias perspectivas de redimensionamentos historicos, a geragdo beat questionava a
propria nogao de racionalidade, tal qual ela era colocada pela sociedade ocidental-
cristd-branca. E exatamente este o legado beat assumido pelo movimento hippie: a
resisténcia contra o totalitarismo tecnoburocratico e seus métodos de controle e
manipulagao de coragdes e mentes.

Apesar de toda a reagdo conservadora, os anos 1960 nos Estados
Unidos, indubitavelmente, foram anos nos quais varias possibilidades
revoluciondarias estavam postas. Foi um periodo bastante fértil no que concerne a
elaboragao de utopias que procuraram redimensionar os valores legitimados pela
sociedade ocidental. A multiplicidade de propostas e praticas revolucionarias pode

ser melhor observada no ambito do movimento de contracultura que, ao rejeitar os

1% Ibidem, p. 77.
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valores mais caros a sociedade ocidental e formular uma critica as suas principais
institui¢des, constituiu o fendmeno que, nas palavras de Herbert Marcuse'”’, foi
definido como “A Grande Recusa”. Esta postura estava baseada na rejeicdo a
racionalidade da sociedade ocidental que, na realidade, era concebida como sendo
“irracional como um todo”. Embora freqlientemente se ‘“apresente como a
personificacdo da razao”, esta sociedade, que era extremamente opressora, levava
aos individuos as promessas da sociedade de consumo, na qual os mecanismos de
dominagdo eram mais sutis e agradaveis, conduzindo-os a viver numa “falta de
liberdade confortavel”. Nesta medida, a tecnologia garantia a “racionaliza¢do da

nio liberdade do homem™!®®

. Numa sociedade onde a seguranga, o conforto e a
qualidade de vida eram assegurados por todo um aparato cientifico e tecnolégico, o
questionamento de todo este aparato e de tudo o que ele proporcionava era
considerado irracional. Conseqlientemente, todo pensamento que nao se
enquadrava nos pressupostos desta sociedade era igualmente tido como irracional.
A luta contra o obsoletismo planejado e a massificagdo parecia ndo s6 absurda, mas
também impossivel. Ao estender a sua dominacdo, camuflada em abundéancia e
liberdade, para todos os setores da vida, a sociedade capitalista industrial induzia

os individuos a pensarem numa Unica dimensao e as idéias opostas ao pensamento

estabelecido eram repelidas em nome da racionalidade. Neste sentido,

a racionalidade tecnolégica revela seu
caréater politico ao se tornar o grande veiculo
de melhor dominacdo, criando um universo
verdadeiramente totalitario no qual sociedade
e natureza, corpo e mente sdo mantidos num

17 Filésofo alemdo radicado nos Estados Unidos e que, durante algum tempo, desenvolveu suas reflexdes
junto a Escola de Frankfurt. Marcuse, ao realizar uma articulagdo entre os pensamentos de Marx e Freud na
elaboracdo de uma critica a dominag@o e alienacdo das modernas sociedades industriais, tornou-se uma das
principais matrizes tedricas que fundamentaram a critica contracultural.

1% MARCUSE, Herbert. A ideologia da sociedade industrial: o homem unidimensional. Rio de Janeiro:
Zahar Editores, 1968, p. 13-20, passim.
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estado de permanente mobilizacdo para defesa
desse universo.'”

O “nao” que unia a pluralidade de tendéncias existentes no
movimento de contracultura era justamente dirigido a um determinado padrao de
vida que foi consolidado a partir de um desenvolvimento técnico-cientifico que

trouxe em sua esteira a violéncia, o autoritarismo e a repressao.

Em vista do que este padrao fez ao Homem e a
Natureza, deve novamente ser perguntado se
ele vale os sacrificios e as vitimas feitos em
sua defesa. A pergunta deixou de ser
irrespondivel desde que a ‘sociedade afluente’
se tornou uma sociedade de mobilizagcéo
permanente contra o risco de aniquilamento e
desde que a venda de suas mercadorias se fez
acompanhar da labuta e da promocao da
frustracdo.'®

Chegava-se, portanto, a constatacdo de que, na sociedade da
afluéncia material, o desenvolvimento técnico e cientifico operava-se em
proporcao diametralmente oposta ao desenvolvimento da liberdade. A liberdade de
consumo oferecida por esta sociedade, buscava o controle dos individuos,
desviando-os do questionamento principal: a possibilidade de que poderiam
trabalhar menos e administrar melhor suas proprias necessidades e aspiragoes.

Porém, nao era s6 nos Estados Unidos que “A Grande Recusa”
era manifestada. Ainda que o foco desta analise seja a juventude norte-americana,
uma breve referéncia ao contexto europeu possibilita a percep¢ao da dimensio
mundial assumida pela mobilizagdo juvenil. Também na Europa, as manifestacdes
estudantis ocorridas traziam em si o trago marcante dessa mesma recusa que

reclamava por uma outra moralidade e uma outra cultura. Nos paises socialistas do

19 Tbidem, p. 37.

"% Tbidem, p. 223.
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leste europeu (Tchecoslovaquia, Alemanha Oriental, Polonia, Hungria, Bulgaria,
...) a oposi¢ao estudantil ndo significou a exigéncia de retorno ao capitalismo, mas
sim uma critica ao marxismo petrificado e a burocratizacdo do Estado, uma vez
que estes fatores impediam a construgao do socialismo naqueles paises.

E importante observar que, mesmo sendo depositarios de todo
um legado revolucionario de esquerda institucionalizado, os movimentos estudantis
que se desenvolveram na Europa tinham como denominador comum o carater
subjetivo que desencadeou tais movimentos. O fator que norteou as lutas estudantis
encontrava-se além do universo das necessidades materiais e se relacionava com
questdes ligadas a moral, ao prazer, a liberdade de expressao. A singularidade do
movimento estudantil europeu, mas também do norte-americano, residia na
validacdo de novos espacos de intervengdo politica e novas formas de
manifestagao.

Partindo de uma critica a universidade enquanto institui¢do, o
movimento estudantil que entdo se radicalizava na Franga, tinha como pontos
focais de sua contestacdo o autoritarismo, a profissionalizagdo do ensino e o Saber
a servico do Poder. Todavia, a critica estudantil articulada pelo movimento que
ficou conhecido como o “Maio de 68” nao se resumia a universidade, mas atingia a

sociedade como um todo.

O objetivo do movimento é permitir a
liberacdo da palavra para que a critica da
sociedade possa se expressar e ser vivida. O
sucesso do movimento depende de sua
capacidade de conseguir integrar em um so
movimento tanto a critica radical e
intransigente do sistema quanto a necessidade
de transformagcdes reais, de ordem prética.'"

"' COHN-BENDIT, Daniel. O grande bazar. Sio Paulo: Brasiliense, 1988, p. 31.
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Embora freqiientemente a lideranca do movimento seja
creditada a Daniel Cohn-Bendit, ¢ importante salientar que toda a mobilizagao e
participacdo estudantil deu-se sob o principio da agao direta, recolocando o tema
do encaminhamento da revolug¢dao e o questionamento do papel fundamental da
classe operaria como vanguarda politica.

O tema da revolucdo ¢ uma questao candente para toda a

reflexao intelectual do século XX:

O que parece estar além de qualquer duvida
ou opinido é que nenhum historiador podera
jamais narrar a Histéria de nosso século sem
urdi-la ‘no fio das revolugdes’; mas essa
Histéria, j& que seu fim ainda jaz oculto nas
brumas do futuro, ainda ndo esta pronta para
ser narrada.''?

Deste modo, a reflexdo sobre o fazer revolucionario assume uma
posi¢cao importante na analise acerca dos movimentos estudantis desenvolvidos na
Europa a partir da metade da década de 1960. E igualmente importante enfatizar
que a pratica revolucionaria de entdo passava pela discussao das necessidades
sexuais e estéticas, ampliando o significado de revolugao para um horizonte onde o
prazer, ndo s6 fazia parte da vida, mas também permitia revoluciona-la. O Maio de
68 colocou abaixo a idéia de que s6 a necessidade € capaz de fazer a revolugao.

Dentro dessa concepgao de revolugao era muito criticado o fato
da classe operaria ser considerada o agente revolucionario por natureza, uma vez

que preconizava-se que os individuos definem-se no processo.

A dindmica de um movimento nasce do seu
radicalismo, e é dessa dindmica que pode
surgir a possibilidade de unido com os outros
movimentos. [...] Ndo se deve esperar que um
movimento interrompa sua légica prépria

12 ARENDT, Hannah. Da revolugéo. Brasilia/Sdo Paulo: Editora da UnB/Atica, 1988, p. 204.
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para se unir a um outro, sob pretexto de que
tradicionalmente se supde que é a classe
operaria que faz a revolucédo.'"

E, pois, com base nas reflexdes criticas acerca da sociedade de
consumo que se fundamentava todo o repertério de discussdes que estava na ordem
do dia nos Estados Unidos dos anos 1960. A partir destas criticas, formas
alternativas de organizacado social, de envolvimento pessoal e de atuacdo politica
foram propostas e nunca, nem antes, nem depois, a utopia114 pareceu tao realizavel,

tida na condi¢do de uma concreta possibilidade de transformacgao revolucionaria:

precisamente porque as chamadas
possibilidades utopicas ndo sédo absolutamente
utdpicas, mas antes representam uma
determinada negacgdo histérico-social do
existente, a tomada de consciéncia delas [...]
exigem de nossa parte uma oposicado livre de
todas as ilusGes, mas também de qualquer
derrotismo, uma oposicdo que, gracas a sua
simples existéncia, saiba evidenciar as
possibilidades da liberdade no proprio ambito
da sociedade existente.'"?

Tendo como ponto de referéncia os argumentos desenvolvidos

até este ponto e que buscaram discutir os elementos historicos constitutivos que

'3 COHN-BENDIT, Daniel. Op. cit., p. 50.

"4 Em sentido literal, o termo “utopia” é usualmente empregado para designar projetos irrealizaveis e foi
cunhado por Thomas More em sua obra A Utopia, numa referéncia a sociedade ideal e perfeita (origina-se do
grego U-topos, ou seja, “em lugar nenhum”). Porém, em Marcuse, a utopia ¢ entendida como uma forga
inerente a condi¢do humana, capaz de negar uma determinada realidade e realizar a sua superagdo. De acordo
com este autor, a imaginagao utdpica ¢ essa forca responsavel pela transcendéncia historica e que, a partir de
possibilidades implicitas na sociedade estabelecida, promove a transformacdo qualitativa desta mesma
sociedade. O conceito de utopia assim formulado fundamenta-se, portanto, na idéia de superagéo historica da
sociedade capitalista, porém ndo se encerra numa preocupagdo com a transformagdo da infra-estrutura social.
Desta feita, Marcuse rompe com o marxismo ortodoxo ao introduzir no pensamento social a relevancia da
experiéncia emancipadora na constru¢do de uma sociedade alternativa a capitalista.

"> MARCUSE, Herbert. “Exposigdo de Herbert Marcuse”. In: O fim da utopia. Rio de Janeiro: Paz e Terra,
1969, p. 22.
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permitiram a elaboragdo de uma critica a cultura do consumismo, ¢ possivel
compreender o contexto que possibilitou que o movimento hippie se estabelecesse
como a sua mais veemente e radical critica, uma vez que foi no ambito da
sociedade norte-americana que a tecnocracia''® péde desenvolver-se plenamente,
conduzindo o jovem a adaptar-se a uma realidade mecanicista que nao deixava
margem a manifestagdo de qualquer impulso criativo.

De acordo com a perspectiva hippie, capitalistas e comunistas
tinham entre si mais semelhangas que diferengas. Ambos entendiam o mundo
como algo objetivo que, através de um controle tecnoburocratico e seguindo
modelos ideologicos preestabelecidos, poderia ser governado. Assim, contestando
esta visdo limitada e maniqueista do mundo proposta pela sociedade
contemporanea, os hippies defendiam a idéia da importincia da exploracdo de
formas de consciéncia nado-intelectiva para se perceber o mundo, abrindo espaco
para a discussao da validade do nao-racional como forma de conhecimento e
apontando para a potencialidade revolucionaria da experiéncia visionaria.

A inten¢do do movimento hippie era precisamente contestar a
sociedade contemporanea ocidental naquilo que ela possuia de mais racional e
opressor. Por meio do questionamento das estruturas construidas historicamente
pelos individuos, o movimento hippie procurou romper com os padrdes
comportamentais, estéticos e culturais impostos pela sociedade ocidental, propondo
uma forma alternativa de se apreender e se relacionar com a sociedade. Este
movimento, ao estabelecer a filosofia do drop out (“cair fora”), buscou criar
alternativas a essa “camisa-de-for¢a ocidental”, “fugindo entdo simultaneamente ao
cerco do espago fisico, institucional e légico deste mundo ocidental”''’. Deste

modo, a sua modalidade de ativismo realizar-se-a também fora do espacgo politico

1% Segundo Pereira, a tecnocracia ¢ definida como a forma social regida pela “busca ideal de um méaximo de
modernizacdo, racionalizagdo e planejamento, com privilégio dos aspectos técnico-racionais sobre os sociais e
humanos, reforcando uma tendéncia crescente para a burocratizagio da vida social.” (PEREIRA, Carlos A. M.
Op. cit., p. 28-29.). E valido ressaltar que a tecnocracia pode ser observada tanto nas sociedades capitalistas
quanto nas socialistas, uma vez que o elemento que a define ¢é o alto grau de desenvolvimento industrial.

"7 Ibidem, p. 82.
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institucional, pois aderir as formas de contestacdo tradicionais, vinculadas a um
partido ou sindicato, significaria aceitar as regras do jogo.

Em que pese o tao alegado carater apolitico dos movimentos de
contracultura em geral, ¢ do movimento hippie em particular, é pertinente observar

que

a concepgdo de ‘contracultura’ €
essencialmente politica, na medida em que os
efeitos sociais da exacerbacédo da criatividade
e da busca de novas formas de expressédo
repercutem sobre o sistema com modos de
contestacdo. [...] Os limites e os tormentos da
elaboracao de uma nova ‘praxis’ politica, ndo
sendo regulados por padrdes institucionais,
seja porgue a universidade ndo os comporta,
seja porque os descaminhos da politica
convencional ndo os orientam, canalizam-se
para o movimento de juventude que aceita o
fardo.''®

Ao contrario dos jovens radicais europeus, que possuiam uma
heranga revolucionaria institucionalizada, os jovens norte-americanos nao tinham o
peso historico de uma tradicdo revolucionaria a lhes nortear e justificar a sua
pratica de contestagdo. Nesta medida, o radicalismo hippie, movimento composto
por jovens das camadas alta e média da sociedade, consistia em sua veemente
recusa de participagdo num determinado projeto social e politico e,
conseqiientemente, das garantias e beneficios que dele poderiam derivar. A
estratégia da recusa quando desenvolvida no ambito de uma sociedade afluente

imprime a sua critica um contetido essencialmente moral.

O movimento de juventude radical — o dos
‘hippies’, por exemplo — projeta-se para além
do sistema. Afirma-se ndo pela contestacgéo,

"8 FORACCHI, Marialice M. Op. cit., p. 13.
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mas pela radicalidade da omisséo,
demonstrando que, s6 assim, partindo do
nada, do anti-sistema, é possivel criar algo
novo. [...] Ao contrario dos estudantes, os
‘hippies’ ndo sdo domesticaveis pelo sistema
porque se fecham, pelo isolamento, a qualquer
tentativa de negociacdo. N&o jogam com a
politizacdo e sim com a adesdo espontanea.
N&o tentam se articular com outras forcas
sociais mas objetivam, meramente, a expansao
da recusa.'”

Colocando sempre a satisfacdo de seus desejos num horizonte localizado além da
sociedade estabelecida, era configurada uma estratégia de recusa e delimitadas as
formas de uma acdo revolucionaria, marcada pelo espontaneismo e pela
criatividade.

Entendendo que o conflito aberto ndo era, necessariamente, o
elemento definidor de uma situagdo de crise, o movimento hippie desenvolveu
formas alternativas de atuagdo politica, caracterizadas, sobretudo, pelo seu
estimulo ao uso da imaginag¢do, o espontaneismo e o pacifismo. Tal atuagao
politica podia ser percebida tanto através de suas passeatas pacifistas, nas quais as
palavras de ordem agressivas eram substituidas pela distribuicdo de flores, bem
como pelas suas alegres celebragdes a vida, aqui e agora, representadas pelas
experiéncias que ficaram conhecidas como be-ins, love-ins e bed-ins'*".

Dois dos principais elementos de referéncia da atitude hippie, e
que podem ser entendidos a partir de sua explicita oposi¢do a racionalidade
ocidental, foram o psicodelismo, ou seja, o uso de drogas perceptivas (maconha,
mescalina e LSD, principalmente), enquanto um meio de ampliar o nivel de
consciéncia e a experiéncia mistica, como uma maneira de se atingir a realizagao

individual através da integragao holistica.

"9 Tbidem, p. 107.

120 Modalidades de manifestagdes alternativas, nas quais confluem a rebelido politica ¢ a rebelido ético-
estética e, em alguns casos, assume a forma de ocupagdo simbolica dos espagos publicos.
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Desde os anos 50, as denominadas drogas visionarias ja eram
estudadas nos Estados Unidos em importantes centros de producao cientifica, como
a Universidade de Harvard, e entre seus pesquisadores o que ganhou maior

notoriedade, em virtude de sua defesa apaixonada da “revolugao neuroldgica”, foi

121

Timothy Leary Opondo-se aos tradicionais métodos psicanaliticos, este

psicologo acreditava que as drogas visiondrias estimulavam a criatividade e

expandiam a consciéncia, contribuindo, assim, para a mudanc¢a de comportamento.

Os sistemas sociais, incluindo a instituicdo da
saude mental, sédo projetados para beneficiar
aqgueles que os controlam. Como o comunismo
e 0 cristianismo, a psicanalise era uma
ortodoxia reverenciada que trouxe
respeitabilidade e fortuna para uma elite.'*

Em sua empreitada filosofica, Leary propunha a descoberta de uma nova

sensibilidade que, por meio da experiéncia psicodélica, levaria-nos

... ao confronto com a natureza da realidade e
de nossos sistemas de compreensdo frageis e
subjetivos. [...] Descobrimos, de repente, que
fomos programados todos estes anos, que tudo
que aceitamos como realidade ndo passa de
uma manipulacéo social.'*?

Ao lado de Timothy Leary, estava Alan Watts, o ‘“sumo
sacerdote do zen-budismo”, que também defendia o uso do LSD como forma de

experiéncia mistica. Em Watts, o carater religioso da “revolu¢ao psicodélica” era

2l Psicologo norte-americano (1920-1996) e “guru” da revolucdo psicodélica. Leary acreditava que a
utilizagdo de drogas perceptivas era uma via de exploragdo de outras formas de consciéncia e um importante
fator de oposigdo ao American Way of Life.

22 LEARY, Timothy. Flashbacks. Sio Paulo: Brasiliense, 1989, p. 129.

' Tbidem, p. 36.
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acentuado, a experiéncia alucindogena adquirindo, deste modo, os tracos de uma
experiéncia fundamentalmente religiosa, onde o homem era considerado em sua

totalidade e o que se buscava era a conscientizagao césmica:

Pensamos, geralmente, que a intuicdo e o
intelecto, a poesia e a logica, a espiritualidade
e a racionalidade sdo radicalmente
incompativeis. No meu entender, o que ha de
mais impressionante na experiéncia do LSD é
justamente que estes campos, formalmente
contrérios, parecem completar-se e
enriguecer-se ao contato mutuo. Resulta disto
um modo de vida onde o homem néo é mais a
encarnacdo paradoxal do anjo e do animal
racional, mas uma maravilhosa coincidéncia,
onde Eros e o Logos seriam apenas um.'**

Isto significa que, em seu conjunto, o novo radicalismo
postulado pelo movimento hippie fundamentava-se no questionamento da
concepgao cientificista do mundo e na desmistificagdo da consciéncia objetiva, o
discurso que afirmava que “ndo ha sendo um meio de ter acesso a realidade [...] e
esse meio consiste em cultivar um estado de consciéncia isento de toda distor¢ao
subjetiva, de todo envolvimento pessoal”'?. Neste sentido, justificava-se a op¢io
pela adogdao de praticas que estavam baseadas em pressupostos que nao eram
reconhecidos pela tradicdao do pensamento ocidental-cristao-branco.

A partir do que foi exposto, entendo que as experiéncias dos anos
1960, e considero que o movimento hippie seja o seu momento mais significativo,
foram revolucionarias, ndo no sentido de acumular vitérias para os seus
protagonistas histéricos — mesmo porque, tendo como referéncia os parametros
convencionais, a vitoria para eles possuia um significado bastante diverso — , mas

por possibilitar a introdu¢do de elementos até entdo alheios aos conceitos

2 WATTS, Alan. Mandala: A experiéncia alucinogena. Rio de Janeiro: Civilizagio Brasileira, 1972, p. 136.

' ROSZAK, Theodore. Op. cit., p. 212.
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tradicionais de revolugao, permitindo a constru¢do de um didlogo onde ndao mais
seria possivel reduzir as expectativas e acdes humanas aos antigos paradigmas que
tentavam dar conta de enquadrar a subjetividade em campos previamente

delimitados.

2.2JUVENTUDE E MERCADO CONSUMIDOR

Além de qualquer questionamento estdo os apontamentos que se
referem ao fato dos jovens serem os principais porta-vozes da contestacdo e 0s
maximos autores das mudangas socioculturais mais radicais experimentadas a
partir da segunda metade do século XX'?°. Desde o inicio do século passado, a

juventude passa a merecer maior atencao, quando, segundo Aries,

[...] a “juventude”, que entdo era a
adolescéncia, iria tornar-se um tema literario
e uma preocupacdo dos moralistas e dos
politicos. [...] A juventude apareceu como
depositaria de valores novos, capazes de
reavivar uma sociedade velha e esclerosada.
Havia-se experimentado um sentimento
semelhante no periodo romantico, mas em
uma referéncia tdo precisa a uma classe de
idade.'?’

A partir de entdo, porém de um modo mais intenso a partir da

segunda metade do século passado, a juventude comega a ser percebida ndo mais

126 Uma chamada a obras como CARMO, Paulo Sérgio. Culturas da rebeldia: A juventude em questdo. Sdo
Paulo: SENAC/Sao Paulo, 2001; FORACCHI, Marialice Mencarini. A juventude na sociedade moderna.
Sdo Paulo: Livraria Pioneira, 1972; POERNER, Artur José. O poder jovem. Sdo Paulo: Centro de Memoria
da Juventude, 1995; MARCUSE, Herbert. Contra-revolugdo e revolta. Rio de Janeiro: Zahar, 1973 ¢
ROSZAK, Theodore. A contracultura. Petropolis: Vozes, 1972 (entre outras) talvez fosse suficiente para nos
indicar a extensdo do significado da juventude como o setor social que foi capaz de canalizar e traduzir a
contestagao.

2" ARIES, Philippe. Historia social da crianca e da familia. Rio de Janeiro: Guanabara, 1986, p. 46-47.
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como uma mera fase de transi¢cdo entre a infancia e a maturidade, mas antes como
um estilo de vida assumido por individuos que possuem necessidades culturais,
sexuais, psicologicas e, inclusive, de consumo especificas. Comecavam a se
delinear os contornos de algo que seria fundamental para se compreender a década
de 1960: a formagdao de uma consciéncia etaria, a clara oposi¢cdo entre jovens e
nao-jovens. Porém, faz-se necessario esclarecer que esta oposi¢cao nao se definia
estritamente em torno de limites de idades. O fato fundamental que conferia a
condi¢do de jovem a um individuo era a sua recusa de um modo convencional de
ser adulto, tal qual a sociedade lhe impunha. A depreciagdo da condigcdo adulta
parecia, assim, resultar de uma recusa em afirmar os ideais normalmente
associados a essa etapa da vida. “Assumir-se como adulto corresponde ao esforgo
de colocar-se diante das opg¢des de vida que o sistema apresenta e enfrenta-las
como tais”'?®. Deste modo, pode-se constatar que o que se questionava e rejeitava
nao era exclusivamente a condi¢dao de adulto como uma alternativa de vida, mas
também todo um modo de existéncia socialmente imposto, o que, no seu limite,
representava uma critica a sociedade vigente e suas limitadas opgoes.

A identidade buscada e estabelecida definiu-se pela sua explicita
oposi¢ao aos valores basicos da geragdo que a precedeu, caracterizando o “conflito
de geragdes”, situacdo assim enunciada por Foracchi: “E como se uma geragio
cobrasse a outra a fidelidade ao conjunto de problemas que a marcou como
geragdo”'?’. Essa emergéncia do jovem enquanto categoria social implicou no
surgimento de um novo padrao de contestacdo e transformou-o “numa alavanca
importante de reforma social”'*’. Configurada a questdio nestes termos, abstrai-se
que nem mesmo toda a abundancia material da sociedade norte-americana fora
capaz de responder ao vazio existencial decorrente dessa sociedade extremamente

competitiva, egoista e autoritaria.

128 FORACCHI, Marialice Mencarini. Op. cit., p. 30.
129 Tbidem, p. 25.

1% ROSZAK, Theodore. Op. cit., p. 15.
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Considerando o jovem como este individuo com necessidades,
inclusive de consumo, especificas, desenvolveu-se uma induastria cultural
especialmente atenta para a criagdo de novas necessidades para este consumidor
em potencial. Ou seja, neste momento no qual ocorria a afirmacdo da juventude
como categoria histérico-social, foi desenvolvido todo um mercado cultural
especializado, composto por produtos (roupas, filmes, discos,....) que buscavam
materializar uma dada identidade. Assim pode-se concluir que, embora esta cultura
jovem tenha sido elaborada a margem da sociedade estabelecida, posteriormente
ela foi assimilada pela industria cultural e divulgada pelos meios de comunicagao
de massa, sendo exportada e consumida mundialmente. Acredito que foi neste
momento que se iniciou a “comercializacdo da rebeldia”, haja vista que ocorreu a
apropriacdo do tipico “uniforme jovem”, composto por jeans, camiseta e ténis, pelo
mercado cultural. Isto significa que esta composi¢do indumentaria, que antes
representava a ruptura com dados padrdes sociais, agora perdia sentido enquanto
signo de recusa, devido a sua vinculagdo com um dos elementos que sustentavam a
ordem capitalista: a cultura de consumo.

A afirmagdo da juventude como categoria histérico-social e a
aquisicao por parte dela de uma relativa independéncia financeira, forneceram, em
grande medida, as condi¢gdes favoraveis para o surgimento e desenvolvimento de

um mercado cultural com a vistas atender o consumismo teenager''.

O mercado juvenil era conduzido por jovens
que enrigueciam vendendo o que Ilhes
apetecia. E os jovens também néo se negavam
ao consumo, mesmo abominando o mundo
maravilhoso dos seus pais. Despendiam o
dinheiro com outras coisas, como artigos de
moda, viagens, drogas e rock n’ roll."**

10 termo teenager, fregiientemente traduzido para o portugués como “adolescente”, faz alusdo aquele grupo
etario que corresponde aos limites situados entre os 13 e os 19 anos, ou seja, os anos (age) da adolescéncia
(thirteen, fourteen, ... nineteen.).

132 SEELING, Charlotte. Moda: O século dos estilistas, p. 338.
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De acordo com Helena Wendel Abramo, o fim da Segunda
Guerra Mundial traz mudangas significativas quanto a percep¢ao da juventude
como um segmento social com caracteristicas peculiares, responsavel pela
elaboragdao de uma cultura que assumiu um carater internacional, intrinsecamente
vinculado aos espagos de lazer, a industria cultural e aos meios de comunicag50133.
Essa cultura juvenil produziu novos padrées de comportamento, redefiniu espagos
sociais € gerou uma série de atritos e conflitos com as normas e as instituicdes e

seus representantes'**

. No contexto destas mudangas, o rock n” roll desenvolvido
no inicio da década de 1950 parece ter sido o principal veiculo de expressao da
contestacdo juvenil. Portanto, quase impossivel a plena compreensao desse
fendbmeno sem uma referéncia, ainda que breve, a uma das chaves da cultura
jovem: a musica, ou mais particularmente, o rock.

Desde a sua origem identificado como um instrumento de
ruptura com a ordem instituida, o rock n’ roll consolidou-se enquanto uma espécie
de “linguagem internacional da juventude”'*. A partir da emergéncia e expansio
do rock n’ roll, a musica afirmou-se cada vez mais como a forma de expressdo
simbdlica que mais fielmente representava as perspectivas e expectativas juvenis,
possibilitando que uma geracdo se identificasse e se reconhecesse na producgio
musical e chegando mesmo a assumir a dimensao de um fendmeno sociocultural;
por meio da musica ¢ possivel, entdo, perceber toda a complexidade das relagdes
que os jovens tecem entre si € o meio social.

Especialmente a partir da difusdo do rock fica extremamente
nitida a relacdo existente entre o mercado cultural e a juventude. No universo

cultural jovem, onde a identidade define-se menos em fun¢do de limites etarios

335 ABRAMO, Helena Wendel. Cenas juvenis: Punks e darks no espeticulo urbano. Sao Paulo: Scritta, 1994,
p. 27.

1% Ibidem, p. 28.
'35 Embora minha intengdo seja pontuar a relevancia especifica do rock dentro da cultura jovem, ¢ valido

lembrar que a relagdo da juventude com a musica ja ¢ algo que vinha sendo construido com os beats que
tinham no jazz um de seus principais canais de expressao.
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rigidamente estabelecidos que em virtude da adogdo de uma determinada “maneira
de estar no mundo”, uma atitude, o mercado cultural investe na pesquisa e
elaboragao de produtos de consumo, que vao desde chicletes, refrigerantes e roupas
até motocicletas, que intentam construir uma imagem do jovem como um
segmento da sociedade com necessidades bastante singulares.

A 1magem de juventude a partir da qual se define o
comportamento de consumo, € que, a proposito, encontra-se associada ao ambito
do rock n’ roll, e que foi divulgada de forma massificada refere-se a uma parcela
especifica da juventude, que pode dedicar-se, nesse intervalo entre a infincia e a
vida adulta, a educagdo escolar e a preparagdo para a sua inclusdo no mundo das
atividades produtivas. Tal modelo idealizado da juventude firmou-se como a base
do consumismo teenager, comunicando uma série de imagens que encontram a sua
correspondéncia na sociedade de consumo e que justificam toda a permissividade

experimentada pelos jovens (inclusive os excessos consumistas):

[...] bella, alegre, despreocupada, deportiva y
saludable, vistiendo las ropas a la moda e
viviendo romances y aventuras amorosas,
ajena a la falta de dinero, al rigor cotidiano
del trabajo o las exigencias del hogar.'*°

Toda a idiossincrasia contida no universo jovem forneceu
extensa matéria para a produgao cinematografica daquele periodo. Trés filmes sao
paradigmaticos e representam com intensa precisao o carater do conflito que entdo
se colocava. “O Selvagem” (The Wild One, 1953) baseava-se na descricdo da
tensdo de uma pequena cidade que repentinamente vé€ sua tranqiiilidade sendo
ameagada pela invasao de um grupo de motoqueiros. De certo modo, pode-se
perceber uma analogia em relagdo aos embates travados entre a sociedade

estabelecida e o potencial anarquico e selvagem de uma juventude sem

3¢ MARGULIS, Mario. Juventud: Una aproximacion conceptual. In: BURAK, Solum Donas (org.).
Adolescencia y juventud en America Latina. Cartago: LUR, 2002, p. 44.



Museu do Traje Centia de

Shio Brds die Alpomel || DGC umsEiitsg bk

88

perspectivas. Num plano mais individual, verifica-se um conflito nos mesmos
termos no filme “Juventude Transviada” (Rebel Without a Cause, 1955) que
reencena de maneira dramatica os problemas daquela “geracdo que ndo foi”'*’. E
este o filme que, inclusive, foi responsavel por efetuar uma espécie de ruptura com
o tradicional esquema com que o cinema de Hollywood representava o
adolescente. Através de James Dean e o seu alter-ego Jim Stark, o protagonista de
“Juventude Transviada”, o adolescente assume-se com todas as suas
particularidades: James Dean ¢ o prototipo dessa juventude e lhe confere uma
marca distintiva, algo entre o romantico e o cinico, entre o sensivel e 0 agressivo,
enfim, encarna um caracteristico anti-her6i da sociedade norte-americana do pos-
guerra com o qual uma consideravel fracdao da juventude dos E.U.A. se identificou.
Contudo, foi outro filme também de 1955 que descreveu de modo mais nitido toda
a hostilidade presente no relacionamento entre a juventude marginalizada e a
sociedade. “Sementes da Violéncia” (Blackboard Jungle, 1955) é anunciado com
aquele que tornar-se-ia a trilha sonora da rebeldia juvenil contra os padrdes da
sociedade conservadora: Rock around the clock, de Bill Halley & His Comets,

musica que no contexto do filme foi

[...] usada também como referencial do
conflito entre o professor (o ““Establishment™)
e o0s alunos numa cena altamente simbdlica em
que os jovens rebeldes quebram toda a
colecao de discos com que o bem-intencionado
mestre tentava inicid-los nos encantos do
“jazz” tradicional.'*®

Partindo do principio critico que admite que em cada geracao
sempre havera jovens identificados com a musica de seu tempo, verifica-se que o

rock n’ roll representou uma “proposta de ruptura do tradicional, do usual e

37 Expressio utilizada pelo socidlogo Jack Newfield, para se referir a juventude norte-americana do pos-
guerra, numa aluso a sua auséncia de perspectivas e projetos efetivos de intervencao politica.

¥ MUGGIATI, Roberto. Historia do rock. Volume 1. Sdo Paulo: Editora Trés, s/d, p. 6-7.
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daquilo que pode ser estabelecido, bem como de todos os discursos auxiliares e nao
necessariamente sonoros. O que significa dizer que o rock tem muito a ver com

rebeldia”!>’.

Sendo um estilo musical caracterizado por promover rupturas,
inclusive em seu proprio interior, principalmente no que se refere aos padroes de
criacdo e interpretacdo, o rock tornou-se o mais fiel e eficaz veiculo de expressdo
da contestacdo juvenil a partir de meados dos anos 1950. “O rock é muito mais do
que um tipo de musica: ele se tornou uma maneira de ser, uma o6tica da realidade,
uma forma de comportamento.”*°

Assim, a musica sintetizava a contestagdo jovem que era dirigida
contra alguns valores da sociedade adulta, como a educagdo e a cultura.
Paralelamente, desenvolvia-se uma complexa rede no espago de circulagdo de
mercadorias, com a construcdo idealizada do jovem rebelde, por um lado, e de
outro lado, reelaborando essa mesma rebeldia em formatos mais “consumiveis”,
filtrando alguns elementos que, por ventura, ainda pudessem chocar a sociedade e
minimizar as expectativas de lucro.
A divulgagdo do rock n’ roll (ndo apenas em sua condi¢do de

énero musical, mas ainda no que concerne a “atitude” elaborada a partir dele), por
b b

meio do cinema engendrou o surgimento de uma série de novas praticas culturais.

2.3A IDENTIDADE ESTABELECIDA ATRAVES DO CONSUMO

Na tentativa de abordar de modo mais proficuo o problema
colocado neste estudo optou-se pela ado¢do do conceito de “mercado de bens
simbolicos”, numa referéncia aquele espaco no qual se dao as relagdes que

envolvem as mercadorias culturais. Trata-se de um espago social organizado de

139 CORREA, Tupd Gomes. Rock: nos passos da moda: midia, consumo X mercado cultural. Campinas:
Papirus, 1989, p. 39.

140 CHACON, Paulo. O que é rock. Sio Paulo: Brasiliense, 1985, p. 18.
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acordo com leis econdmicas e que se configura em torno de mercadorias imateriais,

por isso simbolicas, que sao

os valores e as percepcgdes geradas a partir de
produtos da industria cultural — livros, jornais,
revistas, filmes, publicidade, programas de
TV, radio, sistemas informaticos ou
multimidias, entre outros.'*!

Tais bens que circulam neste espaco assim definido sao
considerados simbolicos por dependerem, fundamentalmente, da construcdo de
uma percepgao, de ordem individual ou coletiva, que se processa a partir de um
dado objeto ou evento. Deste modo, para a formagao dessa percep¢ao exerce um
importante papel as informagdes produzidas e reproduzidas pelas diferentes midias
que compdem a industria cultural'*?.

O consumo, como pratica cultural, pode ser caracterizado por sua
capacidade de expressar significados mediante a aquisicdo de produtos que
comunicam como o individuo se percebe como integrante de uma comunidade de
sentido. Isto equivale a afirmar que, ao se adquirir esses bens, sobretudo se a
aquisicao nao estiver condicionada pela satisfacdo imediata de uma necessidade

exclusivamente material, eles possibilitam a afirma¢ao de uma posi¢ao social, pois

como ¢ apontado por Baudrillard

[...] os objectos nunca se esgotam naquilo
para que servem, e € neste excesso de
presenca que ganham a sua significacdo de

"I MARINHO, Maria Gabriela S. M. C., Op. cit., p. 18.

142 Conceito formulado pelos filésofos Theodor Adorno e Max Horkheimer e posteriormente desenvolvido
pelos tedricos da Escola de Frankfurt entre os anos 1930 e 1940 como um instrumento para a analise do
conjunto responsavel pela ampla produgio e divulgacdo de informagdes, habitos e valores e pela formagdo de
novos padrdes estéticos, situagdo na qual a cultura é concebida como mais uma mercadoria no contexto da
sociedade capitalista e, portanto, como qualquer outra mercadoria, sujeita a 16gica da racionalizagdo e da
administracao.
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prestigio, que ‘“‘designam’ ndo ja o mundo,
mas o ser e a categoria social do seu
possuidor. (grifo meu)'*

E precisamente esta sua virtude de nos oferecer este “excesso de
presenca’” que permite-nos perceber em alguns objetos a capacidade de informar,
ainda que por meio da ilusdo dessa tao propalada superfluidade e futilidade, alguns
aspectos das relagdes sociais. Isto ¢, coloca-se em evidéncia a relagao dialética
existente entre a mercadoria e o consumidor, onde a primeira significa o segundo e,
concomitantemente, o segundo localiza-se socialmente em funcdo da posse da
primeira.

Entre as esferas da producdo e do consumo um outro segmento
adquire relevancia: a divulgagao, através da publicidade. Por meio da exploragao
dessa hipotese, € possivel entao apreender como se da a relagao entre o individuo e
as mercadorias e o tipo de informacao que ¢ destacada pelo individuo (quando opta
pelo consumo de certa mercadoria). Nessa abordagem, o consumidor ¢ percebido
como um “leitor de informag¢des” que, a partir de suas “leituras” responde com o
consumo ou nao das mercadorias expostas, assumindo ou nao, deste modo, aquela
informacao.

O territorio da moda do vestuario integra e ¢ efetivamente, pode-
se ousar afirmar, um dos fundamentos desse sistema de trocas simbolicas que
vincula e estabelece identificacdo entre o individuo ¢ as diversas midias.

No dominio especifico do vestuario esta identificacdo se
estabelece, entre outros motivos, em virtude da composicdo indumentaria ser
prédiga em se apropriar de dados caracteristicos de alguns personagens que se
encontram em evidéncia em qualquer um dos produtos da induastria cultural (o

144

filme, a novela, a revista, o anuncio publicitario) ™, tornando acessivel ao grande

' BAUDRILLARD, Jean. Para uma critica da economia politica do signo. Sio Paulo: Martins Fontes,
1998, p. 14.

1% MARINHO, Maria Gabriela S.M.C. Op. cit., p.18.
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publico consumidor o glamour e o charme revelado pelo mundo do showbiz ou

emanado das paginas editoriais.
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CAPITULO 111
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A APROPRIACAO DO CONCEITO HIPPIE
PELO MERCADO CULTURAL DA MODA

Se a sociedade faz tanta questdo do que ela,
por outro lado, continua julgando futil,
abracadabrante, idiota, degenerado ou
decadente; se ela se preocupa tanto com essas
revoltas de aparéncias; se ela chega a
reprimir esses cavaleiros do nada, revoltados
da gravata e outros agitados da elegancia, é
porque ela ndo pode deixar de perceber, sob a
futilidade das aparéncias, um ataque radical,
excessivo, as vezes desesperado, do qual ela s6
saberia digerir as formas mortas, devolvendo-
as ao seu pacote de imitacdes. Pois nesses
movimentos de estilo, ndo é apenas um desafio
ao controle social que é expressado, um gesto
de desprezo a autoridade e as regras, mas
talvez muito mais um desejo de vida total, a
altura do sonho e do fantasma, um prazer do
enfeite pelo enfeite, do estilo pelo estilo, onde
a sociedade vé desabar o credo materialista
sobre o qual se baseia.'*’

A questdo que se refere a capacidade do mercado cultural da
moda de pilhar conceitos da indumentaria hippie e aplica-los as cole¢des da alta-
costura e do prét-a-porter deve ser considerada num contexto mais geral, no qual o
sistema da moda constitui-se enquanto uma engrenagem de um esquema mais
amplo fundado na manutengdo da obsolescéncia planejada. Ainda que varios

aspectos estejam envolvidos nesse complexo processo, indiscutivelmente, na

143 BOLLON, Patrice. Op. cit., p. 13.
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sociedade contemporanea, o elemento visual, a propria plastica do produto
habilmente trabalhada em material de divulgacdo, tais como catalogos e pecas
publicitarias, concorre para garantir a performance final do produto junto ao
consumidor. E assim, também em fun¢ado dessa preponderancia do dado visual, os
bens simbolicos deste modo consumidos, ao colocarem a disposicdao estilos de
vida, contribuem para a constru¢ao de uma narrativa do eu. Ou, como observa
Wilson ao se referir de maneira especifica a moda, podemos encarar o vestuario da
moda no mundo ocidental como um meio através do qual um eu sempre
fragmentario é unificado e aparenta uma certa identidade.'*

Assim como o rock n’ roll, na década de 1950, deixou de ser
apenas um género musical para se converter num estilo de vida, definindo os
limites de um territério onde eram realgcadas a mobilizacdo, a recusa e a
experimentacdo, também o movimento hippie manifestou-se para além de uma
mera expressdo de revolta juvenil contra o mundo adulto e suas contradigdes:
afirmou-se como um estilo de vida, onde a juventude ndo é uma idade e sim uma
estética da vida cotidiana'¥’, ou seja, a afirmacdo de um modo de ser, de uma
atitude perante o mundo, onde o jovem € o protagonista do espetaculo urbano e
utiliza-se sobretudo da manipulagao de imagens na construcao de sua identidade.

Isto posto, ¢ necessario retomar minha hipdtese inicial, no
sentido de explicitar em que termos se da o processo de apropriagao e releitura e
em que medida o contetudo contestatorio da composi¢cao indumentaria hippie é de
fato diluido ao ser recontextualizado e ressignificado. E pertinente, todavia, atentar
para o fato de que, a cada investida do mercado cultural, a moda de rua, na figura
dos anonimos jovens “fazedores de moda”, responde com a produ¢dao de uma
antimoda. Esta constatacdo indica a inviabilidade, no ambito do presente trabalho,
da adocgao das construgdes teodricas dos autores frankfurtianos, como Adorno e

Horkheimer, que supdem a passividade dos individuos no momento da recepgao e

146 WILSON, Elizabeth. Enfeitada de sonhos: Moda e modernidade. Rio de Janeiro: Edigdes 70, 1985, p.24.

7 SARLO, Beatriz. Cenas da vida pés-moderna. Rio de Janeiro: UFRJ, 2000, p. 36.
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do consumo, e também da perspectiva manipulacionista que, ao reduzir a margem
de atuagdo da vontade do consumidor, considerando que eles simplesmente
"ingerem" os bens de forma irrefletida e ndo seletiva, ainda ignora que, até certo

ponto, os consumidores reagem de maneira intencional e diferenciada.

3.1 YVES SAINT LAURENT: A MODA JOVEM DAS CALCADAS PARA
AS PASSARELAS

Atras da aparente superficialidade e do ofuscante glamour,
articula-se uma complexa engrenagem que evidencia que a moda nao ¢ somente
cor, textura e forma. Ela ¢ precisamente trabalho. Toda uma estrutura, composta
por diversos profissionais que atuam em diferentes segmentos, ¢ mobilizada para
dar forma material a uma proposta de moda, ou seja, para converter em vestuario o
que na origem era tdo-somente um conceito.

Este intrigante processo por meio do qual um tema ou conceito €
transformado em mercadorias culturais envolve substancialmente a atuacdo do
estilista, ou, em uma outra denomina¢do mais contemporanea, do designer de
moda. Atuando sempre entre os limites impostos pelos imperativos mercadoloégicos
e seus impulsos criativos, este profissional busca traduzir as tendéncias gerais do
momento em termos plasticos. Existe este embate entre o conceitual e o comercial
e uma tentativa de conciliacdo entre a proposta artistica originalmente concebida e
os dados conjunturais, pois no territdorio do mercado cultural da moda nao basta ao
designer produzir uma colecdo que corresponda ao seu senso estético e seja
reconhecida pela critica especializada; ela deve também possuir uma informagao
de moda que seja acessivel ao grande publico consumidor. Deste ponto de vista, o
estilista pode ser percebido menos como um ditador de moda (como era senso
comum acreditar) que um mediador cultural. Esta perspectiva rompe ainda com
aquela imagem que expunha o estilista como “génio”, dotado de uma percepgao

estética quase sobrenatural, imagem tdo corrente por volta de 1900, auge do
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império da alta-costura. O estilista ¢ o profissional que, a partir do seu repertorio
perceptivo e da sua capacidade de “sentir” a realidade, representa os elementos
estéticos que se encontram diluidos nas tendéncias do prét-a-porter. Atualmente,
atuando ao lado do estilista na produgao de editoriais, desfiles e, em alguns casos,
até no processo de criagdo propriamente dito, esta o stylist, o profissional
responsavel pela definicio da imagem final do trabalho. E ele quem, a partir de
suas informagdes culturais e de suas referéncias visuais, define o look.

E a partir da segunda metade do século XX, a rua parece ser um
locus privilegiado para a pesquisa de moda, a dire¢do que atrai os olhares de
grande parte dos estilistas. Indiscutivelmente, a partir dos anos 1950 as féormulas
temarias'*® que ddo origem as tendéncias de moda dialogam de maneira bastante
intensa com as informacgdes advindas do espago urbano, determinando, desta feita,
a producdao de uma moda potencialmente capaz de identificar-se com as tendéncias
socioculturais mais amplas e atender seus respectivos lifestyles.

Oposto ao que freqiientemente se afirma, com o surgimento da
moda hippie ndo era a primeira vez na historia que a juventude tinha o seu proprio
vestuario (a titulo de exemplo, pode-se citar os dandis, as garconnes e os beatniks),
mas certamente € seguro dizer que era o inicio da influéncia que a moda de rua
passaria a exercer sobre a alta-costura. E também o debut de jovens criadores de
moda, como Yves Saint Laurent, que, mesmo quando filiados a uma tradi¢ao da
alta-costura, desenvolveram colec¢oes inteiras em fun¢ao das orientagdes industriais
do prét-a-porter, colocando-as a venda em grandes lojas de departamentos.

Ainda vinculado aos vanguardistas, estava o nome de Paco

Rabanne, responsavel pela introducdo de materiais alternativos, como malhas

8 Os aspectos estéticos empregados numa colegio sdo avaliados mediante uma rigorosa analise que verifica
a sua performance mercadoldgica nas estagdes precedentes. A partir dai é que se define o tema tendo como
referéncia uma andlise social que ainda determinard a ambiéncia (o ambiente, a origem e as influéncias do
tema) e o lifestyle (isto é, o nicho de mercado para o qual o produto devera ser direcionado). Este processo
poderia ser visualizado, de forma bastante sintética, através da seguinte formula:
INFLUENCIAS + CORES + MATERIAIS + FORMAS = TEMAS — TENDENCIAS DE MODA

Verificar: SIMOES, Carlos (org.). Apostila do Curso de Desenvolvimento Criativo, Pesquisa, Orientac&o
de Moda e Desenvolvimento de Colegdes. Sdo Paulo: FAAP, Moda, 1994.
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metalicas, plastico, papel, etc., na confeccdo de modelos que se aproximavam
muito do conceito de “roupas de passarela”: prototipos produzidos para serem
apresentados em ‘“desfiles-espetdculo”. Com este tipo de trabalho, Rabanne,
simultaneamente promovia uma ruptura com a estética vigente e colocava na
ordem do dia uma discussdo entdo bastante atual no territorio das artes plasticas'*’,
qual seja, a de questionamento do suporte tradicional, inaugurando a pesquisa € a
utilizacdo de materiais alternativos.

André Courréges, ao lado de Rabanne, também foi considerado a
sua época um inovador absoluto no ambito da alta-costura. Seu estilo puro e
minimalista era uma influéncia direta de seu gosto pela arquitetura e pelo design e
foi revelado nas suas criagdes de linhas retas, formas geométricas e refinado senso
de equilibrio artistico e técnico. Assim como Paco Rabanne, Courréges empregava
materiais pouco utilizados na época, no seu caso os tecidos sintéticos, em tons
prateados, fluorescentes e no branco Optico. Com a inglesa Mary Quant, a
minissaia se popularizou, mas foi Courréges quem criou uma linha nova, quase
arquitetonica, talhada com a destreza de um gedmetra e vestiu as suas moon-girls
com saias curtissimas.

Meio na contramio dessas tendéncias, Yves Saint Laurent
procurava ater-se mais ao tempo presente € no que se desenvolvia a sua volta do
que no espago ¢ em todo aquele repertorio futurista. Expressdo paradigmatica da
revolug¢do do prét-a-porter dos anos 1960, Saint Laurent foi capaz de cumprir o
caminho inverso, traduzindo as informag¢des de moda que emanavam da rua e

manipulando-as de acordo com os principios do prét-a-porter de luxo.

' £ importante registrar que esse questionamento dos suportes tradicionais ja se desenvolvia no territorio das
artes plasticas desde a década de 1950. Este movimento de ruptura compreende um vasto repertorio de
expressoes artisticas diferenciadas e muitas vezes extremamente subjetivas, passando por testemunhos como o
da body art da década de 1960, que propunha o corpo como a unica realidade tangivel e o explorava como
pano de fundo da experiéncia estética, até as poéticas visuais propostas pela arte multimidia mais recente que
se utiliza preferencialmente da imagem em movimento como recurso artistico. Conferir: LUCIE-SMITH, E.
Movements in art since 1945. London: Thames & Hundson, 1969.
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Pela primeira vez na histéria, a moda de rua
teve entrada na alta-costura. Uma prova do
génio de Yves Saint Laurent é o facto de ter
reconhecido antes de todos os outros, os sinais
dos tempos: em 1960 apresentava camisolas
pretas de gola alta e blusdes de cabedal, como
se quisesse vestir as jovens noivas de rockers
de acordo com a sua posicdo social. A alta
sociedade internacional endinheirada e
também parte da imprensa viu neste passo
ousado uma quebra imperdoavel das tradic6es
de elegancia da casa Dior, cuja direccao tinha
sido entregue a Yves Saint Laurent dois anos
antes. A coleccdo vanguardista levou ao
afastamento de Christian Dior e Saint-Laurent
tornou-se independente dois anos depois.'*

Irrompendo no territério da alta-costura em 1960 com seu
casaco preto de couro de crocodilo com punhos, gola e barra de vison preto, Yves
Saint Laurent estabelecia o fluxo das tendéncias da moda das calcadas para as
passarelas, 0 que num momento inicial iria opor o jovem estilista aos dirigentes da
maison Dior. Esta primeira criagdo ousada de Saint Laurent era uma alusdo clara
ao figurino usado por Marlon Brando no filme The Wild One. A partir dai, este
estilista, temporada apds temporada, passou a imprimir uma imagem de elegancia
as influéncias que registrava em suas produgdes, fosse uma citagdo ao universo
rocker, a absor¢do de elementos graficos das artes op e pop, fosse uma releitura
feminina do smoking ou ainda o visual hippie com suas influéncias orientais.
Foram o prét-a-porter e a explosdo das boutiques as grandes novidades da segunda
metade do século XX no ambito da moda e Yves Saint Laurent e outros jovens
estilistas, ao criarem segundas e terceiras linhas mais jovens € a pre¢os mais

acessiveis, anunciaram o fim do império da alta-costura.

3.2 PUBLICIDADE E CULTURA DE CONSUMO

'Y SEELING, Op. cit., p. 344.
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Inicialmente, deve-se sublinhar que a adog¢ao do conceito de
cultura de consumo implica na afirmacao da relevancia do espago de circulagao de
mercadorias e dos seus principios de organizagao para a compreensao da sociedade
contemporanea. Como conseqliéncia, envolve também uma rediscussdao da
dimensao cultural da economia, o uso dos bens materiais como mediadores, € nao
como simples utilidades dotadas de valor de uso e valor de troca, e da fungao
central da cultura na reproducdo do capitalismo contemporaneo. Tal contexto
possui como pano de fundo um cotidiano saturado de imagens, tantas vezes
aparentemente planas e superficiais, mas que, devidamente interrogadas revelam
dados acerca da sociedade na qual foram produzidas. Nesta medida, as imagens
apresentam-se como fontes instigantes e, particularmente para a conducdo deste
estudo, bastante pertinentes. Porém, ao privilegiar a analise de fontes imagéticas,
de imediato nos defrontamos com a tentacdo de ler cada imagem por ela mesma,
como uma simples tradugao do texto escrito que torna possivel alcancar o real
historico, ou ainda como portadora de um significado singular intrinseco, dado a
priori e descolado das praticas sociais do espago no qual foram produzidas. Ceder
a estas tentagdes implicaria em retirar da andlise seu teor historico, haja vista que
compreendo que o objeto da pesquisa apenas se constitui como tal mediante as
questdes que lhes sao colocadas. Neste processo, mais que compreender O que esta
sendo representado, importa questionar por que a realidade esta sendo representada
daquela maneira, o que significa colocar em evidéncia as operacgdes efetuadas por

. 151
esta linguagem

, haja vista que os recursos implicados na produg¢ao de uma dada
linguagem tém carater historico. Particularmente no caso deste estudo, importa
questionar, por exemplo, de quais contextos culturais a publicidade extrai
elementos com vista a manipula-los como signos, recontextualizando-os,
reordenando-os sob o eixo de um produto vendavel e, enfim, direcionando-os aos

varios contextos de recepgao.

13! Verificar a discussdo desenvolvida a respeito das particularidades de cada linguagem em VIEIRA, Maria
do Pilar de Aratjo et alli. A pesquisa em histdria. Sdo Paulo: Atica, 1995, p. 22 € ss.
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Apenas a partir deste enfoque ¢ possivel conduzir proficuamente
a reflexdo proposta nos termos deste trabalho, buscando explorar as indagacdes
colocadas no sentido de melhor discernir em que medida uma cultura do consumo
atua (por meio da publicidade, a sua mais bem acabada expressiao) com a
finalidade de promover e difundir novos gostos e padrdoes de consumo.

Como decorréncia natural da adogao desta perspectiva, volta-se o
olhar para os contextos de recepg¢ao, o espago social no qual se delineiam as
apropriagdes, os diversos modos de ver, as ressignificagdes e os diferentes usos
sociais dos bens simbo6licos. Em outros termos, e para utilizar a terminologia de um
dos principais articuladores deste deslocamento teodrico, transfere-se a analise dos
“meios as mediagdes”, ou seja, dos meios de comunicagdo de massa as praticas
socioculturais que lhe imprimem sentido'*2.

Assim, nos limites deste trabalho, a cultura do consumo ¢
pensada, por um lado, como o resultado do processo de expansao da circulagao de
bens e da ampliagdo do mercado consumidor. E ainda tratada como o cenario onde
a dimensao simbolica dos bens ¢ dilatada e onde a significagdo desses bens ¢
continuamente atualizada e eles assumem a func¢do de indices de distin¢do social e
expressao pessoal.

O socidlogo Mike Featherstone pontua que historicamente
este processo configura-se a partir das primeiras décadas do século XX com a
aplicacao das novas técnicas de geréncia cientifica e organizacdo do trabalho, o que
fez com que a atencado fosse desviada da produgdo para o consumo do excedente.
Nesse contexto onde a produgdo do consumo precede o consumo da produgdo, a
publicidade desempenha um papel crucial ao doutrinar os potenciais consumidores,
distanciando-os da retorica um tanto puritana que demonizava 0 consumismo e

fazendo a apologia da busca de emog¢des e da experiéncia sensorial no ambito do

132 MARTIN-BARBERO, Jestis. De los medios a las mediaciones: Comunicacion, cultura y hegemona.
Barcelona: Editorial Gustavo Gili, 1987.
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consumo, predominantemente o consumo de imagens'>. Segundo a perspectiva um
tanto apocaliptica de Lasch, “a publicidade ndo serve tanto para anunciar produtos,
mas para promover o consumo como um modo de vida”, por meio do expediente
de registrar o gosto estético coletivo, ela transubstancia a moda em alternativa para
o protesto e a rebelido, transformando, assim, a propria alienagdo em mercadoria,
divulgando uma “liberdade de consumo disfarcada de autonomia.”'*
Circunstanciando a discussao que proponho acerca da publicidade, sublinho que
cabe ao seu discurso agregar um valor simboélico as mercadorias, estabelecendo
atributos que lhes sao associados e atribuindo-lhes significados que estao além do
seu aspecto funcional, instituindo, desta forma, um dos aspectos sociologicamente
mais significativos da publicidade como instancia produtora de sentido: a
promoc¢ao de uma determinada maneira de consumir e a constitui¢cdo do consumo
como um locus privilegiado de construgao de identidades.

A sociedade contemporanea ¢ fortemente marcada pela
experiéncia visual, em grande parte devido ao desenvolvimento das tecnologias
imagéticas, e o discurso historiografico finda por incorporar as imagens como
instrumentos para entender momentos historicos particulares de uma sociedade.
Em face dessa énfase atribuida ao aspecto visual, ¢ licito afirmar que na atualidade
consomem-se principalmente imagens, do que decorre tanto uma estetizacao do
cotidiano quanto uma estilizagdo do consumo, que deixa de ser apenas uma
resposta a uma necessidade material. Isto pode ser nitidamente percebido através
do editorial de moda intitulado Janis Joplin Lives Here, que possui como
argumento o universo hippie, explorado na figura da cantora norte-americana Janis
Joplin. Produzido num momento de emergéncia de um processo de repaginagao do

visual hippie (maio de 1998) e do que ficou conhecido na imprensa especializada

133 Cf.: FEATHERSTONE, Mike. Cultura de consumo e p6s-modernismo. Sdo Paulo: Studio Nobel, 1995.
Consultar também RAPPAPORT, Erika D. Uma nova era de compras: A promoc¢do do prazer feminino no
West End londrino, 1909-1914. In: CHARNEY, Leo & SCHWARTZ, Vanessa R. (orgs.). O cinema e a
invengdo da vida moderna. Séo Paulo: Cosac & Naify, 2001, p. 187-221.

'3 1 ASCH, Cristopher. A cultura do narcisismo: A vida americana numa era de esperangas em declinio. Rio
de Janeiro: Imago, 1983, p. 103.
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como look neo-hippie ou hippie chic, ou ainda, num tom meio jocoso, como hippie
de boutique. Nele pode-se constatar o emprego de varios elementos estéticos que
remetem a memoria afetiva daquele movimento contracultural que, ao compor um
discurso de recusa por meio da aparéncia, posicionou-se ludicamente contra a
ordem vigente. Ja no texto de abertura do editorial sao expostos alguns aspectos
que seriam fartamente explorados nas imagens que o seguem, como a rebeldia e o
despojamento. Rebeldia e despojamento acessiveis a todos, bastando para isso
correr para a loja mais proxima e comprar uma boa plataforma, algum acessorio
com pelinho e uma cal¢ca com cintura baixa. Para terminar abra um sorriso a la
Janis no melhor estilo paz e amor!'>

Analisando as imagens que compdem o editorial, a partir das
reflexdes provocadas pelas colocagdes de Featherstone, pode-se apontar uma
correspondéncia existente entre as significagdes a elas subjacentes e a sua
materialidade propriamente dita. Daquelas imagens emergem conteidos que
permitem a afirmacdo de um consumo estilizado, como se pode inferir diante da
ampla manipulagdo de varios elementos estéticos caracteristicos do universo
vestimentario hippie. Seja nas padronagens que fazem presenca nos tecidos, seja na
modelagem das pecas ou nos acessorios utilizados (pulseiras, boas, xales, etc.) ha a
referéncia explicita aquele repertorio estilistico. Mas ndo apenas nestes aspectos
materiais, pois observa-se também que o proprio estilo da producdao buscou
imprimir uma determinada atitude irreverente e descontraida que se expressa
através do trabalho efetuado sobre o corpo da modelo. Mesmo sendo um editorial
que buscava, sobretudo, a divulgagdo de uma proposta de moda com fins
comerciais, ancorada num determinando conceito (qual seja, a moda hippie e, por
extensao, a no¢ao de uma moda livre de formalismos, despojada e irreverente), a
utilizacdo da fotografia em preto e branco, e nao colorida como ¢ mais freqliente
neste tipo de trabalho, ajudou a potencializar a atitude de despojamento e

irreveréncia, conferindo ao editorial mais uma referéncia para ser agregada a sua

'35 JANIS JOPLIN LIVES HERE: A rebeldia dos anos 60 esta de volta com o neo-hippie. In: Elle (Brasil).
Fevereiro de 1999, p. 186.
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ambiéncia. Este resultado € obtido com o trabalho sensivel do fotégrafo que busca
extrair da expressao e da postura corporal das modelos a imagem que melhor
corresponda aos seus objetivos estéticos. Diferentemente do que ocorria no inicio
do século XX, quando o tempo do ato fotografico era experimentado com tensao,
devido as coagdes de carater técnico como a necessidade de permanecer imovel por
alguns instantes, com o advento de técnicas fotograficas inovadoras
gradativamente as imagens passam a adquirir uma maior descontragdo, o que nao
exclui a presenga de novos tipos de coagdes corporais, como bem enfatiza Denise

Bernuzzi Sant'Anna:

Ao historicizar esta transformacéo percebe-se que
a aparéncia descontraida ndo significa o fim da
pose e sim a sua renovagdo. Somente quando
detectamos o trabalho técnico, que é também
cultural, necessario a criacdo da sugestdo da
descontracdo, é que nele detectamos a pose, ou
seja, as etapas da construcdo de uma imagem de
corpo descontraido. Desde entdo, aceitamos o fato
de que tanto as fotografias dos brotos irreverentes
dos anos 60 quanto aquelas da geracdo de suas
maes, décadas antes, pressupdem maneiras
histdricas de posar, ou seja, um trabalho minucioso
sobre o corpo.'*

Interessante notar que a prépria constru¢do da imagem, por meio da expressao
corporal, mas também através dos demais elementos que a compdem (tais como a
locagdo, a iluminacdo, o enquadramento) possuem uma historicidade que coloca
em relevo os diferentes modos de lidar e de apreender o contexto sociocultural
mais amplo.

Patricia Mourdao de Andrade expdem em sua pesquisa alguns

modelos que, segundo ela, orientam o processo de producdo de imagens da

136 SANT’ANNA, Denise Bernuzzi de. Propaganda e historia: antigos problemas, novas questdes. In: Projeto
Historia, N. 14 — Cultura e representagdes. Sdo Paulo: EDUC, 1997, p. 92.
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moda'®’. Identifica, desta sorte, um estreito vinculo entre moda e glamour presente
nos editoriais até a década de 1960. Em meados dessa mesma década, quando
comecam a ganhar forga as discussdes sobre a politica das identidades e a questao
de género, surgem os primeiros sinais de uma mudanga significativa na produgao
de editoriais de moda. A representagao da moda centrava-se a partir de entdo no
contexto da fotografia e ndo mais nas roupas. Este formato inovador permitia a
identificacdo das leitoras com um horizonte mais amplo da cultura visual,
extrapolando o universo vestimentario propriamente dito. No fim da década de
1980 essa abordagem comega a ser substituida por um terceiro modelo que
apontava para uma mudanca expressiva de paradigma. Tratava-se de um
redirecionamento do olhar na producdao das imagens da moda, no qual algumas
revistas abandonaram as orientagdes estilisticas ditadas pela industria da moda e
incorporaram aos seus editoriais o potencial criativo da cultura jovem urbana, do
que resultou um dialogo intenso entre moda e estilo de vida. A autora arrisca ainda
um quarto modelo, este presente na contemporaneidade, no qual a for¢a da imagem
localiza-se na sua capacidade de possibilitar a afirmagdo de uma identidade, uma
identidade que transita “entre a bandeira e o adere¢o”'”®. Nesse hibridismo entre
moda, politica, cidadania e consumo ¢ como se a moda fosse menos desejavel que
a sua representacdo, o que, pelo menos em parte, justifica a abundancia de revistas
de estilo e o forte apelo exercido pelo conceito de griffe.

O editorial em questdao classifica-se nesse quarto modelo
proposto por Andrade. De acordo com o que se pode tirar como conseqii€ncia,
aquela atitude descontraida presente no editorial repete a irreveréncia como o
conceito-chave daquele trabalho e sugere a promog¢ao de um consumo estilizado.
Esta operacdo de desenvolvimento de um produto de divulgacdo como este envolve

fundamentalmente a manipulagdo de um conjunto de indices que sao uma espécie

157 ANDRADE, Patricia Mouro. Editoriais de Moda: dos movimentos de estilo & sintaxe da alteridade.
Disponivel em < http://www1.uol.com.br/modabrasil/leitura/editoriais/index.htm > Acesso em 25 de maio de
2005.

138 Ihidem, loc. cit.
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de sintese de uma tradigdo estética e que pode ser constatado na ambiéncia do
editorial.

De acordo com essa perspectiva, o discurso imagético da
publicidade de moda aproxima-se do que Patrice Bollon classificou como
“teatralidade”, numa referéncia a capacidade da moda de se constituir numa
linguagem da singularidade e atuar como uma estratégia de identificacdo efémera,
permitindo ao individuo a incorporagdo de uma “persona’”. Precisamente o oposto
ao que ocorre no interior dos movimentos de estilo que, ainda de acordo com
Bollon, pautados na “espetacularidade”, travam uma espécie de luta simbolica através

da producdo de uma aparéncia que essencialmente traduz e materializa uma atitude de

recusa.159

3.3 A COMERCIALIZACAO DA REBELDIA

Na medida em que a constru¢do da identidade por meio da
aparéncia supde uma experiéncia social e os estilos sdo socialmente mediados, a
moda pode ser compreendida como um fen6meno que resulta de atribuigdes sociais
de significado. Importa, assim, circunstanciar as condi¢des que favoreceram o
processo de releitura da composi¢cao indumentaria caracteristica do movimento
hippie.

No que diz respeito especificamente ao movimento hippie,
entendo que a medida que se ampliava a exposi¢cao midiatica deste movimento ele
foi sendo gradativamente convertido em argumento de consumo, em alguma
proporcdo, a margem do proprio movimento que lhe deu origem. Os grandes
festivais de rock (como Woodstock, Altamont, Monterey e Newport, s6 para citar

os de maior publico) iniciaram esse processo contando com uma estrutura

' BOLLON, Patrice. Op. cit., especialmente p. 145-160. Consultar ainda a esse respeito a anélise
desenvolvida em MAFFESOLI, Michel. O reino da aparéncia. In: No fundo das aparéncias. Petropolis:
Vozes, 1996, p. 123-184.
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profissional consideravel'®. Inicialmente organizados como eventos que
ensaiavam a sociedade alternativa preconizada pelos hippies e baseada nos ideais
de “paz e amor”, tais concentragdes, amplamente expostas as lentes de fotdgrafos e
documentaristas e, obviamente, devidamente explorada pela industria fonografica,
serviram como vitrines para a divulgacao da rebeldia juvenil como mercadoria. Dai
para a exploracao de outros bens culturais transcorreu um curto intervalo de tempo.
No caso especifico do campo da moda, ndo tardaram a aparecer 100ks inspirados na
composi¢ao indumentaria dos astros de rock. De fato, parece licito afirmar que sdo
os artistas (que se vestem e se comportam como os legitimos representantes de um
movimento de estilo) que estabelecem o vinculo fundamental entre os agentes do
mercado cultural (publicitarios, estilistas, figurinistas e consultores) e o publico
consumidor. Isto indica que existe algo como uma “pré-estilizacdo” entre a
informagao de moda emanada dos movimentos de estilo e a vestimenta adotada
pelos astros da musica.

Processo analogo experimentado até mesmo por uma star
(embora a propria repudiasse esse titulo que lhe foi impingido pela midia da época)
como Janis Joplin, que, mais que uma porta-voz, era um icone do movimento
hippie, vivendo todas as suas circunstancias a partir de seu proprio interior. Mesmo
intrinsecamente vinculada ao contexto hippie, Janis Joplin contou com a
consultoria informal de Nancy Gurley, pessoa influente dentro do movimento e
expoente da comunidade de Haight-Ashbury. Foi a partir desta influéncia de Nancy
(“influéncia* talvez fosse o termo mais preciso para se referir a sua participacdao no
trabalho de construgao da imagem de Janis, considerando o seu carater espontaneo
e a sua informalidade) que a cantora passa a ostentar uma profusdo de acessorios,
como colares de contas e pulseiras, a0 mesmo tempo em que assume um look

hippie mais elaborado e sofisticado com intensa presenga de referéncias a cultura

"% £ importante pontuar que esses festivais “atingiram semelhante sucesso em decorréncia dos esforgos para
sua organizagdo, que contou, sobretudo, com o trabalho dos melhores especialistas do ramos. Por exemplo:
Derek Taylor, publicitario com larga vivéncia no mercado de shows e de promogdes; Lou Adler e Andrew
Oldham, produtores musicais dos mais conhecidos; e Paul McCartney, John Phillips, David Crosby e Paul
Simon, compositores e intérpretes j4 merecedores de fama internacional.” (CORREA, Tupi Gomes. Rock:
Nos passos da moda — Midia, consumo X mercado cultural. Campinas: Papirus, 1989, p. 60).
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oriental como se verifica nos brocados e veludos e ainda com a valorizagdao do
artesanato, empregado nas pecas de croché e na confeccdo de seus acessorios

(alguns deles produzidos pela propria Janis)'®'

. As Imagens IV e V sublinham a
imagem de Janis Joplin como uma espécie de resumo estilistico do movimento.
Considerando os elementos estéticos do seu aparato indumentario e de que modo
eles se compdem enquanto uma linguagem de identidade, mas ainda o entorno da
imagem, evidencia-se o contexto no qual aquelas imagens foram produzidas. Na
construcdo da imagem de Janis Joplin como icone hippie, as batas de inspiragdo
indiana, os cabelos longos e deliberadamente despenteados, o abuso de acessorios
artesanais, a utilizacdo de padrdes téxteis considerados exoéticos, entre tantos outros
elementos, assinalaram uma ruptura que ndo se encerrava na estética, mas estendia-
se num dialogo com as questdes do seu tempo. Estes indices seriam posteriormente
explorados em releituras nas colegdes do prét-a-porter, revelando o peso
significativo da moda de rua que era assumida explicitamente por alguns artistas.

O que significa dizer que existe alguém que “pensa” o que o
artista vai vestir. Este profissional do mercado cultural da moda atua interpretando
os elementos presentes numa dada composi¢do indumentaria e, por meio de
“filtros™, elimina ou volatiliza alguns indices que eventualmente poderiam ndo ter
uma recep¢ao ampla junto aos consumidores. Geralmente sdo simbolos que fazem
alusdao aos estados alterados de consciéncia proporcionados pela utilizagao de
drogas perceptivas, caso do movimento hippie, e, apenas para citar outro exemplo,
os temas ligados ao universo da subversdo sexual e a violéncia presentes no
movimento punk. Porém, cabe assinalar que essa recep¢do nem sempre ¢ passiva,
pois ao se apropriar daqueles produtos que sao postos em circulagdo no mercado
cultural, o consumidor possui uma certa margem que lhe permite atribuir novos
significados a ele.

Algo que assim parece evidenciar-se € que o0 consumo possui

uma dinadmica que condensa a assimilagdo e a ressignificagdo. Isto rompe

1 COSME, Atanasio (org.). Janis Joplin por ela mesma. Sio Paulo: Martin Claret, 1990, p. 24-26.
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radicalmente com a nog¢do da passividade do individuo no ato de consumo. No
momento do consumo, a moda, de acordo com o que ocorre com toda obra estética,
esta sujeita a um processo de ressignificacdo. Segundo a subjetividade propria de
cada individuo, a obra sofre reelaboragdes e adquire significados diversos.
Existem, portanto, inumeras possibilidades de reapropriagdo, que ensejam
inameras releituras, visto que o conjunto de consumidores nao se compde como um
bloco homogéneo e monolitico, mas possui em seu interior diversas
individualidades.

Diante desta constatagdo, observa-se que o circuito estabelecido
das ruas as passarelas e destas ao consumidor de prét-a-porter é permeado de
reapropriagdes e ressignificagdes, o que permite admitir uma relativa diluicao do
conteudo original. O que, porém, nado significa uma perda absoluta da sua forca
contestatoria; o que ocorre € antes uma releitura mediatizada pelo contexto onde a
forma vestimentar ¢ exposta. O conteudo original de sua linguagem mantém-se
latente, tendo, todavia, alguns de seus elementos filtrados ou sutilizados.

Tal é o que ocorre no editorial de moda proposto para analise, no
qual a partir do conceito de antimoda hippie, foram trabalhados em reapropriagdes
varios aspectos da indumentaria caracteristica do movimento, como as
sobreposi¢coes, a “boca-de-sino” em calcas e a estamparia, além de acessorios
caracteristicos. Estes indices estéticos apresentam-se, contudo, como uma
referéncia sutil, sem estabelecer uma linguagem estética agressiva, embora ndo se
omitam em sinalizar para um contexto de descompromisso e despojamento. O que
permite inferir que nesses processos de reapropriacdo as inovagdes formais
realizadas ndo comprometem plenamente a fun¢do da indumentdria como uma
instancia produtora de sentido. O editorial apresenta, a partir da proposta da
produgao, uma espécie de versao superlativa das tendéncias e dos conceitos que
orientaram a releitura da antimoda hippie. Tais tendéncias e conceitos sdo
trabalhados, neste material, de forma algo exagerada, de modo a se fixarem na

memoria social (mesmo expediente empregado na produgao de desfiles), contudo
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contextualizados numa produgao casual para o dia-a-dia os elementos estéticos das
pecas que compdem aquela producao surgem como eufemismos.

Nesta medida, € possivel dizer que o que se coloca em questao
¢ que a construgdo destas imagens de moda, que servem tanto para atender a objetivos
informacionais quanto mercadoldgicos, operaram para além destas duas intengdes, como
formas de representagdo de estilos de vida vigentes em uma €poca.

Equacionada nestes termos, percebo que a questao da estética
elaborada pelo movimento hippie, compreendida enquanto uma busca de
singularizagdo e de recusa dos padrdes estabelecidos que se expressou através da
aparéncia, foi explorada pelo mercado cultural da moda e tornada mercadoria nao
porque o préprio movimento tornou-se comercial'®, e sim porque a maneira como
concebiam a moda era interessante para o mercado cultural e tornou-se, deste

modo, comercial.

12 O movimento hippie esvazia-se e perde significado como movimento de contestagio em fungio
de questdes de fundo historico. O mal-estar social crescente provocou o esgotamento do paradigma
utoépico proposto pela contracultura, cuja natureza essencialmente emancipadora apontava para a
constru¢do de uma sociedade alternativa, distante daquela que reduzia a vida social a conceitos de
mercado e impunha a adesdo incondicional a racionalidade da brutal politica capitalista.
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O problema apresentado para analise neste trabalho refere-se a
condi¢do da moda como linguagem que permite a articulagdo e comunicagdo de
uma identidade e diz respeito ainda ao processo de apropriagcdo e conseqiliente
ressignificacao desenvolvido nas engrenagens do mercado cultural da moda.

Na condugdao desta reflexdo e no percurso da pesquisa
empirica pude me deparar com algumas questdes que inicialmente ndo compunham
o quadro geral de hipbéteses que norteavam esta pesquisa. Diante delas, no entanto,
novas problematizagdes se impuseram e permitiram refletir de modo mais
ponderado e conseqliente acerca da funcdo da moda nas sociedades de consumo
contemporaneas.

No inicio do trabalho de pesquisa considerei a possibilidade de
perda absoluta da carga contestatoria do aparato indumentario hippie quando da
apropriagao de seus principais elementos estéticos pelo mercado cultural da moda.
Acreditava haver a ocorréncia de uma ruptura fundamental com a sua logica
identificatoria e a sua linguagem de recusa em funcado do deslocamento do contexto
e devido também, e principalmente, & manipulagao de alguns indices, com vistas a
atender aos imperativos mercadologicos, que resultavam em algumas inovagdes
formais.

Entretanto, a medida que a pesquisa se verticalizava e o contato
com as fontes tornava-se mais estreito, caiam por terra alguns supostos pré-
concebidos e emergiam questdes outras daquelas evidéncias historicas, revelando a
mim o carater dinamico da constru¢do do conhecimento historico.

Portanto, a fim de estabelecer uma sistematizagdo da reflexao
desenvolvida neste trabalho, buscarei propor algumas ‘“amarra¢des” finais das
idéias apresentadas e discutidas de maneira algo fragmentada, haja vista que, ao
procurar abordar a moda como um significativo trago cultural contemporaneo
algumas instigantes questdes se configuraram.

Observando que varios teodricos creditaram a moda um lugar de
importancia na producdo académica, procurei realizar um mapeamento da

discussdo que me permitisse minimamente me posicionar tedrico e
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metodologicamente frente ao tema. Percebi, entdo, que varias abordagens
mostravam-se seriamente deficientes para o encaminhamento da reflexdo, tal qual
eu compreendo a moda, fosse devido ao tratamento a-histérico que dispensavam ao
tema (insistindo em vé-la como uma mera sucessao cronoldgica de inovagdes
formais desvinculadas de condicionantes sociais), fosse em decorréncia de um
olhar extremamente manipulacionista que denunciava na moda o seu carater
coercitivo e a via como o resultado da decisao tiranica de meia duzia de pessoas.

Mostrou-se, pois, necessario proporcionar uma conceituagao de
moda que correspondesse aos objetivos da pesquisa. A partir da constatagao desta
necessidade, identifiquei a moda como um fendmeno cultural que se manifesta
através de uma linguagem estética e que (mesmo nao se restringindo ao aspecto
indumentario) se expressa de modo mais nitido no dominio do vestuario. Sustenta-
se, assim, uma reflexdao da historia por meio da moda e ndo a realizagdo de uma
histoéria da moda que ignora o social.

Dirigi a atengdo para o contexto historico de emergéncia de uma
consciéncia etaria juvenil. Considerei as condi¢des histéricas que possibilitaram a
elaboracdo de uma cultura jovem e de um mercado cultural apto a atender as
necessidades de consumo caracteristicamente juvenis. Foi precisamente neste
ponto que dediquei alguma atengao a assertiva segundo a qual o consumo permite a
construgao de identidades. Essa afirmativa revelou-se pertinente ao se considerar a
relevancia do comportamento de consumo, sobretudo a partir da segunda metade
do século XX, como um locus privilegiado para se verificar em que medida a
identidade adquire materialidade a partir de um universo de objetos e produtos
consumiveis. Esses apontamentos foram bastante importantes para fundamentar a
analise da fun¢ao da indumentaria como recurso de linguagem no cenario do
movimento hippie.

Feitas estas consideragdes passei a exposicdo dos principais
aspectos estéticos do codigo vestimentario hippie, buscando entender a sua
natureza contestatoria e de que modo a sua manipulacdo atuava como uma

linguagem de identidade, garantindo a0 movimento uma certa coesdo, € como ao



Museu do Traje Centia de

Shio Brds die Alpomel || DGC umsEiitsg bk

114

mesmo tempo assumia-se como uma linguagem de recusa da ordem social
estabelecida. Neste trajeto procurei observar quais referéncias encontram-se nos
elementos estéticos que compdem a indumentaria daquele movimento cultural de
juventude e pude perceber que, pela aparéncia (mas nao s6 por ela), o0 movimento
hippie dialogava com as questdes colocadas pelo seu tempo e articulava uma
oposicdao a ordem estabelecida. As imagens de adeptos do movimento, andnimos
ou ndo, remetiam para a questdo do ludico, da recusa e da rebeldia, compondo uma
espécie de “espaco de excecao” dentro daquele mundo que era rejeitado. A
composi¢cdo indumentaria constitui-se precisamente como um primeiro indicativo
desse estilo de vida. Nao se encerra nela, mas a estética hippie representa uma
libertagdo dos coédigos rigidos e impositivos da “boa aparéncia”.

A rejeigdo profunda da sociedade de consumo era um dos
pilares da critica do movimento contracultural, em geral, e, de um modo ainda mais
pontual, do movimento hippie. Em funcao disso, a associacdo entre os ditames do
mercado cultural e os ideais hippies sempre me pareceu bem duvidosa. Porém, ao
questionar criticamente as fontes deparei-me com a complexidade do problema,
pois ao procurar relacionar as imagens com o quadro social mais amplo dentro do
qual foram produzidas e considerando as praticas culturais implicadas na sua
produgao observei que a moda, e a indumentaria por conseqiiéncia, ao assumir uma
importante fun¢do na construgdo de identidades garante ao consumidor uma
relativa margem de autonomia e a manipulacdo de significados. O que se nota ¢
que nao ha como estabelecer no palco do cotidiano onde termina o mundo real com
todas as suas imposigdes € o universo da aparéncia e da representacdo.
Mediatizando esses territorios estdo as imagens nas quais estdo materializadas as
identidades e os diversos estilos de vida. Indiscutivelmente, na cultura
contemporanea a forca central das imagens reside mesmo na sua possibilidade de
disponibilizar elementos que permitam a afirma¢ao de uma identidade.

Em suma: a discussio acerca da funcdo da moda como
linguagem no interior da sociedade contemporanea deve inevitavelmente

considerar o didlogo existente entre a esfera da producdo e do consumo, ou criagao
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e recepcao, na intencdo de promover uma compreensdo do problema. Trata-se de
abordar uma relacdo particularmente tensa e que termina por conduzir a algumas
outras indagacdes: em que medida as reapropriagdes individuais sdo socialmente
condicionadas? De que forma equacionar a relagdo individuo e sociedade? Que
correspondéncia pode-se estabelecer entre a moda, enquanto experiéncia do
efémero, e a sociedade contemporanea? Tais indagac¢des, originadas neste trabalho,
apontam para a necessidade de outras pesquisas que, partindo de uma ampla base
empirica e de um didlogo com outras ciéncias sociais, elucidem a fun¢do da moda
como linguagem na atualidade. No presente trabalho procurei, por meio dos
apontamentos sinalizados, ndo discutir de modo exaustivo e conclusivo o tema
proposto, mas antes lancgar luz sobre algumas questdes e apresentar uma modesta

contribui¢do para o debate deste tema.
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Imagem I
(Fonte: O’HARA, Georgina. Enciclopédia da moda. Sdo Paulo: Companhia das Letras,
1992, p. 141)
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Imagem I1
(Fonte: LURIE, Alison. A linguagem das roupas. Rio de Janeiro: Rocco, 1997, p. 23)
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Imagem III
(Fonte: SEELING, Charlotte. Moda: O século dos estilistas. Konemann Port, 2000. p.
343)
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Imagem IV
(Fonte: ARCOS, Carmelo. As Feras do Rock.
Volume I. Barcelona: Ediciones Altaya, 1996, p. 85)
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Imagem V
(Fonte: ARCOS, Carmelo. As Feras do Rock. Volume I. Barcelona: Ediciones Altaya, 1996, p. 86)
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Imagem VI
(Fonte: Revista Elle [Brasil]. Fevereiro/1999, p. 188)
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(Fonte: Revista Elle [Brasil]. Fevereiro/1999, p. 191)
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FONTES DE PESQUISA

e Reproducdes de imagens de época extraidas de:
ARCOS, Carmelo. As Feras do Rock. Volume 1. Barcelona: Ediciones Altaya, 1996.
LURIE, Alison. A linguagem das roupas. Rio de Janeiro: Rocco, 1997.
O’HARA, Georgina. Enciclopédia da moda. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1992.
SEELING, Charlotte. Moda: O século dos estilistas. Konemann Port, 2000.

o Editorial de moda:
JANIS JOPLIN LIVES HERE: A rebeldia dos anos 60 esta de volta com o neo-hippie. In:
Elle (Brasil). Fevereiro de 1999, p. 186-191. (Ficha técnica: Fotografia, Bob Wolfenson;
Edicdo, Paula Lang e Produ¢do, Andréa Braganholo).
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