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Barbie

mstinto de mulher!

“Foi um dos maiores sucessos do século XX no mundo dos brinquedos e enfrenta
sem angustias o virar do século, pois parece gozar do dom da eternidade. Vendida
em mais de 150 paises é o exemplo acabado da educacao consumista que a
sociedade ocidental cria a partir do bergo. Ao ser criada antes do namorado (Ken)

parece querer desafiar a criacao biblica do homem...”

oram virios os brinquedos de sucesso neste

século, periodo em que se assistiu a uma

evolucdao alucinante no sector, caracterizada

pelo condicionamento de comportamentos,

moldando gostos e incitando ao desenvolvi-
mento, desde a infincia, do consumismo desenfreado e
acritico.

De entre todos, porém, um real¢a pela sua perenidade
e universalidade. Faz a alegria de muitas criangas hd quase
40 anos, vende-se em mais de 150 paises a um ritmo de
duas unidades por segundo e o seu sucesso parece ndo ter
limites.

Enquanto médicos e cientistas a acusam de ser respon-
sivel pelas dietas de emagrecimento de criancas em
Inglaterra, que a todo o custo se querem parecer com a
boneca dos milhdes, psicélogos, sociélogos e jornalistas
debrugam-se sobre as razdes de tdo estrondoso éxito.

Apesar de s6 ter aprendido a falar aos nove anos de
idade, a revista “Top-Model” ndo hesita em compari-la a
Claudia Schiffer; é mais conhecida que Madonna e invade
as lojas de brinquedos de quase todo o mundo. Paises
como o Irdo, receosos dos “efeitos catastréficos da cul-
tura Barbie” criam versoes “alternativas” da boneca,
adaptadas ao cariz islamico.

Apesar de Barbie desafiar a criacdo biblica do homem,
a0 aparecer antes dD namora.do‘e se movimentar num
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mundo dirigido por mulheres, ndo nos admiramos que
venha a ser considerada o brinquedo do século.

Nio foi ficil, porém, para Barbie, atingir o estrelato e
tornar-s¢ um paradigma do consumismo que a sociedade
ocidental desenvolve de forma exacerbada a partir da
infincia, como se pode constatar pela histéria que se
segue.

Corria 0 ano de 1959, quando Barbie viu pela primeira
vez a luz do dia e cedo se deixou inebriar pelas luzes feéri-
cas da sua cidade natal: Los Angeles. Atordoada pelo
sucesso estrondoso rapidamente alcancado e instigada
pela mae (a sua criadora Ruth Handler), Barbie decide-se
a atravessar o Atlintico para experimentar o éxito na
Europa. Tinha entdo 18 anos de idade e apenas dois anos
de existéncia, situagdo apenas possivel em historias de
bonecas, ou em certas mulheres depois dos 40...
Aportou a Inglaterra ainda sem saber falar e sem namora-
do (s6 em 1968 surgird a Barbie falante...) e o seu suces-
so foi imediato. S6 que os ingleses, nem no mundo dos
brinquedos perdoam o sucesso dos americanos e por isso
dio a luz, no condado de Kente, uma outra boneca
chamada Sindy que, embora tendo apenas 12 anos,
comega a pretender discutir com Barbie, a supremacia na
“casa das bonecas”.

Embora mais modesta e prescindindo de carros luxu-
0sos, motoristas e casas com piscina Sindy dé desde logo,
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valor exemplificativo esta situacdo, embora ndo seja um
exemplo puro, levantdimos um tema do céu, que resul-
tou da seleccdo aleatéria que fizemos dos sécios do
Inatel que nos enviaram os seus dados. Trata-se do Sr.
Oliveira, nascido a 9 de Abril de 1929, em Evora, pelas
9,30 horas.

Verificamos, neste caso, que o signo de carneiro €
ocupado ndo s6 pelo sol, mas também pela lua, mer-
cirio e urano, determinando fortemente o perfil indi-
vidual do nosso amigo. Trata-se, portanto, de uma pes-
soa com grande vitalidade, de reacces fortes, com
forca interior e jovialidade e impulsiva; a concentragao
de seis planetas no 4° quadrante do tema do céu acres-
centam-lhe tendéncias determinantes naquilo que faz.
O seu ascendente gémeos reforca-lhe as caracteristicas
primdrias tornando-o uma personagem com bastante
curiosidade, muito critica (as vezes em excesso) com
uma grande necessidade comunicativa de exprimir ver-
balmente e racionalmente a sua alma apaixonada: quan-
do a chama do espirito se inflama, deixa vir ao de cima
uma imagina¢ao eloquente. O afecto € fisico, caloroso e
sensual. Os sentidos (o gosto, o cheiro, etc.) sdo ele-
mentos essenciais na sua relagdo afectiva com as coisas
€ com a natureza.

Mas este tema do céu estd marcado também pela
presenca angular de dois planetas: neptuno e saturno; o

primeiro dd-lhe uma tonalidade bastante romaéntica e
sensivel, nomeadamente aos movimentos colectivos,
orientando o seu sentido espiritual para a sua familia, lar
ou suas raizes; o segundo dé-lhe um tom de respon-
sabilidade (nomeadamente do ponto de vista profis-
sional) e de preserverincia que complementam o seu
lado impulsivo.

Trata-se, certamente, de uma pessoa que nunca espe-
rou que lhe trouxessem a médo o futuro. Cedo na vida
soube o que quis e lutou por isso apesar das con-
trariedades e desentendimentos. Nao o fez, certamente
s6 por ele, porque sempre mobilizou os seus recursos e
combatividade no sentido da protec¢io e de preocu-
pagdo com 0s outros a seu cargo, sendo este aspecto tdo
sintomdtico no tema, que o limita muitas vezes a ver
que, tal como ele, cada um tem o seu caminho na vida.

Se houvesse algumas palavras chaves para
enquadrar e focalizar este tema escolherfamos duas com
uma importincia determinante no tema: amizade e
camaradagem, por elas passa, certamente a vivéncia
(boa e md) da sua vida. Para quem ama o futuro e s6
olha para trds para corrigir os erros, ndo precisa de estar
inseguro (mesmo financeiramente) em relacdo ao que o
espera: deve aproveitar agora a vida para curtir (trata-
se,-atengdo, de um jovemn de 67 anos). Para essas curvas

..o INATEL bem pode e deve ajudi-lo. m
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apesar da sua tenra idade, mostra de notérios vicios con-
sumistas, atingindo igualmente estrondoso sucesso.

Rapidamente as duas bonecas se véem rodeadas de
inimeras primas, mas nenhuma consegue atingir o estre-
lato, limitando-se a ser figuras de segundo plano, cépias
por vezes grosseiras das duas altivas figuras que discuti-
am entre si a supremacia no reino faustoso da “casa das
bonecas”. Algumas, acabaram mesmo os seus dias nas
feiras, mercados e ruas adjacentes, nos mais variados
recantos da Europa ou da Asia, na bagagem-ferramenta
de ciganos, vendidas ao lado de “Lacostes” e “Rolexes”
de imitagdo, a pregos tentadores.

Tal como acontece no mundo real, também na “casa
das bonecas” hd desigualdades gritantes. Barbie e Sindy
tém carisma e vendem a sua imagem, mas as outras, por
mais que se esforcem, ndo conseguem ascender ao estre-
lato, apesar dos esforgos dos seus criadores. Faltou-lhes o
suporte dos grandes grupos econémicos, a for¢a de mas-
sivas campanhas publicitdrias que impusessem a sua
imagem.

Barbie e Sindy viveram durante mais de 20 anos sem
grandes conflitos. Souberam demarcar os seus terrenos e,
embora fosse visivel que a inglesa exercia muito menos
fascinio que a americana, Sindy aceitou sem rebuco a
superioridade da rival. Esta tinha, além do mais, o privi-
légio de ser mais velha, factor importante no reino das

bonecas onde, em flagrante contraste com o mundo real,
ndo se atira para os jovens a responsabilidade de corrigir
erros que os adultos laboriosamente constroem ao longo
dos anos. Como disse, as duas bonecas tinham gostos
diferentes. Barbie, 18 anos, namorado a tiracolo, tinha
especial apeténcia por uma vida faustosa, onde pontifi-
cavam casas com piscina, carros luxuosos, motorista e uma
variedade de toilettes capazes de fazer inveja a Imelda
Marcos. Adorava ir a galas de 6pera, frequenta vernissages
e outros eventos sociais a que os adultos adoram com-
parecer de copo de whisky na mdo, posando para as
fotografias de uma “Caras” qualquer.

Sindy, pelo contrdrio, era uma crianga de 12 anos que
gostava de ajudar a mde na cozinha, tratar do seu poney
de estimacido e dedicar-se a inocentes brincadeiras de cri-
angas.

Tudo mudou, no entanto, no dia em que o progenitor
de Sindy decidiu vendé-la a um mercador de passagem
que por ela se apaixonou. Pouco escrupuloso, este pai
adoptivo depressa obrigou Sindy a mudar de hébitos,
fazendo-lhe ver que se dispensara tdo grossa maquia na sua
compra, ela estava obrigada a tudo fazer para disputar
a supremacia da rival. Em refor¢o do seus argumentos,
apresentou-lhe os seguintes nimeros: enquanto Barbie
rendia 75 milhGes de contos anuais a sua criadora, Sindy
apenas depositava na conta do seu pai adoptivo ap

[1+]
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“irriséria” quantia de
5 milhdes de contos em igual periodo.

E foi vergada a este argumento que, para tristeza de
muitas criancas que a preferiam a Barbie, Sindy se foi
transformando numa imitagio da rival, crescendo e
adquirindo os hdbitos consumistas de Barbie.

Quem ndo gostou desta mudanga foi a Mattel que, a0

ver a acumulagdo de lucros a crescer a um ritmo mais
lento, decidiu pbr um processo em tribunal, exigindo que
Sindy refreasse os seus instintos expansionistas. A peleja
judicial arrasta-se jd hd alguns anos, tendo por palco tri-
bunais europeus, mas € crivel que alastre a outros
continentes. Até agora, Sindy vem acumulando der-

rotas sucessivas, vendo-se apeada dos escaparates

das lojas de brinquedos das grandes cidades e

obrigada a voltar ao estilo inicial, por forca das
decisdes dos magistrados. Em alguns paises, Sindy
\virou mesmo Cindy, acabando como outras em ten-
das de ruas esconsas, vendida ao lado de relogios
Rolex made in Taiwan. Triste fim para uma boneca de
sucesso, apesar de a sua criadora - Ruth Handler -
ter sido despedida da Mattel ¢ processada por vio-
lagiio de leis Federais sobre bancos, correios e valo-
res, mediante a apresentacdo de declaracoes falsas. Nao
apresentou defesa e foi condenada a realizar 2500
horas de servico comunitdrio e a0 pagamento de 57 mil
délares para financiar um centro de reabilitagio para
criminosos. Ruth Handler afirmou um dia, que quando
criou a Barbie considerou importante que uma crianga
brincasse com uma boneca que tivesse seios. Depois de
ser submetida a duas mastectomias e despedida pela
Mattel,
mamdrias. ..

fundou a sua propria empresa de proteses
Um caso de revolta da criagdo contra a sua
criadora ? ®

e Afinal, o que é a marca «CE»? Para os consumidores,
| trata-se de um conjunto de medidas impostas pela
| Unido Europeia, para garantir que os brinquedos que
| sdo postos a venda no mercado, ndo irdo comprometer
| nem a seguranga nem a satide das criangas.

e A marca «CE», deve figurar no brinquedo ou na
| embalagem, de forma bem visivel, legivel e indelével.
| ® Com a marca «CE»...

O Brinquedo deve satisfazer obrigatoriamente os
| requisitos essenciais. Estes cobrem todos os riscos pos-
siveis: fisicos, quimicos, eléctricos e sanitdrios.
| ® Para obterem a marca «CE», os brinquedos devem:

1) Ser suficientemente sélidos e estdveis, para ndo se
 partirem ou deformarem.

2) Ter movimentos, arestas e/ou saliéncias concebidas

de forma a reduzirem ou eliminarem os riscos de feri-

Comprar em seguranga |

mentos ha crianca.

3) Ter uma dimensdo que impega que sejam engolidos
ou inalados, (isto para criancas de idade inferior a 36 ‘
Meses).

4) Ser providos de uma saida ficil para as criangas e |
acciondvel do interior no caso de brinquedos onde a cri- |
anca possa penetrar.

5) Os elementos dos brinquedos que produzam calor,
ndo devem atingir uma temperatura que possa provocar
queimaduras aquando de um contacto.

6) Nio conter substdncias que ardam facilmente.
Como vé, comprar brinquedos com a marca «CE», € a
certeza de comprar o melhor para as criangas. Saber que |
compra um brinquedo que ndo pde em risco a saude e
a seguranga da crianga. Por isso, jd sabe:

Compre Brinquedos... mas em Seguranga!
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